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4 | Propésito del Material © L
5-9 | Inicio del desarrollo del tema 5.1. de la U.A. <D( §
Conceptos de Valor, activo intangible o capital intelectual, valor =0
del disefio
10 | Concepto de la propiedad intelectual
11 | Organizacién mundial de la propiedad Intelectual
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17 - 20 | Propiedad industrial: qué es, donde se realiza el registro,
21 - 28 | Los registros que aplican a la licenciatura de disefno industrial
Dibujos industriales y modelos de utilidad y tramite
29 - 50 | Los registros que aplican a la licenciatura de disefio industrial
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Valor del diseno (activo intangible o capital intelectual)

|I: Contenido

Definicion de la propiedad intelectual
Quién es la encargada de llevar a cabo el registro
Ramas de |la Propiedad Intelectual y su division

Propiedad Autoral: qué es, donde se realiza el
registro, y tips de tramite.

Propiedad industrial: qué es, donde se realiza el
registro, los registros que aplican a la licenciatura de
disefo industrial (marcas y diseno industrial) y tips
de tramite.

Docente de la Licenciatura en Diseno Indiustrial

MAD. Claudia Araceli Bernal Silva
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Obijetivo de la Unidad
de Aprendizaje:

Analizar los factores econdmicos
y de mercado que influyen en la
competitividad del Diseno
Industrial en el contexto.

Docente de la Licenciatura en Diseno Indiustrial

MAD. Claudia Araceli Bernal Silva



Unidad 2. La profesion del
diseno Industrial en el
desarrollo econdmico.

Objetivo:

Distinguir la importancia del diseno
industrial como parte del desarrollo
economico local y nacional a partir
del estudio de los sectores
economicos y en analisis de la
intervencion del diseio en el
desarrollo econdmico, social y
cultural para identificar el papel y la
trascendencia del profesionista del
diseno.

Docente de la Licenciatura en Diseno Indiustrial

MAD. Claudia Araceli Bernal Silva



Contenidos de la
Unidad 2

1. Concepto de empresa vy
organizacion

2. Clasificaciéon de las empresas.

3. Intervencion del disefio industrial
en el ciclo de vida y tamafo de las
empresas

4. Cadena de valor en las empresas

y la intervencion del disefio

5. El valor del disefio
5.1. El valor del capital
intelectual

5.2. El valor social del disefio

5.3. El valor del disefo industrial
en el ambito econdmico, social y
cultural

Docente de la Licenciatura en Diseno Indiustrial

MAD. Claudia Araceli Bernal Silva



El siguiente material tiene como prop(')sito dar a conocer a los
alumnos de la Licenciatura de disefio industrial la importancia que
tiene en la actualidad el conocimiento, factor considerado como
fuente primordial que propicia la creacidén y generacién de ventaja
competitiva y riqueza en las organizaciones.

El registro de las invenciones (propiedad intelectual) es un recurso
intangible que la mayoria de las empresas han convertido en el
principal generador de valor pese a que en la informacidn financiera
no se vea reflejado como tal. En México, las empresas del sector
industrial requieren impulsar la creacion y registro de marcas, disefos
industriales o modelos de utilidad, con el fin de aumentar el
desarrollo econdmico del pais.
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5.1. El valor de
la propiedad
Intelectual

Porter, define el valor como la suma de los beneficios
percibidos que el cliente recibe de un producto o servicio.

Docente de la Licenciatura en Diseno Indiustrial

MAD. Claudia Araceli Bernal Silva

Pero, ¢ Jque, verdaderamente paga el
cliente”?



ergonomia funcion
i calidad
Precio marca

tecnologia _diseno
. ., Servicio al cliente
innovacion
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Lo que todos pagamos. .....

es el capital intelectual de un productor
O servicio

El capital intelectual es llamado también, activo intangible, activo
invisible o activo oculto, es lo que posee una empresa, son dificiles de
medir o detrerminar cuantitativamente pues comprenden entre otros,
conocimientos, habilidades, motivacion, reputacion, cultura,
innovacion, tecnologia, servicios y competencias.
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Para Stewart (2012) precursor de este campo, el capital intelectual es
la suma de todos los conocimientos que poseen los empleados y que
otorgan a la empresa ventaja competitiva

“Es un derecho no fisico a futuros beneficios”

Por su parte Salazar y Castro (2014), definen a los intangibles como
aquellos activos que poseen futuros beneficios sin tener una forma
fisica e incluyen, las inversiones en investigacion y desarrollo, las
inversiones de publicidad, marcas, las patentes, diseno industriales,
entre otros.
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Para las empresas las creaciones, disefos, invenciones, etc, son
sumamente importante, por lo cual, no se vuelven parte de ellas,
hasta que el creador u autor registra dicho capital.

Todo invencion es un capital para
alguien...

De acuerdo a la Ley de la Propiedad Intelectual Articulo 15, una
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Invencion es toda creacién humana que permita transformar la
materia o la energia que existe en la naturaleza, para su
aprovechamiento por el hombre y satisfacer sus necesidades
concretas




i, Qué es la
Propiedad

intelectual ?

Se refiere generalmente a las creaciones de la mente humana,
las invenciones, las obras literarias y artisticas, los simbolos, los
nombres, las imagenes y los dibujos y modelos utilizados en el
comercio

Se relacionada con informacion o
conocimiento, que se incorpora a un
objeto tangible.

Docente de la Licenciatura en Diseno Indiustrial

MAD. Claudia Araceli Bernal Silva

Se llevan a cabo en un numero ilimitado
de copias, en diferentes lugares del
mundo.




¢Quién es la encargada de registrarla?

Organizacion

Mundial de la
Propiedad
Intelectual
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Uso exclusivo
Impide el USO NO autorizado

Renovar los efectos
del registro. Limitar productos o servicios.

Evitael plagio Otorgar licencias.
Transmitir los derechos. Otorgar franquicias.
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Y el mas importante..... es que todo el mundo sabe que €S tuyo




Universo de la Propiedad Intelectual se divide en
dos ramas:

1. Propiedad Autoral

Es el reconocimiento que hace el
Estado en favor de todo creador OBRAS
de obras literarias y artisticas,
en virtud del cual otorga su
proteccidén para que el autor goce
de privilegios exclusivos de
caracter personal (derecho
moral) y patrimonial (derechos
patrimoniales).

Literarias, musicales,
artisticas, fotograficas,
cinematograficas,
arquitectonicas, dramaticas...

Software

DERECHOS CONEXOS

Artistas intérpretes o
ejecutantes

Editores de libros

Productores de fonogramas

Productores de videogramas

Organismos de radiodifusion

Sefiales de Satélite
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En Mexico la institucion encargada de
llevar a cabo el registro es
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Instituto Nacional del Derecho de Autor




Tu tramite
mx.?:daautor.gob.mx

No olvides.....

El simbolo © a menudo se usa para indicar que una obra esta
protegida por el derecho de autor.
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@ el nombre del propietario de los derechos de autor y el
ano en el que la obra fue creada.




2. Propiedad industrial

Es el privilegio que por un tiempo
determinado el estado concede
a los titulares de Invenciones, vy
signos distintivos para la
explotacién exclusiva.

INVENCIONES

Patentes

Modelos de Utilidad
Disenos Industriales
Circuitos Integrados
Secretos Industriales

SIGNOS DISTINTIVOS

Marcas

Nombres Comerciales
Avisos Comerciales
Denominacién de Origen
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En Mexico la institucion encargada de llevar a cabo

=2
IMPI

INSTITUTO MEXICANO
DE LA PROPIEDAD
INDUSTRIAL
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ARENAL

PERIFERICO

Instituto Mexicano de la Propiedad

Industrial (IMPI)



Oficinas Regionales del IMPI

Oficina Regional
Norte  ciudad de Monterrey
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de Leon
Oficina Regional posdaiegiicina Regional™ g
Occidente Bajio
. . <) ” )
ciudad de Guadalajara m ‘
Officina Reglonal
' Sureste
Oficina Regional . ..
Centro ciudad de Mérida

ciudad de Puebla




Registros de Propiedad Industrial que puede
realizar el disenador industrial

Diseno Industrial !.- Los dibujos industriales
Il.- Los modelos industriales
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Signhos Distintivos | _ pmarcas

Il.- Nombres Comerciales




Diseno Industrial

Un registro de diseno industrial es un privilegio que
confiere un derecho exclusivo de explotacion concedido
por el Estado, mediante el Instituto Mexicano de la
Propiedad Industrial a la persona que realiza un disefo
industrial y/o al titular de éste; es decir, al inventor o titular
de un diseno industrial.

Los disenos industriales comprenden:
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.- Los dibujos industriales

Son toda combinacion de figuras, lineas o colores que se
incorporen a un producto industrial con fines de
ornamentacion y que le den un aspecto peculiar y propio.
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Il.- Los modelos industriales

Constituidos por toda forma tridimensional que sirva de
tipo o patron para la fabricacion de un producto industrial,
que le dé apariencia especial en cuanto no implique
efectos técnicos.
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Aspectos legales a cumplir para registrar

Busqueda del estado de la técnica

Descripcion sencilla y clara

reivindicacion
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Estado de la técnica

Abarca cualquier informacion conocida antes de la fecha de
presentacion de la solicitud, publicada por cualquier medio, en
el pais o en el extranjero.

La reivindicacion

La esencia de una reivindicacion consiste en definir la invencion,
precisando el alcance del diseno industrial.
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Donde encuentras dicha informacion




El S|GA le permite realizar la busqueda de

informacion técnica desde 1890 a la fecha, para su
consulta, se encuentran disponibles en formato PDF
todos los ejemplares de |la Coleccion de la Gaceta de la
Propiedad Industrial

http://siga.impi.gob.mx/newSIGA/content/common/principal.jsf
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Tu tramite

Los costos varian de acuerdo a cada uno de los tramites
La vigencia es de 15 afnos y solo se mantiene en derecho
exclusivo si existen pago de anualidades a partir de la
fecha de expedicion.

En caso de no hacerlo se pierde y pasa a dominio publico
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NO OLVIDES .

Cuidar redaccion, ortografia y caracteristicas especiales de
formato




Signos Distintivos se dividen en:

MARCAS
AVISOS COMERCIALES

NOMBRES COMERCIALES
DENOMINACIONES DE ORIGEN
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;. Qué es una marca?

Es todo signo visible que distinga productos o servicios de
otros de su misma especie o clase en el mercado.
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Caracteristicas de una Marca
palabra corta.
facil de leer y de pronunciar

facil de reconocer y recordar

agradable al oido
distintiva y no descriptiva

no tenga significado negativo en ningun idioma

requisitos legales
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Requisitos legales

Busqueda fonética gratis
Busqueda figurativa con costo
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Nominativa

Permite identificar un producto mediante una palabra o un conjunto de
palabras SIN diseno.

Pueden constituirse de letras, palabras o numeros y contener
signos ortograficos que auxilien a su correcta lectura.

Sea rs LiverPOOI

Telcel Nestlé

10 anos renovables por periodos iguales.
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Innominada

Son aquéllas que identifican un producto o servicio y se

constituyen a partir de figuras, disefios o logotipos SIN de
letras, palabras o numeros.
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Mixta

Es el tipo de marca que combina palabras con elementos
figurativos o tridimensionales.
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Denominacién y Disefio ‘
JAGUAR

Vigencia: 10 anos renovables por periodos iguales.
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Denominacion, diseno y
forma tridimensional ‘

N .




TRIDIMENSIONAL

Protege envoltorios, empaques y envases de los productos.

Cualquier forma o presentaciéon de los productos en sus tres
dimensiones: alto, ancho y fondo.
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Vigencia: 10 anos renovables por periodos iguales.




Marca Colectiva

En este tipo de marcas se unen un grupo de productores,
fabricantes o prestadores de servicios y constituyen una
sociedad en la que los miembros de la misma pueden usar una
marca en comun.

Titular:
Sociedad cooperativa de

artesanos productores de tapetes
anudados a mano Santiago

Temoaya, S.C.L

Vigencia: 10 aiios renovables por periodos iguales.
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Juguete Productos:
artesanal de Juguetes elaborados con madera

Michoacan y decorados con colores.

Region de Origen  Titylar: Asociacién de artesanos
productores de artesanias del
estado de Michoacan, A.C.
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Impedimentos legales para el registro de una marca

Contenidos y formas contrarias al
orden publico, la moral y la
buenas costumbres
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Imagenes dinamicas o Tridimensionales
como hologramas




Nombres técnicos o de uso comun
que pretendan ampararse en la
marca (no distintiva)

A

VITAMINA C - Productos Farmacéuticos

CHELA - Cervezas

PENICILINA - Productos Farmacéuticos

JEANS - Pantalones de Mezclilla J

Formas tridimensionales
que ya sean del dominio
publico, carezcan de
originalidad (modelos
industriales)
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Cuando sean descriptivas
del producto o servicio que

100%

8 R

A y

Las letras, digitos o colores
aislados (a menos que estén
combinados 0 acompanados)
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Variaciones ortograficas
caprichosas o0 traducciones
en otros idiomas

r )
RIEoK/(=</ Red book

Reebok

v -

A y

Denominaciones geograficas,
gentilicios, mapas que indiquen
procedencia o causen
confusion

r 3

&Z»p MUSTANG

Imiten o reproduzcan
cualquier escudo, bandera
0 emblema
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Signos y sellos de control
y garantia, asi como
monedas y billetes de
bancos

Nombres de condecoraciones,
medallas u otros medios de
exposiciones y/o congresos
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Denominaciones de poblaciones que

se caractericen por algo especifico

FRESAS

IRAPUATO

A

Ao d

Nombres, pseuddnimos, firmas e
imagenes de personas sin su
consentimiento
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Los titulos de obras
intelectuales y artisticas
(derechos de autor)

BOS TdN'

I MEDICAL GROUP
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Falsas indicaciones sobre la
naturaleza, componentes o
cualidades de sus componentes




Marcas idénticas o semejantes
a una en tramite

F‘ AR A HARD ROCK CAFE
! - Registro concedido
x (clase 42)
L IBARRA = 7
e a0 - . JARRO DE CAFE

Expediente en Tramite
(clase 42)

g <=LOE's

Nombre Comercial Expediente de Marca
Publicado: “LOE ZAPATOS” en tréamite (clase 25 y 42)

Marcas idénticas o semejantes
a un aviso comercial

Registro concedido Expediente en tramite
{clase 30) (clase 30)
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Marcas similares a marcas conocidas
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Tu tramite

Costo con IVA
2,851.04 ano 2017

Entrega de resultados

6 meses I M

NO OLVIDES .
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Siempre deberas colocar este simbolo




Conclusion

La propiedad intelectual es el activo intangible mas importante
por el cual una empresa te pagar un servicio de disefio, pero
mas importante es enfatizar que solo al registrar demostraras
gue esa creacion es tuya.

Recuerda toda invencion es un capital para alguien, evita el
plagio.
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1 La portada presenta datos de identificacion suficientes y adecuados. Si
2 Cuenta con un sistema de almacenaje con dimensiones y materiales adecuados. Si
3 La coleccion del material es original o inédita Si
4 Claridad adecuada y composicién sugestiva Si
5 El tamafo de su proyeccion es leible u observable. Si
6 La coleccion del material responde a una parte o la totalidad del programa de Si
estudios de la UA.
7 La cantidad de |laminas es adecuada para el tema que ilustra. Si
8 La cantidad de texto, imagenes u otros elementos permite su lectura u Si
observacién
9 Los titulos representan el tema que ilustra el material. Si
10 | El empleo de tablas, graficas o imagenes es claro Si
11 | Combinacidn adecuada de colores que facilita la claridad. Si
12 | Los contenidos son significativos y actuales para los temas que ilustran Si
13 | La estructuray secuencia del material es congruente con la tematica de la UA Si
14 | Las imagenes, figuras y textos sintetizan las ideas centrales a desarrollar Si
15 Los textos son breves, claros, originales, concisos y expresivos Si
16 | Ellenguaje es sencillo; se expresan las ideas centrales Si
17 | El formato y estilo de la presentacion es uniforme Si
18 | Incluye apartado de referencias con datos sobre la fuente de obtencion de los Si
elementos.
19 | Incluye un guion explicativo para el empleo del material, con relacién a los Si
objetivos y contenidos del curso.
20 | Presenta un minimo de 30 piezas para el caso de diapositivas, acetatos y Si

fotografias
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