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= Conocer las perspectivas teoricas y metodologicas desarrolladas
en |beroamérica a partir del paradigma de la massmediacion.

= Explicar las condiciones economicas, sociales, politicas y culturales

en las que se pueden comprender los desplazamientos tedricos —
metodoldgicos de la comunicacion y la cultura.

= Caracterizar los modelos teodricos que explican, por una parte, la

produccion de mensajes, y por otro, su recepcion desde el
paradigma de las mediaciones.



= Reconocer el proceso de mediacion entre la cultura de
élite, la popular y la masiva para proyectar sobre
contextos socioculturales presentes y futuros las
implicaciones de la massmediacion como problematicas
emergentes del campo de la comunicacion.



= Que los alumnos comprendan la construccion teorica de Jesus Martin Barbero en
torno a los procesos sociales, culturales, econémicos y politicos que le dieron forma al
concepto de massmediacion para el abordaje de la relacién entre la modernidad y el
ecosistema comunicativo latinoamericano.

= Que los alumnos analicen objetos de estudio propuestos por Jesus Martin Barbero en
el libro De los medios a las mediaciones, obra seminal de los estudios socioculturales
de la Comunicacion en América Latina.

= Que los alumnos identifiquen a través de los supuestos expuestos en la presentacion,
y con apoyo de ejemplos desarrollados por el profesor y por los comparieros de la
clase, los contextos socioculturales de emergencia de la massmediacion.



Jesus Martin-Barbero
De los medios

De los medios a las e
mediaciones

Comunicacion, cultura y hegemonia




America Latina

/ Doble dimensidén \

Socialmente se construye en
el mestizaje da las razas, los
tiempos y las culturas.

/

Historicamente ha
producido dominacion

\




Posibilidad de “hacerse naciones” |.

Establecimiento de
mercados nacionales

o

Exigencias de mercado
Internacional

Modo dependiente de
acceso a la modernidad

“ Desarrollo e Discontinuidad
desigual simultanea



Discontinuidad

/.1




Atraso histéricamente producido I.

Nifios que mueren por desnutricion o disenteria, analfabetos, déficit
de calorias basicas en la alimentacion de las mayorias, baja en las
expectativas de vida...

A pesar del atraso hay
diferencia, heterogeneidad
cultural, multiplicidad de
temporalidades del indio,
del negro, del blanco y del
tiempo que hace emerger
Su mestizaje







Proyecto nacional en Ameérica Latina I.

Desde la segunda mitad del siglo XIX lo forjan las burguesias.

¥

Burguesias nuevas controlaban el mundo de los negocios y
politica, promoviendo cambios.

Necesidad de incorporar a los paises a los modos de vida de
las “naciones modernas”.

4

Transformacion para sacar a los paises del estancamiento y
atraso.




Nuevo nacionalismo

™ |

Cultura nacional

Incorporando al pueblo Superar fragmentaciones,
Una sola nacion mejorar comunicacion

M Odern |ZaC|(,)n —_ Movimiento de adaptacion

economica y cultural

Se gueria ser Nacion para lograr una identidad pero esto implicaba
su traduccion al discurso modernizador de los paises hegemonicos,
s6lo en términos de ese discurso el esfuerzo y los logros eran
evaluables y validados como tales.




Unidad como fortalecimiento del |.
“centro”

Centralismo tiene un sentido unificador, uniformador,
homogenizador de tiempos, gestos y hablas




Heterogeneidad latina sufre proceso de
funcionalizacion

Diferencia cultural
grande

—

Originalidad es desplazada y proyectada
sobre el conjunto de la Nacion

Diferencia cultural no
tan grande

Sera folklorizada, ofrecida como
curiosidad a los extranjeros




El Estado ocupd el lugar de una
clase social cuya aparicion la
historia reclamaba sin mucho
éxito: encarno a la Nacion e

Impuso el acceso politico y
econdmico de las masas
populares a los beneficios de la
industrializacion.




Masificacidon, movimientos sociales
y populismo



Irrupcion de las masas en la ciudad |.

~ Ausencia de una clase gue asuma la direccion de la sociedad |
C Estados buscan en las masas su legitimacion nacional D

[' Populismo ]

Forma de un Estado que dice fundar su legitimidad en la asuncion de las

aspiraciones populares y que, mas que una estratagema desde el poder,

resulta ser una organizacion del poder que da forma al compromiso entre
masas y Estado

Autoritarismo paternalista




Camp0 we——— Ciudad

l

| ; : n
Hibridacidn de las clases populares

Nueva forma de hacerse presente
en la ciudad

\ 4

Nuevo modo de existencia de lo
popular

La desarticulacion del mundo popular
como espacio de lo Otro, de las fuerzas
de negacion del modo de produccion
capitalista



Masas

’ [querian \ \

trabajo || salud | educacion | |diversion |

Masificacion

Clases altas

Aprendieron a separar
las demanda de las
masas de la oferta

masiva en bienes
materiales y culturales

“sin estilo”, por los que

no podian sentir mas
gue desprecio

Clases medias

Por mas que lo
guerian no podian
distanciarse, la

masificacion fue
especialmente
dolorosa

Clases populares

La masificacion entrano
mas ganancias que
pérdidas. No solo en

ella estaba su
posibilidad de
supervivencia fisica,
sino su posibilidad de
acceso y ascenso
cultural



Masivo
T |

Nacional

Patetismo popular
e

Extranjero

Preocupacion burguesa
por ascenso

Una cultura esencialmente urbana,
que “corrige” su marcado
materialismo-lo que importa, lo
gue tiene valor es lo econdmico y
lo que significa ascenso social- con
el desborde de lo sentimental y lo
pasional




1930 1960

Populismo

Experiencia de clase que nacionalizo a las
grandes masas Yy les otorgo ciudadania.

Doble interpelacion moviliza a las masas

Interpelacion de Interpelacion
clase percibida  Popular-nacional

por una minoria que alcanza a
las mayorias

Rol peculiar de los medios masivos, construyeron su
discurso en la base a la continuidad del imaginario
de masa con la memoria narrativa, escénica e
iconografica popular en la propuesta de una
imagineria y una sensibilidad nacional




e
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. os medios masivos en la
formacion de las culturas
nacionales




Medios masivos de
comunicacion

Discurso de masas donde lo nacional-popular
se hizo reconocible por la mayoria

Construir su historia desde los procesos
culturales en cuanto articuladores de las
practicas de comunicacion-
hegemonicas y subalternas- con los
movimientos sociales




Implantacion de los medios y |.
construccion de lo masivo en AL

1930-1960

= Busqueda de eficacia y sentido
social en el modo de apropiacion y
reconocimiento de ellos y de las
mismas masas.

= Capacidad de hacerse voceros de la
interpelacion que desde el
populismo convertia a las masas en
pueblo y al pueblo en Nacion.

= Transmutar la idea politica de
Nacion en vivencia.



Implantacion de los medios y |.
construccion de lo masivo en AL

1960...

= Modelo de sustitucion de importaciones
llega a “los limites de su coexistencia con
los sectores arcaicos de la sociedad”.

= Los medios se ven desplazados de su
funcion politica y el dispositivo economico
se apodera de ellos.

* Intereses privados por manejar la
educacion y la cultura.

= |deologia vertebradora de un discurso de
masa, que tiene por funcién hacer sofar a
los pobres el mismo sueno que los ricos.



Pausa #1

Recordemos que:

= Para comprender la

relevancia  historica vy
presente de la articulacion
entre la Comunicacion en
todos sus niveles vy
procesos (no solo Ia
mediatica) con la cultura en
Ameérica Latina y en Mexico
especificamente se precisa
reconocer las matrices
historicas del concepto de
massmediacion.




Pausa #1

= Tres fenOmenos ayudan a explicar la
configuracion  sociocultural de la
massmediacion latinoamericana:

Recordemos que:

= El destiempo entre Estado y Nacion: la base
de la diversidad, el mestizaje y las
desigualdades que todavia explican la
relacion social y de poder entre los agentes
comunicantes.

= La emergencia de los movimientos sociales
y el populismo como desviacién politica y
proyecto cultural, que se sustentaron en la

masificacion demografica y la
homogenizacion cultural como proyecto de
Estado.

= Y de mayor interés para los estudiosos de la
Comunicacioén: el papel crucial que jugaron
los medios de comunicacidn masivos Yy
emergentes en la primera mitad del siglo
XX, cumpliendo una funcién politica y
cultural, y en la segunda mitad de la centuria
como enclaves ideoldgicos y comerciales.




Actividades de aprendizaje |
sugeridas

1. Como tarea individual identifiguen elementos discursivos
del proyecto de identidad nacional de la primera mitad del
siglo XX en México. Traigan evidencias a clase (imagenes,
textos, secuencias de peliculas o clips de programas de
radio —todo se puede encontrar en internet-) y en equipo
hagan un analisis del como se transmitié la idea de la
Nacion, el Estado y la cultura. Reflexionen sobre los
aspectos de ese discurso identitario que todavia pueden
reconocerse en el sistema educativo nacional y en los
medios de comunicacion.



Actividades de aprendizaje |
sugeridas

2. Elaboren un mapa mental en el gque identifiquen las
principales caracteristicas de los medios de comunicacion
latinoamericanos en relacion con el discurso sobre la
identidad nacional, la pertenencia cultural y las practicas
sociales que se destacan como “propias’. Pongan
atencion a los dispositivos discursivos sobre las
diferencias sociales, la diversidad étnica, la masificacion y
comercializacion de los rasgos culturales.



Massmediacion y cultura. Parte 1.

Historia y sentido de los medios de
comunicacion en AL



Un cine a la imagen de un pueblo |

Fue hasta 1950 el medio que vertebra la cultura de masas;
para la cultura de masas en Latinoameérica el cine mexicano.

"v

El publico veia la posibilidad de experimentar, de adoptar
nuevos habitos y de ver reiterados codigos de costumbre.

No se accedio al cine a sonar: se fue a aprender

Constitucion de esa nueva experiencia cultural, que
es la popular urbana: él va a ser su primer
“lenguaje”.




El cine va a conectar con el hambre de las
masas por hacerse visibles socialmente I.

Se le pone imagen y voz a la “identidad nacional”

En el cine la gente se reconoce, con
un reconocimiento gue no es pasivo
sino que lo transforma; y para un
pueblo que viene de la Revolucion eso
significa que apaciguarse, resignarse y
“‘encumbrarse secretamente”.







Tres tipos diferentes de
dispositivos




Melodrama

Vertebracion de cualquier tema, conjugando la impotencia
social y las aspiraciones heroicas, interpelando lo popular
desde “el entendimiento familiar de la realidad”.




1920-1930

La Revolucion es re-
vista, “convertida en
hecho filmico”.
Injusticia transformada
en fanas de luchar, ya
no tanto por un ideal
sino por la lealtad al
jefe.

Melodrama

Etapas

1930

Aparece la comedia
ranchera haciendo el

machismo la expresion
de un nacionalismo
gue se folkloriza. Se
convierte en técnica
compensatoria de la
Inferioridad social.

1940

Pluraliza su tematica.

El barrio sustituye al
campo. Se desafia a la
familia tradicional. Cine

puente entre lo rural y lo
urbano, en el que la
ciudad es el
desconcierto y el
espacio en que se
pierde la memoria.




Las estrellas — Maria Felix, Dolores del Rio, I.
Pedro Arméndariz, Jorge Negrete, Ninon

Sevilla — proveen de rostros y cuerpos, de
voces Yy tonos al hambre de la gente por

verse y oirse.
Deseos I Obsesiones

T

Pablico %




Del circo al radioteatro |.

Proceso que “conecta” la radio con una larga y
ancha tradicion de expresiones de la cultura
popular.

Desde sus inicios: musica popular, recitadores,

partidos de futbol.

A partir de 1930: radioteatro

1947 se hace un reconocimiento “cultural” al
radioteatro equiparandolo a las otras formas
literarias mediante premios y estimulos.



La mezcla de comicidad circense y drama popular
es la que da origen al radioteatro, son los mismos
actores y el mismo tipo de relacion con el publico.

Con un rasgo popular que justifica ese nombre
dado al lo mismo que en otros paises sin esa
tradicion se le llama radionovela.




El éxito del radioteatro debe bastante menos al
medio radio que a la mediacion ahi establecida con
una tradicion cultural.

Una reinterpretacion en la masa de los lectores y
espectadores que hace posible el reconocimiento
de la crisis, de la escision que se opera en la
sociedad y en la vida




Legitimacion urbana de la musica negra |.

“Estabilizar una expresion musical de base popular
como forma de conquistar un lenguaje que concilie
el pais en la horizontalidad del territorio y en la
verticalidad de las clases”.

Modo desviado, aberrante, como logra su
legitimacion social y cultural, va a poner en
evidencia los limites tanto de la corriente
Intelectualista como del populismo a la hora de

comprender la trama de contradicciones y
seducciones de gue esta hecha la relacion entre lo
popular y lo masivo, a emergencia urbana de lo
popular.




Entre el gesto del trabajo y el ritmo de la danza se
anuda una articulacion desconocida para los

blancos. Unas simbiosis de trabajo y ritmo que
contiene la estratagema del esclavo para sobrevivir.

Musica

Refleja la nacionalidad y puede ser escuchada sin
extraneza.

Mejor del
folklore
propio

Mejor de la
tradicion
erudita
europea







El nacimiento de una prensa
popular de masas

Otorgamiento de ciudadania a las masas urbanas

¥

Estallido de lo que hacia su unidad, que era el circulo
letrado y la ruptura con la matriz cultural dominante.

¥

Asumir un nuevo publico, abordar tematicas
nacionales expresadas en lenguaje nacional.

Prensa sensacionalista en AL

Penetracion del modelo americano, poniendo el
negocio por encima de cualquier otro criterio.

Corrompieron las serias tradiciones del periodismo
autoctono.




Protoperiodismo popular

1 )

Escrito para ser difundido en
gran parte oralmente.

Leido, declarado y cantado
en lugares publicos

Dibujos que ilustran / Atencion a los

lo narrado idolos de masas

Melodramatizacion Exageramiento

Discurso sangriento y
macabro




“Detras de la nocion de sensacionalismo como explotacion
comercial de la cronica roja, de la pornografia y del lenguaje I.
grosero se esconde una vision purista de lo popular”.

Conexion cultural entre:

[ 4 N

Estética melodramatica Dispositivos de Revancha de la matriz que
supervivencia irriga las culturas populares

Se atreve a violar la reparticion racionalista
entre tematicas serias y las que carecen de
valor, a tratar los hechos politicos como
hechos dramaticos y romper con la
“objetividad” observando las situaciones de
ese otro lado que interpela la subjetividad de
los lectores.




Se recomienda ver el siguiente video respecto a la prensa
popular de masas:

https://www.youtube.com/watch?v=zl3000LM9R8

LA l“llisnlﬂ“ UE JESTICIA
SE RESTABLECE EX LA nmcucawyl“i_ﬂm_a
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. para Apoyer Ne2gunns
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Pausa #2

Recordemos que:

"En |a etapa de 1930 a 1960
medios de comunicacion que se
masificaron junto con el proyecto
de identidad nacional, y que
acompafarian el fortalecimiento
de los sistemas politicos y la
homogeneizacion cultural en los
paises latinoamericanos, tuvieron
un papel crucial en el proceso de
massmediacion.




Pausa #1

Recordemos que:

= En esta etapa, Jesus Martin Barbero
identifica cuatro medios, entendidos
también como mediaciones, relevantes
para la consolidacion cultural de los
Estados (politico) y Naciones (cultural)
como México:

v El cine, y en particular el conocido como
“‘Cine de Oro Mexicano” en la que
confluyeron, se mestizaron, modernizaron y
reconocieron las representaciones de lo
urbano, lo popular y lo rural.




Pausa #1

Recordemos que:

v El melodrama como género que confluyo
entre el circo o las carpas populares y el
emergente radiodrama. Esta narrativa daria
paso a las convenciones actuales de la
telenovela.

v La musica negra legitimada en Brasil y un
proceso similar que también influyé en la
educacion sentimental en México, el Caribe
y Sudameérica.

v La prensa popular que derivd en los
periodicos amarillistas que exhiben las
matrices culturales del melodrama y el
patetismo.



Actividades de aprendizaje |
sugeridas

1. Elijan una pelicula de la “época de oro” del cine mexicano
(titulos como “Maria Candelaria”, “Nosotros los pobres”, La
perla® o “Cuando los hijos se van®™ son muy
recomendables), e identifiquen las matrices culturales que
se expresan tanto por las imagenes como por los
elementos narrativos como los dialogos, las expresiones
caracteristicas de la época, las formas de representacion
de elementos -culturales como la urbanizacion o la
idealizacion de la vida rural en las haciendas. Presenten

sus ideas en una mesa de discusion.



Actividades de aprendizaje |
sugeridas

2. Escuchen episodios de radionovelas como “Kaliman”,
“Maria Isabel” o programas como “La tremenda corte” (se
pueden encontrar en internet), reconozcan sus lineas
tematicas y las convenciones del género melodramatico y
hagan un analisis por escrito. Adicionalmente, graben en
equipo su propia version de un capitulo de radionovela
ajustada a los temas y narrativas que consideren propios
de estos tiempos y después comparenla con un episodio
clasico.



Massmediacion y cultura. Parte 2.

Desarrollismo y trasnacionalizacion. De
los medios como cultura al negocio.



Desarrollo: avance objetivo. Crecimiento que
tendra su exponente cuantificable en el crecimiento
econdmico y su consecuencia “natural” en la
democracia politica.

Aumento y diversificacion de la industria y
Afos 60 un crecimiento del mercado interno. Pero
vieron muy pronto tambiéen el surgimiento

de contradicciones insolubles.

Desarrollismo demostro “el fracaso del principio
politico de la modernizacion generalizada”.




El nuevo sentido de la masificacion

Los anos del I.

desarrollo

Lo masivo pasa a designar unicamente los
medios de homogeneizacion y control de masas.

Los medios

Estado

| |
| Urbano |
| Modernidad |

| |
| Rural |
| |

Tradiciones

Tenderan cada dia mas a constituirse en el

lugar de la simulacion y la desactivacion de
estas relaciones.




Difusion generalizada de innovaciones

ﬁ Como “motor” del desarrollo ﬂ I.

Hegemonia de la
television Pluralizacién

funcionalizada de la radio

Aumento en la inversion economica y la complejidad de la
organizacion industrial

Refinamiento cualitativo de los dispositivos ideoldgicos







Prensa Radio Television




= A la competencia televisiva la radio responde explotando su
popularidad.

= “Captar” lo popular, las maneras, “como se trabaja la
adhesion y el sistema de interpelaciones a las que se
recurre”.

= Desarrolla una especial capacidad expresivo-coloquial.

= Hace posible la superposicion y revoltura de actividades y
tiempos

La popularizacion de la radio lleva a la especializacion
de las emisoras por franjas de publicos que interpelan a
sectores cultural y generacionalmente diferenciados.




La no-contemporaneidad entre las
tecnologias y usos I.

Tecnologias
— —
Desarrollo

Los interrogantes desplazan la cuestion de las
tecnologias en si mismas al modelo de
produccidon gue implican y a sus modos de
acceso, de adquisicion y de uso.

x

Procesos de imposicidon, deformacion y dependencia




iSe Informatizan o se mueren!

Ya no solo en las capitales, también en las mas pequenas
ciudades de provincia se siente la necesidad compulsiva de
microcomputadores y videograbadoras, de telejuegos y
videotextos.

“Simulacro
de la
racionalidad”




Memoria cultural

A diferencia de la memoria instrumental, la memoria cultural
no trabaja con “informacion pura” ni por lineariedad
acumulativa, sino que se halla articulada sobre experiencias y
acontecimientos, y en lugar de acumular, filtra y carga.

¥

No es la memoria que podemaos usar, sino aquella de la que
estamos hechos

Su “funcion” en la vida de una colectividad no es hablar del
pasado, sino dar continuidad al proceso de construccion
permanente de la identidad colectiva.

¥

Se resiste a dejarse pensar en las categorias de la informatica




La imagen de las “nuevas” tecnologias educa a las clases
populares latinoamericanas en la actitud que mas conviene a
sus productores: la fascinacion por el nuevo fetiche.

De la diferencia, de la

De la tecnologiay su logo- pluralidad cultural, desde
tecnia es que proviene uno — _donde ese proceso esta
de los méas poderosos y siendo desenmascarado al
profundos impulsos hacia la sacar a flote los destiempos
homogeneizacién de la vida de que esta hecha la vida

cultural en AL.

Las tecnologias no son meras herramientas transparentes, y no se
dejan usar de cualquier modo, son en ultimas la materializacion de la
nacionalidad de una cultura y de un “modelo global de
organizacion del poder”.




Rediseno como tactica

El modo de lucha de aquel que no puede retirarse a “su” lugar
y se ve obligado a luchar en el terreno del adversario.

Tomar el original
importado como
energia, como
potencial a desarrollar
a partir de los
requerimientos de la
propia cultura.

A veces la unica forma de asumir activamente lo que se nos impone sera
el antidisefio, el disefio parodico que lo inscribe en un juego que lo niega
como valor en si (los actuales “memes”, por ejemplo).




Pausa #3

Recordemos que:
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A partir de 1960 y hasta la fecha los medios
masivos de comunicacion se abocaron a
cumplir una funcibn mas econdmica e
ideologica, principalmente la television que,
no obstante, retomd una matriz cultural
fundamental como el melodrama y que
abrevaba de medios anteriores como el
radioteatro y la prensa popular, asi como
las revistas del corazon.

También los medios electronicos han
estado cambiando de “plataformas” y Jesus
Martin Barbero prevée el amplio desarrollo
de las herramientas informaticas y los
conflictos culturales y de identidad que
estas provocan, pero también invita a
pensar en los cambios que tiene el propio
ecosistema comunicativo para que, aun con
la abundancia de fuentes y dispositivos, se
preserve la memoria cultural.




Actividad de aprendizaje sugerida

= Seleccionen entre cinco y diez “memes” que circulen en
Internet y en los que identifiguen aspectos culturales que se
han abordado y analizado por medio de esta presentacion de
Power Point. Escriban un analisis en el que rastreen los
medios y mediaciones que se involucran para dotarlos de su
actual sentido, pero también busquen relaciones que
conectan a estas imagenes y textos con épocas anteriores
(sobre todo de inicios del siglo XX) con las narrativas
contemporaneas.



| 0os métodos: de los
medios a las mediaciones

- Investigar los procesos de constitucion de lo masivo desde
las transformaciones en las culturas subalternas.

« La comunicacion se esta convirtiendo en un espacio
estratégico desde el que pensar los bloqueos y las
contradicciones que dinamizan estas sociedades-
encrucijada, a medio camino entre un subdesarrollo
acelerado y una modernizacion compulsiva.



Los mestizajes de que estamos hechos |.

Reconocimiento de un mestizaje que en Ameérica Latina no habla
de algo que ya paso, sino de lo que somos, y que no es solo
hecho racial, sino razon de ser.

Mestizaje como sujeto y habla: un modo propio de percibir y de
narrar, de contar y de dar cuenta




Conclusion

= El punto de llegada es un
punto de partida. En 2017 el
libro De los medios a las
mediaciones, de Jesus
Martin Barbero, cumplio 31
anos. Sin embargo, las
ultimas diapositivas plantean
temas sobre la tecnologia y
sus formatos y narrativas
desde una perspectiva que
sirve para la actualidad, pero
comprendiendo las
mediaciones de las que
estamos hechos.

‘
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De los medios
a las mediaciones
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Los mestizajes de que estamos hechos |.

Brechas en la situacion y la situacion en la brecha.

Lo indigena Lo rural Lo urbano

El folklore Lo popular Lo masivo

en en
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