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Proposito General de la Unidad de Aprendizaje

Antropologia del Consumo

Conocer las necesidades, expectativas, motivaciones,
influencias y procesos que viven los individuos dentro
de una estructura social para el consumo de bienes y
servicios tomando en cuenta factores historicos,
sociologicos, culturales y economicos.
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Doble dimension del consumo
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Lo cultural en el consumo

onjunto de procesos de
a y usos sociales de los



Lo cultural en el consumo .

El consumo cultural, o consumo de bienes
simbolicos implica:

\

 Entrenamiento en formas simbolicas
 Sentido de identidad y distincion

 Usos diferenciales de capitales (economicos,
sociales, culturales, simbolicos)

» Modos distintivos de apropiacion social



Pausa No. 1
Recordemos que...
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doble dimension:

C ntercan bian y consumen bienes
olicos hablamos de “consumo cultural”



Actividades de aprendizaje .

 Analicen las siguientes imagenes y discutan a
partir de ellas su propio concepto sobre la
cultura del consumo.

 Acudan a un mercado tradicional o tianguis,
un centro comercial, un supermercado y un
zocalo y observen las practicas de consumo
de sus usuarios.
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Centro Comercial Santa Fe. Ciudad de
Meéxico. Ano 2012.







;Para que investigar el consumo?

« Para entender procesos amplios de significacion que
conlleven a la comprension de la produccion social de
sentido.

» Para ello es necesario que no solo comprendamos el
consumo en términos de cuanto cuestan los bienes o
para qué los usamos. Es necesario sobre todo saber
como incorporamos esos bienes a nuestra vida, como
los significamos y valoramos simbolicamente y como el
propio acto de consumir se vuelve una practica
cultural.



;Para que investigar el consumo? .

« Para adentrarnos en las logicas o racionalidades
de las industrias culturales y de la reproduccion
simbolica de la cultura.

\\

» Para verificar transformaciones, permanencias,
resistencias e invenciones en la comunicacion
entre culturas.
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Perspectivas de investigacion
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Para actualizar la situacion
actual del consumo...



Temas emergentes
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Temas emergentes

ad de vida,

cia de la clase media; dispersion
oferta y la capacidad de acceso;

edios “tradicionales”; sociedad de informacion
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Algunos autores y obras clasicas .
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Algunos autores y obras clasicas .
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Fotografia de archivo personal



;Desde donde partimos?

Se han investigado practicas de consumo cultural en
tianguis, supermercados, centros comerciales,
cines, museos, galerias de arte, festivales
artlst1cos medios de comunicacion tradicionales
(radio, telev1s1on medios impresos) y emergentes
(redes sociales de internet), danzas indigenas,
estadios de futbol, universidades e incluso se ha
discutido sobre el ser humano como un anuncio
publicitario en si mismo.



Pausa No. 2
Recordemos que...

« Han existido posturas criticas y liberales,
conservadoras u optimistas en torno a la cultura de
consumo.

* El consumo cultural se ha investigado en diferentes
temas y con diversas perspectivas (antropologica,
sociologica, psicologica, comunicacional)

 La intencion central es comprender el sentido
socialmente construido en torno a nuestras practicas
de consumo.




Actividad de aprendizaje

 Lean la obra de alguno de los autores clasicos
y lleven a cabo un estudio de caso bajo las
siguientes preguntas:

« ;jCuales son los atributos simbolicos que se le dan a
los bienes que consumimos?

« ;Con quiénes, cuando y donde la gente lleva a cabo
practicas de consumo cultural?

» ;Que significa para la gente esta forma de consumo,
y por que es importante en sus vidas diarias?
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