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Introduccion

En el turismo existe una gran variedad de nichos que poseen caracteristicas
especificas que deben tratarse con detenimiento. Segmentos como el ecoturismo,
turismo cultural y hasta el turismo religioso, por mencionar algunos, han sido objeto
de estudio de numerosos autores. Los académicos en turismo han dejado de lado,
en cierta manera, a otros segmentos con gran potencial que representan no solo
una importante derrama econdmica para numerosas industrias en todo el mundo,
sino implicaciones sociales en la vida de muchas sociedades; uno de estos

segmentos es el turismo gay.

Si bien es cierto que existen temas dificiles de abordar en nuestra sociedad por ser
considerados “temas tabues”, comunmente por falta de informacion, es necesario
dedicar la atencion debida al turismo gay, ya que aunque los espacios dedicados a
parejas de mismo sexo son limitados, se ha venido ganado terreno en diferentes
lugares tanto de México como de otras partes del mundo teniendo asi una
repercusion importante en la esfera del turismo tanto regional, como nacional e

internacional.

Aunqgue el turismo gay ha sido abordado, los estudios sobre este tipo de turismo son
dedicados en mayor medida a los hombres con orientacién sexual hacia otros
hombres y en un menor porcentaje a las mujeres con preferencia sexual hacia otras
mujeres. A pesar de que existen pocos trabajos dedicados al turismo por hombres
gay, son aun mas escasos los dedicados a ellas, ademas de que se han realizado
en el contexto de paises anglosajones, principalmente, y con muestras de
informantes muy especificas y con caracteristicas muy definidas, las cuales no
permiten de ninguna manera ser representativas de otros segmentos,
especialmente en los llamados paises en vias de desarrollo. Por ello este trabajo es
una contribucion dedicada a las mujeres gay en el contexto de un pais en
crecimiento, para ir cerrando la brecha que existe en la literatura sobre turismo por

mujeres gay.

Este trabajo, ademas de hacer hincapié en las mujeres gay, reconoce a las

motivaciones como una parte importante en los viajes que ellas realizan, ya que son


http://www.monografias.com/trabajos5/induemp/induemp.shtml

parte esencial del estudio no solo del turismo gay, sino también del turismo en
general. Las motivaciones son importantes debido a que proporcionan informacion
para conocer las necesidades, deseos 0 expectativas de quienes viajan y, como
resultado, obtener una experiencia de viaje placentera y probablemente, regresar al

mismo destino en alguna otra ocasion.

Las diferencias que existen entre hombres y mujeres en muchos aspectos son las
razones por la que hay que estudiar de manera separada las motivaciones de las
mujeres gay de los hombres al viajar, ya que se necesita de una gama amplia de
servicios y productos turisticos para ofertar al sector de mujeres gay, la cual puede
obedecer en gran medida a su orientacion sexual. Aunado a esto y antes de ofertar
un producto o servicio, es pertinente conocer los patrones de viaje, los perfiles de

las turistas y por supuesto las razones que mueven a las mujeres gay al viajar.

De manera general y hablando de los estudios del turismo gay internacionales, se
puede decir que aunque son escasos a comparacion de otros nichos de turismo,
son mayores en algunos paises de Europa y en relacion con los realizados en

México que son casi inexistentes.

En este contexto, la presente investigacion de corte cualitativo y como un estudio
exploratorio, tiene como objetivo principal conocer las motivaciones turisticas de
mujeres gay que residen en México. Para tal propdsito, la presente tesis se ha
estructurado en cuatro capitulos. El capitulo uno aborda a la homosexualidad a
través de la historia, los estereotipos a los que se enfrentan hombres y mujeres gay,
la identidad gay y la homosexualidad y las mujeres gay. También se aborda la
definicién de turismo gay y el turismo como objeto de estudio y su importancia, y por

altimo las mujeres gay dentro del turismo.

El capitulo dos esta dedicado a la historia de la homosexualidad en México, desde
sus inicios y hasta el dia de hoy, asi como también la historia de la homosexualidad
femenina en México para hacer mas referencia a las mujeres por separado. Por otro
lado, se describe a México como destino gay y la oferta especifica para las mujeres

con orientacion homosexual.



En el tercer capitulo se hace una descripcion del estudio; primero se plantea la
problemética y justificacion, posteriormente se describe el marco metodoldgico
mencionando a la entrevista como instrumento principal de esta investigacion. Se
plantea también como se seleccionaron a los informantes y la importancia de los
meétodos cualitativos en estudios sobre motivaciones en el turismo gay; por ultimo

se habla del proceso metodolégico.

Finalmente en el capitulo cuarto se exponen los resultados obtenidos en este trabajo
de investigacion cumpliendo con los objetivos planteados. Los resultados arrojados
permitieron conocer el perfil socioecondmico y sociodemografico de las informantes,
los patrones de viaje, la auto-denominacion de cada una de las mujeres de acuerdo
a su preferencia sexual y por supuesto las motivaciones mas importantes de las

mujeres gay en sus viajes turisticos, en términos de factores de empuje y arrastre.



Capitulo 1: Turismo gay

1.1 La homosexualidad a través de la historia

La homosexualidad como acto es tan antigua como la especie humana. Muchas
sociedades del pasado como Griegos y Romanos, aceptaban la homosexualidad
masculina (aunque con ciertas restricciones como el que los hombres de edad
adulta jugaran roles pasivos, es decir, dejarse penetrar) pues la consideraban
completamente normal. En Atenas, Grecia, la homosexualidad masculina era
cuestion de jerarquias, ya que los actos sexuales entre hombres ocurrian
necesariamente con un varon joven que asumia un rol pasivo (aguel que es
penetrado) y con un hombre de mayor edad que asumian un rol activo (el que
penetra). Para los hombres jovenes la pasividad era una especie de iniciacion y
transicion y para los hombres maduros, una afirmacién de su masculinidad, por lo
gue en este sentido, los Unicos actos homosexuales censurables eran aquellos en
los que el rol pasivo lo desempefiaba un adulto. Cabe mencionarse que la
homosexualidad femenina era considerada inexistente (Zanotti, 2010).

En el pasado, donde realizar actos sexuales con personas de ambos sexos era la
norma, no se excluia la posibilidad de una orientacion mas estable hacia uno u otro
sexo, es decir, se permitia tener inclinacion hacia la homosexualidad o la
heterosexualidad, pero no necesariamente se consideraba algo especialmente

relevante en la vida cotidiana (Ardila, 2008; Zanotti, 2010).

La palabra homosexualidad, como término, es relativamente reciente ya que surgio
en 1869 y etimoldgicamente viene del griego "omoius" que significa igual (Ardila,
2008; Prada, 2004; Zanotti, 2010). Varias etiquetas surgieron para adjudicarse a un
grupo con caracteristicas especificas acerca de su orientacion sexual dirigida hacia
personas del mismo sexo como: homosexualidad, inversion, uranismo, amor

homogénico, pero al final prevalecié el término homosexualidad (Zanotti, 2010).

Hace mucho tiempo la homosexualidad era considerada una enfermedad mental y
una desviacion merecedora de castigo. La palabra homosexual se originé en un

contexto médico antiguo para designar una desviacibn mas que una orientacion



sexual, esta hacia referencia a las personas con una preferencia sexual hacia su
mismo sexo (White, 2005; Zanotti, 2005).

Antes de los movimientos sociales que tuvieron lugar en el siglo XX, el homosexual
era descrito en la literatura psiquiatrica como un enfermo, un sintoma de
degeneracion genética similar a otras enfermedades como el alcoholismo, el retraso
mental y la locura, esta concepcidn, aunque parezca asombrosa, sigue vigente en

algunos pensamientos (White, 2005; Castafieda, 1999).

Después de estas posturas acerca de la homosexualidad, se realizaron
investigaciones que fueron contundentes para que esta concepcion fuera
transformandose. Una de estas investigaciones fue realizada por Alfred Kinsey en
1940, en la que hallé que las conductas homosexuales no se limitan a personas
exclusivamente homosexuales, ya que también se practican por personas
denominadas heterosexuales. Sobre esta ldgica no existe el homosexual como un
tipo particular de persona (Castafieda, 1999). Gracias a la escala de Kinsey, que
consta de siete categorias que van desde “exclusivamente homosexual” hasta
“exclusivamente heterosexual”’, con cinco categorias intermedias para medir la
experiencia de las personas, se revelo que el 37% de los hombres estadounidenses
y el 13% de las mujeres habian tenido al menos una experiencia homosexual, es
decir con alguien de su mismo sexo, y también se demostr6 que hay muchas
personas dentro de las escalas intermedias y pocas en los extremos. Estas cifras
acabaron con la creencia de que solo las personas “pervertidas”, “enfermas” o
“criminales” tenian relaciones eréticas con personas de su mismo sexo (Castafieda,
1999).

Adicionalmente en 1958, Evelin Hooker aplico diversos tests psicolégicos a
poblaciones de hombres homosexuales y heterosexuales con el fin de evaluar la
salud mental de los individuos. Los resultados obtenidos fueron que no se logré
diferenciar a los hombres homosexuales de los heterosexuales, ya que sus niveles
de salud eran casi idénticos, lo que comprueba que la homosexualidad no es una
enfermedad (Castafieda, 1999).



Mas tarde, en 1973 The American Psichiatric Association suprimi6é la
homosexualidad de su lista de patologias mentales y de los padecimientos fisicos.
The American Psychological Association en 1975 hizo lo mismo, de esta forma, la
concepcion de la homosexualidad paso por distintas etapas, desde ser un tema
médico y posteriormente psicoanalitico, puesto que al descriminalizar y
despatologizar la homosexualidad, se replantea la manera de concebir esta realidad

en algunas personas.
1.2 La homosexualidad y los estereotipos

Las nociones histdricas de la homosexualidad han llevado a que los homosexuales
conformen una de las minorias que es hasta hoy en dia, discriminada y marginada.
Existen muchos prejuicios, actitudes negativas y estereotipos en contra de los
homosexuales pues se dan a conocer rasgos, maneras de relacionarse y conductas
gue no se adhieren a los roles tradicionales dictados por la sociedad heterosexual
en la que se vive (Ardila, 2008; Castafieda, 1999; Binnie, 1997).

Los tipicos estereotipos del pasado, que en la actualidad siguen vigentes, son que
el varon homosexual era un hombre femenino y que la mujer homosexual era una
mujer masculina en cuanto a hormonas, anatomia, personalidad e incluso de alma
(ver Fotografia 1) (Castafieda, 1999). También se asocia a los homosexuales con
practicas sexuales carentes de ternura, bestiales y que atentan en contra de la
naturaleza (White, 2005).

Fotografia 1. Marcha gay 2013, México D. F.
Para muchos, el varon homosexual esta asociado a la feminidad.

Fotografia tomada por la autora



Muchos de los escritos sobre homosexualidad publicados en Europa “...no serian
del todo aplicables a la realidad social de un pais como México, donde el machismo
perpetla estereotipos arcaicos, conductas y actitudes que distorsionan todas las
relaciones humanas” (Castafieda, 1999: 36). Probablemente esto sea debido a la
falta de conocimiento e informacion de la sociedad en general. Esto conlleva a un
problema social mayor que es la homofobia, la cual tiene por objetivo “normalizar”
la heterosexualidad y darle un sentido de superioridad moral a la masculinidad o
feminidad de quien agrede (Castafieda, 1999). Por otra parte, existen hombres muy
masculinos y mujeres muy femeninas que son homosexuales, lo que hace pensar
gque no necesariamente los estereotipos de los homosexuales sean del todo

generalizables (ver Fotografia 2).

Fotografia 2. Marcha gay 20123, México D.F. Los estereotipos de la homosexualidad no son generalizables

Fotografia tomada por la autora

1.3 Homosexualidad e identidad gay

Los términos homosexual y gay estan cercanamente ligados. La relacion de la
palabra gay con la de homosexual naci6 en E.U. alrededor de 1920 cuando empez6
a emplearse de manera habitual el término gay con el sentido de homosexual
(Zanotti, 2010); sin embargo, existe una discusion entre el significado de ser
homosexual y ser gay. Para efectos de este estudio, es necesario aclarar estos

términos que la mayoria de la gente usa indistintamente.

Ser gay y ser homosexual son categorias muy distintas, aunque también cabe

mencionarse que los significados de homosexual y gay cambian de acuerdo al



contexto social y cultural de cada lugar. Ser homosexual no es o mismo en paises
Europeos o de América Latina; sin embargo, si se puede generalizar acerca de
algunos aspectos de la experiencia homosexual (Weeks, 1989). Algunos hombres
dicen que el acto sexual mismo no tiene importancia o no cuenta mientras no besen
a otro hombre. En México se piensa que solo quien ha sido penetrado es
homosexual, ya que el hombre que penetra a hombres o mujeres indistintamente
sigue siendo plenamente hombre y nunca aceptard ser etiquetado como

homosexual (Castafieda, 1999).

Varios autores estan de acuerdo con la diferencia entre homosexual y gay y hacen
una distincion entre estos. Castafieda (1999: 17, 44) cita que “[l]a homosexualidad
ya no se limita a los homosexuales”. Muchas personas practican actos
homosexuales, pero no se consideran homosexuales; otras se creen
homosexuales, aungque nunca hayan tenido relaciones con alguien del mismo sexo,
es decir, las personas que tienen conductas homosexuales no necesariamente se
asumen como gays, mientras que las personas gay asumen plena y orgullosamente
su orientacion sexual. Dicho de otro modo: “Todos los gays son homosexuales, pero

no todos los homosexuales son gays” (White, 2005: 12; Castafieda, 1999).

Estos cambios de términos representaron un esfuerzo por alejarse del modelo
médico para hablar de la orientacién sexual y asi poder constituir una identidad gay

separada especificamente de los actos sexuales que implican a la homosexualidad.

Habiendo aclarado un poco mas la terminologia entre homosexual y gay y su uso,
es pertinente adentrarse también en el devenir histérico de la palabra gay, ya que
cada vez mas personas usan esta palabra para referirse a los homosexuales, y los

homosexuales mismos se han aduefiado de ella en diferentes lugares del mundo.

En Junio de 1969 comenzé a generalizarse el uso del término gay, un término que
se utilizé principalmente en los paises de habla inglesa y que se extendio a todo el
mundo para referirse a hombres y mujeres homosexuales (Ardila, 2008).
Etimolégicamente la palabra gay proviene del italiano “gaio” que significa alegre o
gue da alegria (Zanotti, 2010).



A los hombres que se sienten atraidos fisica, emocional y sexualmente por otros
hombres se les conoce como gays y a las mujeres atraidas por otras mujeres fisica,
emocional y sexualmente se les conoce como lesbianas, aunque también el término
gay se refiere al hombre o la mujer consiente de su orientacion sexual y acepta
abiertamente su homosexualidad (Nardi, 2000; White, 2005). Esta distincion
representa una parte de la construccion de la identidad gay, tanto individual como
social; esta identidad implica una coincidencia de deseos, sentimientos, actos, y

conciencia que culmina en la aceptacion de la homosexualidad (Castafieda, 1999).

La palabra gay es mas identificatoria que homosexual, ya que cuando se utiliza la
palabra gay se refiere a los hombres y mujeres con orientacion sexual hacia su
Mismo sexo que tienen una manera de pensar y de comportarse frente a la persona

que eligen (Zanotti, 2010).

Existe en los gays como en todo el mundo la necesidad de pertenencia, pero en
ellos es mas importante, pues es necesario afianzar sus derechos (Castafieda,
1999), y aunque la identidad gay es una manera de identificarse con el mundo que
los rodea, no esta dada desde un principio, sino que se construye poco a poco. El
sexo, el género, la orientacidbn sexual y roles sociales tienden a coincidir y
conforman identidades mas o menos estables (Castafieda, 1999). Como cita

Zanotti, “...desde el punto de vista de “la mayoria”, el reforzamiento de las
identidades de las “minorias” es util para aclarar las diferencias y justificar las
exclusiones, desde el punto de vista de los “diferentes” es necesaria una identidad
fuerte para mantener la propia diversidad y prepararse para el enfrentamiento.”

(2010: 94).
1.4 Homosexualidad y mujeres gay

Durante el siglo XIX y XX se pensaba que los acercamientos o muestras de carifio
entre mujeres era una forma de relacionarse entre seres altamente sensibles,
fragiles, inocentes y dependientes, por ello las muestras de afecto entre ellas no
representaba ninguna amenaza para la sociedad como el afecto entre hombres.
Hasta hace poco, se consideraba que las mujeres no tenian sexualidad propia y que

era necesario contar con un hombre para tener placer sexual; se pensaba también



que en la mujer el orgasmo era exclusivamente vaginal, pero recientemente se
reconocié que los orgasmos no son solo vaginales, sino que igualmente se llega al
orgasmo por medio del clitoris. De esta manera y por lo tanto, se reconoce la
posibilidad de una sexualidad propiamente femenina alejada de la procreacion

exclusivamente (Castafieda, 1999).

La primera vez que se hablo6 de la homosexualidad en mujeres fue en las Naciones
Unidas durante la conferencia de la mujer celebrada en 1995 en Pekin, China. Las
delegadas de ciertos paises primermundistas hablaron del derecho de las mujeres
al elegir libremente su orientacion sexual, ya que es importante tomar decisiones
sobre su propio cuerpo y por una sexualidad diferente a la de la procreacién, lo cual,
en la posicién contraria de paises islamicos y catolicos, no era necesario, ya que el
namero de mujeres gay era una minoria que no incumbe a las mujeres en general
(Castarieda, 1999).

Por otra parte, y como se plantea en la homosexualidad masculina y el hombre gay,
no es lo mismo hablar de mujeres homosexuales y mujeres gay, ya que autores
como Castafieda (1999) y Ardila (2008) hacen referencia de lo homosexual como
las “personas” (sin distincidon de hombre y mujer) que mantienen actos sexuales con
otras personas de su mismo sexo, y no solo se especifica o se refiere a los hombres
homosexuales sino a la homosexualidad en general. También ocurre asi con la
palabra gay ya que se usa el término gay para referirse a hombres y mujeres
homosexuales indistintamente (Ardila, 2008). En este entendimiento, la
homosexualidad masculina y femenina no es lo mismo que ser un hombre o una

mujer gay.

1.5 En resumen

La palabra homosexual ha tenido diferentes concepciones a lo largo de la historia,
se ha considerado como algo normal en las sociedades del pasado, también como
un término médico, psicoldgico, psiquiatrico y moral, pero uno de los avances mas
significativos en el cambio de concepcion de la homosexualidad fueron los

diferentes estudios que se realizaron tanto a personas homosexuales como
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heterosexuales y que contribuyeron a que varias organizaciones sobre salud mental

dejaran de considerar a la homosexualidad como una enfermedad.

También ha habido un esfuerzo por esclarecer las diferencias entre ser homosexual
y ser gay, ya que la homosexualidad es limitada a los actos sexuales con personas
del mismo sexo sin sentir una atracciéon emocional y/o afectiva o viceversa , y ser

gay, tanto en hombres como mujeres, implica tanto el sentir como el actuar.

Se demuestra también que los estereotipos sobre los hombres y mujeres gay no
necesariamente son aplicables a los gay en general y que la palabra gay sirvio para
conformar una identidad que diferencia a esta poblacién y de cierto modo contribuye
al sentido de pertenencia y por lo tanto al orgullo y a otras manifestaciones, como

el turismo gay.
1.6 Turismo gay

Las definiciones que giran en torno al denominado turismo gay son muy variadas,
ya que es muy complicado delimitar la definicién del turismo, y por otro lado, de
homosexualidad/gay. Por lo general algunos autores hacen referencia al turismo
gay como los desplazamientos turisticos de la comunidad homosexual o comunidad
gay hacia algun destino (Monterrubio, 2013). Autores como Clift et al. (2002),
Holcomb y Luongo (1996), Pritchard et al. (2000), entre otros, han utilizado al
turismo gay para referirse indistintamente a las relaciones homosexuales y sus

experiencias de viaje.

Por otro lado, es necesario aclarar que no solo existe “la comunidad gay”, sino “las
comunidades gay” ya que se reconoce que los homosexuales no son un grupo
homogéneo de individuos (Ballegaard y Chor, 2009; Waitt y Markwell, 2006). Sin
embargo, en este estudio y para fines practicos, se referira como “comunidad gay”
al grupo de hombres y mujeres con orientacion homosexual pero en el
entendimiento de que existen diversidades sociales, culturales, de género,
econdmicas, identitarias, entre otras, entre las personas con orientacion hacia su

mismo sexo.
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El turismo gay es una de las maneras mas comunes de llamar a los desplazamientos
de la comunidad homosexual, pero también han surgido otras propuestas como el
“turismo queer” que ha sido utilizado en trabajos de La Fountain-Stokes (2002), Puar
(2002), Cantu (2002) y Dereka (2002), todos ellos encontrados en el Journal of
Lesbian and Gay Studies con titulo “Queer Tourism: Geographies of Globalization”.
De igual manera se han utilizado conceptos como gay holidaymaking (vacaciones
gay) (Cox, 2001), alternative tourism (turismo alternativo) (lvy, 2001), gay men’s
holidays (vacaciones de hombres gay) (Hughes, 2002), gay travel (viajes gay)
(Luongo, 2002), pink tourism (turismo rosa) (Hughes, 2006) y homosexual tourism
(turismo homosexual) (Moner et al.,, 2007) para referirse a los mismos

desplazamientos y sus manifestaciones.

En los casos anteriores, y en los intentos por llamar de algin modo a este tipo de
turismo, pocos autores han aclarado qué debe entenderse por “turismo gay”, “pink
tourism”, “gay holidaymaking”, “alternative tourism”, “gay travel”’, “homosexual
tourism”, “queer Tourism”, o cualquier otro, y, en todo caso, si estos conceptos se
refieren a lo mismo. Estas propuestas provenientes principalmente de la literatura
anglosajona, podrian ser aplicables en diferentes contextos en donde se conocen
estos términos, sin embargo, aunque todos estos conceptos puedan ser distintos y
con cierto tinte cultural, se refieren cominmente a las relaciones entre personas del

Mmismo sexo.

Los conceptos anteriores, en su mayoria, se refieren a los hombres gay, o en todo
caso, a hombres y mujeres conjuntamente; pero qué pasa con las mujeres en
particular. Pocos conceptos, de los antes mencionados, incorporan especificamente
a las mujeres gay; algunos de los ejemplos en los que se propone llamar al turismo
haciendo referencia a las mujeres gay, son los de Ballegaard y Chor (2009),

Guaracino (2007) y Teoh (2009) ya que utilizan el concepto de “lesbian tourism”.

Para efectos de este trabajo y para contextualizar los aspectos motivacionales de
viaje e incluir a las mujeres en los desplazamientos turisticos, se entendera en esta
investigacién al turismo gay como el conjunto de relaciones econémicas, sociales,

culturales, erdtico-sexuales e identitarias como consecuencia de desplazamientos
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turisticos de mujeres y hombres con orientacion y comportamiento sexual hacia
personas de su mismo sexo, sus motivaciones en la eleccion del destino turistico y

su relacion con los servicios turisticos orientados o no a esta poblacion.
1.7 El turismo gay como objeto de estudio

El turismo gay ha puntualizado diferentes tematicas que han sido objeto de estudio.
Uno de los temas especificos abordados dentro del turismo gay es su aspecto
econdémico; en este contexto, el trabajo de Holcomb y Luongo (1996) concibe al
turismo gay como un mercado en crecimiento altamente lucrativo, y analiza la
situacion econémica y la comercializacion del turismo gay; en particular comenta
brevemente sobre los Gay Games IV en la ciudad de Nueva York y se da a conocer
gue un estimado de 5 a 25 millones de hombres gay y lesbianas en EE.UU. gastan
mas de diez millones de ddlares en viajes cada afio, asi mismo las parejas

homosexuales hacen en promedio 4.5 viajes al afo.

Otra forma de concebir al turismo gay es desde una perspectiva de negocios; asi lo
citan Melian et al. (2011), cuando en su trabajo hablan de identificar los recursos
necesarios requeridos para atraer a los turistas gay hacia un destino de sol y playa.
Este estudio se centré en los turistas alojados en los complejos gay de Gran Canaria
exclusivamente asi como en la relacién entre la satisfaccion de los turistas gay con

la condicidn de los recursos mas valiosos en el destino.

La identidad! y la actividad sexual dentro del turismo gay son abordadas por
Monterrubio (2009). El autor da a conocer dos aspectos relevantes frecuentemente
concurrentes en el turismo gay, la identidad y el sexo, y llega a la conclusién de que
la cuestion de la identidad comudn juega un papel crucial como motivo de viaje y
también sugiere que el sexo es un fendmeno frecuentemente presente en el turismo
gay. La identidad gay es también retomada por Herrera y Scott (2005), donde los
viajes realizados por hombres gay ayudan a conocer nuevas personas, “aprender”

como ser gay Y asi tener la posibilidad de reforzar su identidad.

! La identidad segun Stets y Biga (2003, citados en Hallak et al.; 2012) es un conjunto de significados que sirve
como un estandar o referencia que guia el comportamiento en diversas situaciones, es decir, las personas
buscan otras personas o lugares donde se sienten cdmodos, seguros y donde sienten que pertenecen.
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En el estudio de Hughes y Deutsch (2010) se identifica otro tema de investigacion;
el perfil del turista gay de edad mayor y la oferta de productos especializados. En el
estudio de los autores se realizaron entrevistas a 23 hombres mayores de 35 afios
y se concluyo que los requisitos para tomar unas vacaciones fueron similares a otras
personas de mayor edad, pero con dimensiones gay, ademas de que los
informantes reportaron que habia nuevas oportunidades de desarrollar productos
turisticos para hombres gay mayores de 35 afios.

Dentro de los estudios del turismo gay, se identifica también la tematica de la
comercializacion y los estilos de vida en el contexto del mercado turistico gay, los
patrones de viaje y de compra, cuestiones relacionadas con el marketing y los
segmentos de mercado (Hughes, 2002; Community Marketing, Inc., 2009; Russell,
2001). Pritchard et al. (1998) abordan este ultimo revisando y discutiendo el
surgimiento del consumidor gay y el desarrollo de productos turisticos y destinos
gay friendly; el estudio se centra en eventos y festivales gay de Amsterdam y
Manchester y también hace referencia a la importancia del espacio gay para
consolidar al destino y generar una identidad propiamente gay. En la investigacion
de Moner et al. (2007) también se identifica el tema de segmentos de mercado y
oferta turistica, ya que se realizaron encuestas a mujeres y hombres gay que
revelaron que las mujeres viajan porcentualmente mas y con mayor frecuencia, y
qgue la oferta para el mercado gay no es lo suficientemente variada y amplia para

todos.

Entre otros temas mas especificos del turismo gay se encuentran el surgimiento de
ciudades como destinos turisticos gay (Visser, 2003); el internet como via de
comunicaciéon y fuente de informacion gay que soporta el anonimato y reduce el
riesgo social de mujeres y hombres gay (Poria y Taylor, 2001); el impacto del festival
Mardi Gras en Sydney desde cinco contextos: la conciencia politica, la movilizacion
de la organizacion de la comunidad gay (hombres y mujeres), las actitudes del
publico, los principales centros politicos y el Estado (Marsh y Galbraith, 1995); y
también la infraestructura gay, ya que a lo largo de la investigacion de lvy (2001) se
encontro la importancia de lugares llamados “islas” que pueden ser comercializados

COMo centros gay emergentes.
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Como se puede observar en los parrafos anteriores, los trabajos que se han
realizado en torno al turismo gay son enfocados, en mayor parte, a los hombres gay,
y aunque algunos estudios incluyen a las mujeres, se hace una breve mencion de
ellas sin profundizar en las necesidades, experiencias, motivaciones, entre otros

temas que conforman las realidades de las mujeres gay.

Por otro lado, los temas arriba indicados han sido realizados en paises
desarrollados; esto se debe tener en cuenta ya que los resultados arrojados en las
investigaciones no necesariamente son aplicables a paises como México debido a
las diferencias culturales vinculadas a las maneras de pensar, la educacion, las
costumbres, los valores, las creencias, entre otros factores, que no son compatibles

entre culturas.

Todos estos estudios conllevan al pensamiento de que todavia hay muchos puntos
de partida para seguir investigando sobre el turismo gay. Tomando en consideracion
la complejidad de las relaciones entre el turismo y la comunidad gay, aln son pocas
las investigaciones sobre hombres gay, y aun menores los trabajos que hacen

referencia a las mujeres gay en particular.
1.8 Turismo y mujeres gay

Aunque han sido menores los estudios sobre mujeres gay, varios autores han
puesto atencién en la necesidad de abordarlos. Hughes (2007) hizo referencia al
conocimiento del mercado en las mujeres gay para una mayor comprension de la
diversidad, la orientacién sexual y la desigualdad. El autor propone que los perfiles
de vacaciones de las mujeres gay son diferentes a los de los hombres
homosexuales y las mujeres heterosexuales, asi mismo considera el supuesto de
qgue las vacaciones de las mujeres gay son una consecuencia de la orientacion
sexual y del género. Todo lo anterior lo propone el autor sin una evidencia empirica

y lo que sugiere es abordar nuevamente, en otro estudio, estas suposiciones.

La investigacion de Teoh (2009) tuvo como objetivo conocer las percepciones de
las mujeres gay residentes de Perth, W. A. y por otro lado evaluar la satisfacciéon y
las motivaciones de las turistas gay al visitar Perth, W. A.; se incluyé la observacién

participante en el festival Iésbico-gay de Mardi Gras, Sydney, en donde se hicieron
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entrevistas semi-estructuradas y 112 encuestas en linea. Los resultados indicaron
gue la cultura local fue una de las principales motivaciones de las mujeres gay para

vacacionar, y que un niumero considerable reconoce a Perth como destino lésbico.

Por otro lado, Moner et al. (2007) refieren en su estudio a la mejora de la oferta
turistica gay en Catalufia, Espafia y aunque abordan a hombres y mujeres
conjuntamente, se realizaron encuestas a un ndmero relativamente menor de
mujeres que hombres. El estudio revela que las mujeres viajan porcentualmente
mas y con mayor frecuencia que ellos, también las mujeres encuestadas dicen que
la oferta para el mercado gay no es lo suficientemente variada y amplia para
hombres y mujeres en general. En otra instancia Puar (2002) explora como el
“turismo queer” maneja las cuestiones de género, la movilidad y actividades de las
mujeres gay, como son las mujeres homosexuales y mujeres gay implicadas en este

proceso y los espacios que tienen las comunidades gay.

El trabajo de Ballegaard y Chor (2009) aborda las motivaciones para las vacaciones
de hombres y mujeres gay, y la encuesta de Mintel (Reino Unido), que es uno de
los pocos trabajos que ha distinguido entre los hombres gay y mujeres gay con
respecto a las vacaciones. Por otro lado, Poria (2007) presenta los viajes de una
lesbiana israeli con base en el analisis de su diario publicado, y también hace la
comparacién de su experiencia de viaje y las actitudes hacia diferentes espacios y
los lugares que visita como turista; sugiere que la percepcion de no conocer a las
personas permite tener cierto anonimato, vivir un estilo de vida lésbico y sentirse

auténtica.

En el trabajo de Pritchard et al. (2000) se hizo una investigacidén exploratoria sobre
las motivaciones de viaje de hombres y mujeres gay; la misma autora examind en
el 2002, las experiencias de las mujeres gay, la relacion entre hombres y mujeres
gay Yy las formas en que la presencia de hombres gay domina el espacio gay y
amenaza el espacio lésbico. También se mencionan los espacios de ocio, las
negociaciones con los hombres gay y los encuentros entre mujeres gay Yy

heterosexuales de ambos sexos.
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Otros estudios que mencionan a las mujeres gay, aunque no a profundidad, son los
de Poria y Taylor (2001), en el que hombres y mujeres gay hacen uso del internet
como fuente de informacion y comunicacion, ya que brinda anonimato y reduce el
riesgo a sufrir discriminacion. Se mencionan a las mujeres también en el segmento
de mercado gay de Pritchard et al. (1998) donde se hacen comparaciones entre las
parejas de hombres gay y mujeres gay y entre parejas gay y parejas heterosexuales;
por ultimo, en el articulo de Marsh y Galbraith (1995) se hace referencia a las
mujeres gay en menor proporcion a otros articulos, y se habla de los impactos

politicos del festival Iésbico- gay en Mardi Gras, Sydney.
1.9 La motivacion y la Teoria de los Factores de Empuje y Arrastre

La motivacion puede ser definida como el proceso por el cual un individuo se ve
impulsado a actuar o comportarse de una manera determinada, también se describe
como un estado de tension en el individuo que despierta, dirige y mantiene la
conducta hacia un objetivo (Mullen y Johnson, 1990 citados en Ballegaard y Chor,
2009). Castafio et al. (2003) definen a las motivaciones como las razones por las

cuales se desea viajar a algun lugar determinado.

En la literatura en turismo existe una teoria para identificar las motivaciones por las
cuales se viaja. Esta teoria es llamada Theory of Push and Pullfactors (Teoria de
factores de empuje y arrastre) y fue adaptada originalmente para el turismo por
Crompton (1979 citado en Devesa et al. 1997) y Dann (1997 citado en Ballegard y
Chor, 2009 y Wall y Mathieson, 2006). La teoria postula que las necesidades se
pueden establecer internamente o externamente en una persona, y que estas
necesidades o expectativas, se convertiran en un impulso que podria influir en la
accion que la persona lleve a cabo y generar lo que se le llama factor de empuije.
Por otra parte, cuando las necesidades y motivos psicolégicos se combinan con
algunas situaciones y acontecimientos en un destino de interés, se originara el
llamado factor de atraccion. En otras palabras, los factores de empuje son internos
a la persona y le predisponen a viajar, mientras que los factores de atraccidén son

los aspectos de un destino que atrae a los turistas (ver imagen 1).
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Imagen 1. Teoria de Empuje y Arrastre
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http://www.emigration.link/push-pull-factors-mexican-migration.htm

Dentro de los estudios turisticos, donde se ha utilizado la teoria de los factores de
empuje y arrastre para las motivaciones turisticas, aunque no enfocadas en la
comunidad homosexual, se encuentra el trabajo realizado por Devesa et al. (1997),
donde se cita que “[l]Jos factores de empuje (Push factors) estan relacionados con
aspectos internos y emocionales, como el deseo de escapar, de descansar y
relajarse, de aventura o de interaccion social”. “Los factores de atraccion (Pull
factors) estan conectados con aspectos externos, cognitivos y de situacion, como
los atractivos del lugar, las infraestructuras recreativas o los escenarios culturales y
naturales” (Devesa et al., 1997: 4). Otros autores hablan de dos motivaciones
turisticas: la necesidad de escapar de la rutina o de un ambiente de estrés y la
necesidad de buscar oportunidades para obtener ciertas recompensas psicologicas
(Ross e Iso-Ahola, 1991 citados en Devesa et al., 1997). De igual manera los
estudios de Ballegaard y Chor (2009), Mugtedar (2013) y Le Vacon (2009) utilizan

la teoria de los factores de empuje y arrastre en las motivaciones turisticas.

Otras investigaciones dentro del turismo como la de Riley y Van Doren (1992) y
Molina (2002) hacen mencion de la teoria en el mismo caso. Cabe mencionar que
solo Ballegaard y Chor (2009) y Mugtedar (2013) hacen referencia a las
motivaciones de hombres y mujeres gay como turistas, lo que comprueba que son
escasos los estudios que utilizan la teoria de los factores de empuje y arrastre en

los estudios de turismo gay.

18


http://www.emigration.link/push-pull-factors-mexican-migration.htm

1.10 Motivaciones turisticas

Algunos autores sugieren que las motivaciones de viaje son uno de los temas
basicos e indispensables en los estudios de turismo (Wall y Mathieson, 2006). Wall
y Mathieson (2006) indican que un numero de investigaciones anteriores proveen
una clasificacién detallada de las motivaciones turisticas, sin embargo, existe poco

acuerdo en cuanto a la relevancia de cada componente motivacional.

La literatura sobre motivaciones turisticas en general ha revelado que éstas son
diversas, multiples y complejas (Mathieson y Wall, 1982; Mclintosh et al., 1995). La
categorizacion de Gray (1970 citado en Wall y Mathieson, 2006), aunque menos
explicita, dicotomiza a las motivaciones de viaje en “sunlust” o “wanderlust”, las
primeras se refieren a lugares que tienen buenos servicios y las segundas a la
experiencia de conocer nuevos lugares, nuevas personas e involucrarse con

actividades nuevas y diferentes.

Existen muchas motivaciones que influyen en una persona en general a viajar y
escoger un destino en particular, y la naturaleza mdltiple y subjetiva de las
motivaciones turisticas dificulta medirlas. Los turistas pueden ser influenciados a
viajar hacia un destino por multiples motivaciones y éstas no necesariamente son
compatibles (Wall y Mathieson, 2006), es decir, una persona puede viajar para
conocer determinado lugar, pero también viajar para relajarse. Otras motivaciones
pueden ser predeterminadas como viajar por salud o visitar a algin pariente o
amigo, asi mismo, las motivaciones pueden ser compartidas con otros miembros
del grupo con el que se viaja y pueden tener diferente importancia para cada
individuo dependiendo del género, las influencias sociales y culturales, la edad y la
sexualidad (Wall y Mathieson, 2006).

Fridgen (1996 citado en Wall y Mathieson, 2006) ha identificado temas comunes a
través de los intentos académicos en clasificar o enlistar las motivaciones turisticas;
los temas comunes que ha identificado son: la necesidad de escapar de la rutina,
las motivaciones que envuelven a los cambios sociales, las motivaciones que
involucran comparaciones personales y sociales, y la gente que viaja en busca de

la novedad.
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Autores como Mathieson y Wall (1982), Cohen y Crompton (citados en Ryan, 2003),

identifican las siguientes motivaciones:

e Escape: El deseo de alejarse de cierto entorno

e Relajacion: El deseo de recuperacion

e Juego: Incluye actividades asociadas con la infancia que en otro momento
de la rutina diaria no se podra llevar a cabo.

e Fortalecimiento de los lazos familiares: ya que la mayoria de las ocasiones
se tiene un horario de trabajo absorbente y se cuenta con poco tiempo para
relacionarse.

e Prestigio: Ya que con los viajes se busca tener status social

e Interaccién social: Pues se presenta la oportunidad de relacionarse con otros
grupos y compartir experiencias nuevas.

e Oportunidad sexual: Se puede manifestar o ser implicita, ser fisica o
romantica.

e Oportunidad educativa: Para conocer nuevos sitios, nuevas culturas y puntos
de vista.

e Autorrealizacion: Al estar en contacto con la naturaleza y descubrir nuevos
lugares.

e Cumplir un deseo: Ya que en ocasiones los viajes pueden servir para
satisfacer un suefio.

e |Irde compras: ya que es una de las principales actividades de los turistas.
1.11 Motivaciones en el turismo gay

La gente viaja por diferentes razones y al igual que otras personas, los hombres y
mujeres gay tienen diferentes intereses y motivaciones para la eleccién de un
destino, por ello hay que tener en cuenta las diferentes interpretaciones o maneras
de ver las realidades de cada individuo y sus experiencias de viaje. Es crucial no
generalizar en las motivaciones de viaje de hombres y mujeres, ya que existen
diferencias no Unicamente entre ambos sexos, sino entre los hombres mismos y

mujeres mismas. Waitt y Markwell (2006) reconocen gque los gays no son un grupo
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homogéneo de individuos ya que las caracteristicas como la edad, condicion socio-

econdmica, raza, nacionalidad entre otros, hacen diferente a cada persona.

Viajar hacia un lugar determinado impulsado por alguna motivacién en el turismo
gay es un tema abordado inicialmente por Clift y Forrest (1999). Autores como
Hughes (2002), Pritchard et al. (2000) y Clift y Forrest (1999) sefialan que las
personas gay suelen ir de vacaciones por las mismas razones que los
heterosexuales, entre estas razones se encuentran la relajacion, escapar de la
rutina, conocer nuevos lugares, etc. Sin embargo, existen algunas motivaciones que
parecen estar mas asociadas al turismo gay que a otras formas de turismo. Entre
las motivaciones especificas que surgen a través de los trabajos del turismo gay se
encuentra la oportunidad de vivir una sexualidad abierta y sin prejuicios, poder
relajarse y tener la maxima libertad posible (Clift y Forrest, 1999; Pritchard et al.,
2000; Hughes, 2002). Holcomb y Luongo (1996) sefalan que las personas gay
suelen orientar sus viajes a lugares donde sean bien acogidos y puedan sentirse

confortables en compafiia de otras personas del mismo sexo.

Algunos estudios han llegado a la conclusion de que dentro de las motivaciones en
el turismo gay existe una necesidad especial de estar con otras personas
homosexuales y tener acceso a espacio de lugares gay y gay-friendly (Hughes,
2002). Segun Pritchard et al. (2000), la necesidad de escapar de las presiones de
ser gay (presion social, religiosa, discriminacion, no ser aceptado por los familiares,
entre otros) es percibida como el factor de motivacibn mas importante para tomar
unas vacaciones. De igual forma, para algunos viajeros gay, la tolerancia y la
aceptacion de la homosexualidad pueden ser una razén suficiente para elegir un
destino en particular, pero para otros puede ser necesaria la existencia de una

infraestructura y un entorno gay (Monterrubio, 2009).

En el estudio de Moner et al. (2007), se reportan motivaciones para la eleccién de
un destino como la alta aceptacion de la homosexualidad, amplia oferta de espacios
gay, eventos y servicios o actividades para la comunidad Iésbico gay, entre otros.
La relajacion y la ruptura de las rutinas de la vida cotidiana, el fuerte deseo de

escapar de la heteronormatividad y la sensacion de la supresion de sus 'yo' en la
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vida cotidiana, son motivaciones también reportadas por Ballegaard y Chor (2009).
Herrera y Scott (2005) mostraron que los hombres gay sentian la necesidad de
viajar a espacios donde podian expresar con libertad su identidad.

El trabajo de Casey (2009) se centra en la aplicacion de entrevistas cualitativas a
21 hombres gays de Australia para explorar sus motivaciones al salir de vacaciones;
sugiere, al igual que en el estudio de Monterrubio (2009), que el sexo y la identidad
sexual son motivadores clave para algunos hombres gay y que las imagenes
homogéneas del gay de gran movilidad econdmica excluye a los hombres gay de

bajos ingresos al no poder viajar al extranjero.

Por otra parte Ballegaard y Chor (2009) y Clift y Forrest (1999), por citar algunos,
se enfocan en las motivaciones pero especificamente en la eleccion del destino. El
primer estudio explora las motivaciones de viaje de los turistas gay (hombres y
mujeres) y se formulan interrogantes como: cuales son las motivaciones de viaje de
los turistas gays, cudles son los destinos que eligen y por qué, si hay alguna
discrepancia entre los turistas hombres y mujeres gay y si hay alguna diferencia
entre hombres y mujeres gay y otros turistas. Debido a estas preguntas, la
investigacion de Ballegaard y Chor (2009) arrojé datos relevantes no solo para
conocer las motivaciones para la eleccién de un destino, sino también para atender
las necesidades de las mujeres gay como turistas, ya que se tiene poca informacion
acerca de ellas debido a que los estudios en el turismo gay se han centrado en

hombres mayormente.

De igual modo, el estudio realizado por Clift y Forrest (1999) gira en torno a las
motivaciones de viaje de 590 hombres gay residentes en el sureste de Inglaterra.
Segun las encuestas realizadas, las ciudades mas populares como destinos gay
son Gran Canaria, Ibiza, USA, Myconos, Amsterdam y Paris. Asimismo los autores
en su estudio logran identificar ciertas motivaciones que son dominantes en el
turismo gay como el confort y la buena comida, las oportunidades para el descanso
y la relajacion, el sol, la vida nocturna, oportunidades para socializar con otros

hombres gay, la cultura y los lugares gay, la observacion de paisajes, las
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oportunidades para conocer la cultura local, tener sexo, alejarse de otras personas,

salir de lo comun, entre otras.

Para ayudar a identificar las motivaciones generales del turismo y las que podrian

asociarse mas al turismo gay, se elaboro lo siguiente (ver tabla 1).

Tabla 1. Motivaciones turisticas generales y del turismo gay

Motivaciones turisticas

generales

Motivaciones en el

turismo gay

Escape Escape o salir de la rutina
Relajaciéon Relajacion
Juego Libertad

Fortalecimiento de lazos familiares

Ser bien recibidos

Prestigio

Estar con otras personas gay

Interaccién social

Tener acceso a espacios gay y gay-
friendly

Oportunidades sexuales

Escapar de las presiones de ser gay

Oportunidades educativas

La tolerancia y la aceptacién de la

homosexualidad

Autorrealizacion

Existencia de una infraestructura y

entorno gay

Cumplir un deseo

Amplia oferta de espacios gay, eventos

y servicios o actividades

Ir de compras

Oportunidad de vivir una sexualidad

abierta y sin prejuicios

Busqueda de la novedad

Fortalecer su identidad

Visitar a los amigos y la familia

Visitar a los amigos y la familia

Buscar experiencias culturales

Buscar experiencias culturales

Vida nocturna

Necesidad de seguridad

Gozar del anonimato

Gozar del anonimato
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Sentirse ansioso por salir de

vacaciones
Conocer destinos de interés
El clima

Visitar amigos y familia

Sentirse ansioso por salir de
vacaciones
Conocer destinos de interés
Participar en eventos gay

Confort y buena comida

Placer Vida nocturna
Distraerse Oportunidades para tener sexo
Divertirse Paquetes vacacionales baratos
Desestrezarse Visitar galerias de arte y antigiedades

Oportunidades para observacion de
naturaleza y vida marina

Facilidades para realizar ejercicio

Fuente: Con base en Moner et al. (2007), Holcomb y Luongo (1996), Hughes (2002), Pritchard et
al. (2000), Clift y Forrest (1999), Ballegaard y Chor (2009), Monterrubio, (2009), Mathieson y Walll
(1982), Cohen (1974), Crompton (1979), Herrera y Scott (2005), Pritchard et al. (1998), Ross e Iso-
Ahola (1991), Devesa et al. (1997), Le Vacon (2009), Casey (2009), Hughes (2007), Teoh (2009) y
Mugtedar (2013).

1.12. Turismo, motivaciones y mujeres gay

La literatura existente sobre turismo gay se centra principalmente en temas como el
nivel de ingresos de los turistas, los gastos de vacaciones, entre otros temas de
corte econémico; sin embargo, se debe considerar también a las motivaciones de

viaje y las elecciones del destino.

Los estudios realizados en torno a las mujeres gay son muy pocos, aunque cabe
mencionar que ya hay cierto interés en conocer las perspectivas de las mujeres en
el turismo. Por ello, en este apartado se hard una revision mas a fondo de los
estudios de motivaciones de las mujeres gay, aunque de alguna forma ya se hayan

mencionado anteriormente.

El trabajo realizado por Hughes (2007) sefiala que los hombres y las mujeres viven
la experiencia turistica de manera diferente y de ahi surge la necesidad de explorar
mas a fondo las experiencias turisticas de las mujeres desde un punto de vista

exclusivo. En el trabajo de Hughes (2007) se exponen varias razones para conocer
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las percepciones, necesidades, motivaciones e identidades de las mujeres como
turistas, se menciona la idea de un mercado para mujeres gay en especifico, aunque
este se ha desarrollado lentamente, y se exponen diferentes temas como la
identidad, las mujeres, el ocio y los viajes, el espacio lésbico gay y las mujeres gay
y el turismo. En cuestiones de identidad, Hughes (2007) dice que se puede empezar
a aceptar la homosexualidad por influencia del turismo, ya que se tiene una
implicacion especial de los aspectos de la vida Iésbico-gay durante los viajes. En
cuanto a mujeres y ocio, los viajes son una oportunidad para escapar del entorno
domeéstico y las limitaciones de la rutina; en el espacio lésbico, las mujeres gay
tienen un espacio menor al que ocupan los hombres gay, ya que en encuestas
realizadas en el Reino Unido fue menos frecuente la presencia de mujeres gay en

los bares.

Pritchard et al. (2000) hacen una investigacion exploratoria sobre las motivaciones
de viaje de hombres y mujeres gay en la que se realizaron entrevistas a profundidad
y grupos focales que investigan las relaciones entre el comportamiento y la
sexualidad y por otro lado los espacios turisticos. EI documento sugiere que las
motivaciones para viajar tienen un impacto critico en las opciones que giran en torno
al turismo, también se encontraron motivaciones de viaje como la necesidad de

seguridad, sentirse comodo con personas afines y el escape del heterosexismo.

Teoh (2009) revela en los resultados de su tesis que poco mas de un cuarto de las
mujeres gay que participaron en su estudio, sintieron que Perth es un destino gay-
friendly para las mujeres turistas. La cultura y lugares de interés turistico fueron las
motivaciones mas importantes con un 94%; visitar a los amigos y la familia fue el
segundo motivador con un 71%; poco mas de una décima parte de los turistas gay
se mostraron satisfechos con las mujeres gay y solo un pequefio nimero de
encuestados sugirio a Perth como su primera eleccion de destino. Estos resultados
sugieren que aun hacen falta lugares y atractivos turisticos en este lugar, ya que el
trabajo incluye la comparacion de otras ciudades de Australia en términos de

turismo de mujeres gay.
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Ballegaard y Chor (2009) encuentran que casi ninguna de las mujeres y los hombres
gay entrevistados en su estudio siente la necesidad de escapar de la
heteronormatividad o de no sentir libertad al expresar su sexualidad, en lugar de
ello, buscan experiencias culturales, gozan del anonimato y se sienten ansiosos por
salir de vacaciones como cualquier persona heterosexual. Debe tenerse en cuenta
que estos resultados podrian haber sido diferentes, ya que la mayoria de los
informantes pertenecian a la parte occidental del mundo, y no es necesario para

ellos ocultar su identidad en la vida diaria.

En cuanto a las opciones de destino, son muy variadas entre los participantes y al
igual que otros turistas, los entrevistados visitan ciudades, destinos de sol y playa 'y
naturaleza, ademas de que muchos de ellos se toman el tiempo de estudiar el
destino y visitarlo posteriormente si, en dado caso, fue de su agrado. Cabe
mencionar que muchos de los integrantes eligen el destino con el fin de participar
en eventos gay. Otra de las contribuciones de las autoras es que hombres y mujeres
gay dicen haber viajado a destinos considerados hostiles con la comunidad gay y
gue estan dispuestos a reprimir su sexualidad durante sus vacaciones. Lo que
conlleva la idea o de que no solo se eligen destinos gay-friendly para vacacionar y
que si la motivaciébn de conocer lugares de interés es mas fuerte que otras
motivaciones relacionadas con su orientacion sexual, se puede elegir un destino

diferente, teniendo en cuenta las multiples identidades que posee un individuo.

Uno de los aportes que destacan las autoras es la diferencia entre hombres y
mujeres gay, ya que difieren en ciertos pensamientos y elecciones de viaje. Se
encontro que la gran mayoria de las mujeres nunca han visitado un destino lésbico,
tampoco encuentran al sexo como lo mas importante en sus vacaciones, pocas
hacen uso del espacio gay y estdn mucho mas preocupadas por las vacaciones

familiares.

Por ultimo pero no menos importante, el documento de Mugtedar (2013) tuvo como
objetivo descubrir las necesidades para el segmento gay y heterosexual, asi como
examinar cuatro teorias de la motivacion basada en la necesidad de evaluar las

motivaciones de los hombres y mujeres gay como turistas. Por otro lado propone un
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modelo de la motivacion gay e identidad, basada en la jerarquia de necesidades de
Maslow. Este modelo podria ser utilizado como una herramienta de marketing para
algunas organizaciones e identificar las etapas particulares del desarrollo de la
identidad.

En sintesis, las motivaciones de las mujeres gay como turistas han sido poco
estudiadas y muchas de las inferencias o deducciones sobre sus realidades han
emanado de los resultados de estudios realizados con hombres gay y en contexto
de paises desarrollados. Sin embargo, los pocos estudios especializados sugieren
gue las motivaciones turisticas de las mujeres gay son, en cierta medida, diferentes
a las de los hombres gay y de mujeres y hombres heterosexuales, y por supuesto,
de entre las mismas mujeres gay, ya que existen otros factores como la edad,
condicion social, estado civil, identidades, entre otros, que propician que las
motivaciones entre hombres y mujeres en ciertos casos sean o no similares. Dadas
estas diferencias seria dificil afirmar que hombres y mujeres gay se desplacen por
las mismas motivaciones que el resto de las personas, sean heterosexuales u

homosexuales.

Existen muchas carencias en cuanto a los estudios realizados sobre mujeres gay y
sus motivaciones de viaje, esto es debido a que se comete el error de generalizar
los resultados que proporcionan hombres y mujeres sin hacer distinciones entre
ellos. Por otra parte, los trabajos que hacen distincion entre hombres y mujeres gay
identifican la necesidad de seguir con investigaciones sobre las mujeres gay en
especifico y su relacion con el turismo. Ya que es un mercado en potencial
crecimiento y con la oportunidad de crear una oferta turistica especializada para
este sector (ver fotografia 3), asi como también conocer mas a fondo lo que lleva a

una mujer gay a desplazarse a cierto destino.
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Fotografia 3. Establecimiento dedicado para “la comunidad gay” a la entrada de la playa de Zipolite,
Oaxaca.

Fotografia tomada por la autora
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Capitulo 2: México y turismo gay
2.1 Historia de la homosexualidad en México

En afios anteriores a la conquista de México, se registraron en algunas sociedades
las practicas homosexuales en diferentes contextos, ya que se concebia a éstas de

diversas maneras segun el motivo y el lugar en que se realizaran.

En la cultura azteca, como en otras civilizaciones del pasado, se tenian reglas
estrictas acerca de las practicas homosexuales entre sus pobladores, ya que en
algunos casos era permitida si se practicaba en algun ritual religioso por sacerdotes;
ellos no sufrian ningun tipo de castigo por la creencia de cercania con los dioses y
su caracter de divinidad. Cuando llegaron los espafioles se impusieron reglas aun
mMas estrictas, ya que quienes tenian actos sexuales con personas del mismo sexo

se les sancionaba con la ejecucion publica (Drucker et al., 2004).

En Texcoco, bajo el reinado de Nezahualcoyotzin, se castigaba a la homosexualidad
con la extraccion de las entrafias por el sexo y se sepultaba al cuerpo en cenizas.
Estas reglas probablemente se debian a la distribucién de los papeles sociales entre
los géneros; en este contexto, la homosexualidad era una transgresion a las normas
establecidas de géneros y al modelo sexual de procreaciéon. Por otro lado, Fray
Bartolomé de las casas y Fray Bernardino de Sahagun aplicaban el castigo de ser
guemados a todo hombre y mujer que usara vestiduras pertenecientes al sexo

opuesto (Drucker et al., 2004).

Asi como algunas sociedades del pasado mexicano eran poco flexibles con la
practica de la homosexualidad, en otras parecia lo contrario, pues la
homosexualidad era y sigue siendo parte del vivir diario. Este es el caso del pueblo
Zapoteca que se asentaba en el actual estado de Oaxaca, México. En la actualidad
los pobladores de esta regidén llaman a los homosexuales “mampos”, que es un
término descriptivo sin connotaciones peyorativas, al contrario de otras palabras
gue se usan comunmente en otros lugares de México para referirse a los
homosexuales como “puto”, “marica”, entre otros. En el poblado de Juchitan y
Barranca Colorada (la dltima ubicada a 20 km de Juchitan) la gente esta mas

acostumbrada a convivir con homosexuales abiertamente (Drucker et al., 2004).
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En el siglo XX México fue testigo de varios sucesos en torno a la homosexualidad,
ya que en la época del Porfiriato se llevd a cabo una fiesta el 17 de noviembre de
1901 a la que asistieron un grupo de hombres vestidos de mujer y otros hombres
vestidos con trajes y que bailaban entre ellos; esta fiesta finalizd con una redada de
policias que arrestd a 41 homosexuales los cuales fueron apartados a campos de
trabajo forzado en el sureste de la republica mexicana, este hecho fue conocido en
México como “los 41” que posteriormente diera pauta a burlarse de algin hombre
que llegara a la edad de 41 afos, ya que se relacionaba a identificarsele como

homosexual (Schuessler y Capistran, 2010; Drucker et al., 2004; Carrillo, 2005).

Después del desencadenamiento de la revolucion Mexicana que trajo consigo un
caos social, Monsivais (1998, citado en Carrillo, 2005) afirmé que en esta etapa de
levantamiento se dieron nuevas expresiones de la sexualidad como el surgimiento
del teatro erético con mujeres y hombres gay que interpretaban a hombres, la
apariciéon de madres solteras, la prostitucion como forma de liberacién para los
soldados de la guerra civil, entre otras; también a la par de la revoluciébn mexicana,
se dio origen al pensamiento machista que resulté en el hostigamiento de quienes

no se ajustaban a tal expectativa (Drucker et al., 2004).

En el contexto del machismo, la desvalorizacion de la mujer es marcada, ya que se
concebia, y aun se concibe a la mujer en algunos casos, como una persona que
satisface las peticiones de los hombres; es pacifica, amorosa, abnegada, discreta,
etcétera; por otro lado los hombres tienen que ser rudos, poco carifiosos,
dominantes y que no muestren carifio hacia otro hombre, aunque sea de su familia,
reprimiendo gran parte de su vida afectiva (Riesenfeld, 2010). Para Paz (1977,
citado en Carrillo, 2005). La feminidad nunca ha sido un fin como lo es la hombria;
debido a esa manera de sentir de la mayoria de la poblacién mexicana, el sexo entre
mujeres fue ignorado y la mujer masculina no tenia el mismo poder que se otorga a

los hombres.

Por otro lado, ya en el gobierno del presidente de México Gustavo Diaz Ordaz en el
afo de 1968, surgid la revuelta masiva de estudiantes que denunciaban el

autoritarismo y la falta de democracia en el pais y se demandaba la libertad politica,
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personal y sexual, entre otras cosas. El movimiento de 1968 tuvo un final negativo
ya que culminé con la matanza de cientos de jovenes en la plaza de las tres culturas
en el barrio de Tlatelolco. Algunos de los dirigentes de este movimiento eran
hombres y mujeres gay, una de ellas, la actriz y directora de teatro Nancy Cardenas,
que fue la primera impulsora en el pais para la defensa politica de la
homosexualidad, también realiz6 varias obras de teatro con temética gay,
representd a mujeres y hombres gay en la lucha por su libertad y fue la primera
mujer como figura publica que se declaré gay en México (Drucker et al., 2004).

Después en 1970, fue evidente que en ciudades como Guadalajara, Acapulco y el
Distrito Federal aparecieran bares para hombres y mujeres gay, aunque también la
ciudad de México, en la zona rosa, se poblé de bares, cafeterias, restaurantes, y
lugares de “ligue gay” en el que la comunidad podia explayarse. En este contexto,
en 1972 se organizo el Colectivo de Liberacion Homosexual por Nancy Cardenas
que posteriormente precedié en 1978 al movimiento de liberacion homosexual
(MLH) al cual se integraron tres grupos de apoyo llamados “Lambda de Liberacion
Homosexual”, conformado por hombres y mujeres; “Frente Homosexual de Accion
Revolucionaria” (FHAR), formado unicamente por hombres y; “Grupo Oikabeth”,
que se conformaba solo por mujeres. En este mismo afio, el 2 de octubre se realizé
por primera vez lo que fuera considerada como la primer marcha del orgullo gay en
México, en el participaron muchos hombres y mujeres gay, ademas de otras
personas, que marcharon recordando a las victimas del movimiento de 1968
(Laguarda, 2009; Drucker et al., 2004).

Aunque el 2 de octubre la comunidad gay marché por la defensa de sus derechos y
recordando a quienes murieron en esa fecha, fue hasta 1979 que se dio el festejo
de la primera marcha gay. En la actualidad, la marcha se realiza el Gltimo sabado
del mes de Junio debido a que el 28 del mismo mes de 1969, en la ciudad de Nueva
York, policias de Stonewall se enfrentaron a un grupo de homosexuales afuera de
un bar, a lo que ellos respondieron a las agresiones proclamandoles el orgullo de
ser gay (Lizarraga, 2003). Cabe aclararse que en México se han adoptado ciertas

fechas de los acontecimientos de otros paises como Estados Unidos en los que la
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comunidad gay se ha levantado para exigir sus derechos, como es el caso del dia

del orgullo gay (Schuessler y Capistran, 2010; Carrillo, 2005).

En 1983 se registran en México los primeros casos de VIH, por lo que algunos
grupos conservadores actian homofébicamente a este suceso; sin embargo, en
1985 por parte de algunos grupos homosexuales, se empiezan a crear
organizaciones en apoyo a las personas con VIH. Por otro lado en 1987 se realiza
el Primer Encuentro de Lesbianas de Latinoamérica y El Caribe, y se forma la
Coordinacion Nacional de Lesbianas Feministas (www.letraese.org.mx, consultado
el 26/05/14; Schuessler y Capistran, 2010).

Para los afios noventa, los gay en México buscaban una mejor calidad de vida, asi
que se formé el Colectivo Sol, un grupo integrado por gays en el que se elaboro la
primera Agenda Cultural México Gay y también se propuso la realizaciéon de un
proyecto de informacion, educacion y prevencion del SIDA mediante una oficina de
informacion. Posteriormente en 1991 se lleva a cabo en Acapulco, Guerrero, el XIll
Congreso de la Asociacién Internacional de Gays y Lesbianas (ILGA), después de
haber sido cancelado por las autoridades de Jalisco, Guadalajara (Lizarraga, 2003;

www.letraese.org.mx, consultado el 26/05/14).

En 1993, la marcha del orgullo gay cumple quince afios y logra atraer a mas
participantes que en afios anteriores. Ya para el siglo XXI se empieza a hacer méas
visible y fuerte la lucha por los derechos de hombres y mujeres gay y surgen mas
grupos y organizaciones (que no necesariamente estan constituidos por la
comunidad gay) que se registran para participar en la Marcha de orgullo gay en el
afio 2002. Entre los participantes registrados estan Amigos de Ser Gay, AVE de
México, Brigada Callejera de Apoyo a la Mujer, El Cléset de Sor Juana, Coalicién
de Jovenes por el Respeto a la Diversidad, Colectivo Lesbigay, Comision Ciudadana
contra los Crimenes de Odio por Homofobia, Comision de Grupos Vulnerables de
la Asamblea Legislativa del Distrito Federal, Comité Orgullo Gay México, Instituto
Mexicano de la Juventud, Iglesia de la Comunidad Metropolitana, Osos Mexicanos,

Lesbianas en Colectiva, Familia por una Comunidad Asertiva, entre otras; algunos
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de estos grupos apoyaron a la marcha con participaciones y/o patrocinio (Lizarraga,
2003).

México también ha sido testigo del deceso de hombres y mujeres por el SIDA y
como causa de los llamados crimenes por odio, estos ultimos por consecuencia de
la homofobia. La Comision Ciudadana Contra Crimenes de Odio por Homofobia en
México reveld que entre 1995 y 2013 fueron asesinadas 887 personas, y el Instituto
Oikos, que es una organizacion no gubernamental en defensa de la discriminacion,
sefalé que México tiene el segundo lugar a nivel mundial por crimenes de odio.
Entre las entidades que se destacan con mayor nimero de violencia son el Distrito
Federal, el Estado de México, Nuevo Ledn, Michoacan y Jalisco
(www.sdpnoticias.com, consultado el 26/05/14).

En cuestiones de religion, en especial en la catélica, en la que la mayoria de la
poblacién mexicana converge, se concibe a la homosexualidad, tanto masculina
como femenina, como algo antinatural y como un pecado a los ojos de Dios, asi
también la mayoria de las religiones condenan las practicas o comportamientos
sexuales no reproductivos como la anticoncepcion, masturbacion y hasta los besos,
independientemente de la orientacién sexual a la que se pertenezca (Riesenfeld,
2010).

Entre los avances que México ha tenido a favor de hombres y mujeres gay esta la
ley de Sociedades de Convivencia que se propone a finales del 2006 y principios
del 2007 seguida del Pacto Civil de Solidaridad, esta ultima en el estado de
Coahuila, México. Estas leyes conceden a las parejas del mismo sexo los mismos
derechos de una pareja heterosexual, solo con la excepcién de adoptar nifios
(Ardila, 2008; www.cnnexpansion.com, consultado el 27/05/14). También en el
2009, el Distrito Federal permite la aprobacién de los matrimonios entre personas
del mismo sexo y se propone la modificacion de algunos articulos del codigo civil
como el 146, para utilizar un lenguaje neutro al hablar de union entre dos personas
y no solamente unién de un hombre y una mujer. La reforma es aprobada con 39
votos a favor (PRD y Partido del Trabajo, PT); 20 en contra (PAN y Partido Verde

Ecologista de México, PVEM) y cinco abstenciones del PRI
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(www.cnnexpansion.com, consultado el 27/05/14). De igual manera después de que
se legalizd6 el matrimonio en el Distrito Federal, por primera vez contrajeron
matrimonio parejas gay fuera de la capital gracias a amparos, las uniones se
realizaron en Oaxaca, Yucatan, Chihuahua y Jalisco (http://mexico.cnn.com,
consultado el 27/05/14).

En cuanto al sector salud, recientemente en el 2014, el Instituto Mexicano del
Seguro Social (IMSS) inform6 que los matrimonios formados por el mismo sexo
seran afiliados al régimen ordinario del Seguro Social en el cual se tiene acceso a
la atencién de enfermedades y maternidad. Los discursos para la aprobacion de
afiliacion de parejas del mismo sexo se realizaron con base en la Constitucion
Mexicana para la protecciéon de los derechos humanos (www.informador.com.mx,
consultado el 27/05/14)

2.2 Historia de la homosexualidad femenina en México

La lucha por la defensa de los derechos de las mujeres a ejercer su sexualidad
libremente también tiene su propia historia, ya que aunque se compenetré con el
Frente de Liberacibn Homosexual de México en 1971, las mujeres rechazaron el
sexismo de hombres homosexuales y poco a poco el movimiento homosexual se
dividi6; después de estos sucesos, las mujeres adoptaron la idea de autonomia y
con ello un nombre especifico que las identifique no solo en México, sino también
en todo el mundo por la historia que la palabra conlleva, esta fue “lesbiana”. El
nombre de “lesbiana”, que adoptaron las mujeres con atraccion hacia su mismo
sexo, es debido a la poetisa occidental Safo que vivié en el siglo VI antes de Cristo,
ella fund6 una academia para mujeres jovenes en su ciudad natal, la isla de Lesbos,
en donde la poetisa realiz6 varios poemas dedicados a la diosa griega Afrodita,
diosa de la belleza, del amor y de la vida universal (Alvarez-Gayou y Camacho,
2013; Drucker et al., 2004). Cabe mencionarse que la palabra lesbiana también es
usada de manera agresiva o peyorativa en México para referirse a las mujeres que

cumplen con un estereotipo masculino (Carrier, 1976).

Cuando en México se dio inicio al movimiento de liberacién homosexual, una de las

primeras impulsoras del Frente de Liberacion Homosexual fue Nancy Cardenas,
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quien aparecio en el popular noticiero de Jacobo Zabludowski donde se le realizo
una entrevista que tuvo gran impacto en la nacidon y en especial en hombres y
mujeres gay, lo que indujo posteriormente al repunte del movimiento Iésbico-gay en
México. Otra mujer que participé en pro de los derechos de las mujeres gay fue
Claudia Hinojosa, figura importante en el movimiento feminista y reconocida

dirigente del grupo Lambda de Liberacion Homosexual (Drucker et al., 2004).

Ya para el aiflo de 1975, se realizaron conferencias por el Afo Internacional de la
Mujer, en donde por primera vez en México la palabra lesbiana aparecio en la
prensa debido a que una mujer australiana exigid poner fin a la marginacion de las
mujeres gay. Después de que algunos medios de comunicacion tacharan a la
homosexualidad femenina como una “enfermedad o desviacion”, Nancy Cardenas
junto con un grupo de mujeres leyeron en la conferencia del Afio Internacional de la
Mujer, la “Declaracion de las lesbianas mexicanas”, en donde se expusieron las
dificultades de formar un grupo sélido de lesbianas debido al menosprecio, a la
posibilidad de ser encarceladas por “inmoralidad y depravacion” y por los abusos de
policias, entre otras razones; por otro lado, explicaron que sus sentimientos son
naturales y concluyeron con la afirmacién de que la liberacion homosexual es una

forma mas de liberacion social (Drucker et al., 2004; Peralta, 2006).

En el afio de 1977, México vio nacer la primera organizacion lésbica y autbnoma
llamada Lesbos, aunque no fue apoyada por el movimiento feminista de aquel
entonces, las mujeres gay han insistido en que se les reconozca como tales dentro
del movimiento feminista. Después de que Lesbos se desintegro, se formé
Oikabeth, otro grupo Iésbico autbnomo que dio paso a varios grupos léshicos como
son “Lesbianas Socialistas”, el “Seminario Marxista-Leninista de Feministas
Lesbianas”, “Grupo de Madres Lesbianas”, “Patlatoani”, “Cuarto Creciente” y
“Gestacion” (Drucker et al., 2004).

A partir de 1985 con el surgimiento de grupos que empezaron a trabajar en lo
relacionado con el SIDA, los grupos Iésbicos tuvieron dos posturas principales, la
primera es que el trabajo hecho por el grupo lésbico es generador de conciencia e

identidad; se cuestionan los roles sexuales y la violencia hacia la mujer, los
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derechos sexuales y reproductivos estan sujetos al analisis y reflexion; y la segunda
postura, dedicada a la sociedad, es por la busqueda del conocimiento y
reconocimiento del lesbianismo, buscar espacios para darse a conocer y trabajar
por la no discriminacion y el sensacionalismo de los medios de comunicacion

(Alvarez-Gayou y Camacho, 2013).

Otro hecho importante en México fue el primer encuentro de Feministas Lesbianas
de América Latina y el Caribe en el afio de 1987 donde se expuso la necesidad de
afianzar una identidad lésbica, después de este encuentro se conformé la
Coordinacion Nacional de Lesbianas (CNL). Para 1997, nueve grupos lésbicos de
trece, se unieron a la coalicibn Enlace Lésbico para combatir la lesbofobia tanto
dentro como fuera del movimiento feminista, y aunque algunos de los grupos
lésbicos mencionados con anterioridad tuvieron y siguen teniendo dificultades
dentro y fuera de su organizacién por diversos motivos, entre ellos marginales, hoy
México cuenta con mas de treinta grupos dedicados a las mujeres gay (Drucker et
al., 2004).

Aungue en México se han tenido avances en materia legal, y algunas instituciones
como la Comisién Nacional de Derechos Humamos (CNDH) protege a las parejas
gay, incluidas las mujeres, también existen ciertas inconsistencias en algunas
instituciones de gobierno que se encargan de hacer cumplir las leyes a favor de las
personas gay. Un ejemplo de ello lo da SDPnoticias.com, un periédico en linea que
dio a conocer las agresiones fisicas y verbales que sufrié una pareja de mujeres gay
que al denunciar agresion ante el ministerio publico, se les atendié con amenazas
de quedarse todo el dia ahi, ya que les llevaria mucho tiempo levantar las denuncias
hacia el agresor, y aunque la pareja asegura no habérseles negado el servicio, si
advirtieron que el personal es poco sensible en torno al tema. El caso concluy6 con
la intervencion de la hermana de una de las demandantes para que la Fiscalia
Central de Justicia del Distrito Federal (PGJDF), asi como el Centro de Atencion a
Riesgos Victimales y Adicciones (CARIVA) y del Consejo para Prevenir y Eliminar
la Discriminacion de la Ciudad de México, se hicieran cargo del caso

(www.sdpnoticias.com consultado el 05/06/14).
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En el afio 2011 a pesar de que se introdujo la reforma constitucional de no
discriminacion, segun estadisticas del Consejo Nacional para Prevenir la
Discriminacion (CONAPRED), en el 2013 se reportaron 377 quejas por
discriminacion en contra de la comunidad gay, en los cuales en 52 de estos
incidentes esta involucrado al menos un funcionario publico. Por otro lado, en la
encuesta Nacional sobre Discriminacion en México 2010, el 44.1% de mexicanos
afirmé que no dejaria que una pareja de lesbianas viviera en su casa

(www.sdpnoticias.com consultado el 05/06/14).

Por otro lado el gobierno de México llevo a cabo una encuesta telefénica el 17 de
Mayo de 2014, dia nacional de la lucha contra la homofobia declarado por la
presidencia de la republica, a 500 personas mayores de 16 afios, seleccionadas
mediante muestreo aleatorio simple sobre un listado de teléfonos en el pais. En la
encuesta se revelaron datos como que el 47% de las personas respetaria a un
familiar homosexual aunque no estén de acuerdo con él o ella, el 11% no lo
aceptaria y un 40 % lo apoyaria ya que no se considera relevante la preferencia
sexual. En cuanto al matrimonio entre personas del mismo sexo, el 63% dijo que si
deben de tener los mismo derechos que un matrimonio heterosexual y el 32% dijo
que no deberian tener los mismos derechos ya que el matrimonio solo debe de ser
entre hombre y mujer, y en cuanto a el derecho a adoptar a un nifio, el 62% no estan
de acuerdo, y solo el 32 % esta a favor (http://www.24-horas.mx/los-mexicanos-

frente-a-la-homosexualidad-aceptacion-si-derechos-no/).

Particularmente en cuanto a las mujeres gay y las actitudes de la comunidad
mexicana hacia ellas, se tienen datos relevantes. La revista Iéshica Nota'n Queer
(2009), por ejemplo, cita algunos estudios como la ponencia “Feminismo vy
Lesbofobia” de Angela Alfarache, en la que se dice que la lesbofobia tiene diferentes
matices y diferencias que la homofobia, ya que si se parte desde el hecho de que
nuestra sociedad es patriarcal, sexista y machista, lo masculino es el paradigma
para que por lo tanto se “des-feminice” a las lesbianas discriminandolas vy
violentandolas, ya que segun el pensamiento machista, las mujeres gay atentan

contra un orden binario establecido.
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Otro de los estudios citados en el articulo de la revista Nota'n Queer es el realizado
por el Departamento de Salud de la UAM-Xochimilco, el cual revel6 que de cada 10
agresores en contra de lesbianas y homosexuales, 2 son vecinos, 4 son
comparieros de escuela y 3 son parientes cercanos (padres, madres, hermanos y
tios). Por otro lado, se cita también a Amnistia Internacional en el que en su informe
publicado en junio de 2004 dio a conocer que la violencia y el acoso a las mujeres,
generalmente son a causa de su preferencia sexual, en especial por su apariencia
como por ejemplo, verse "demasiado masculinas" o por “desafiar las reglas de
género”; con respecto a los derechos humanos de las mujeres gay, a menudo son
poco considerados por las autoridades, ya que no siempre se responde
favorablemente. Estos factores sociales y de identidad que enfrentan las mujeres
gay respecto a sus derechos sexuales, reproductivos, laborales, etcétera, estan
ligados en cierta medida al hecho de ser mujeres y ademas a cuestiones de raza,

cultura, clase social, entre otras.

Nota'n Queer (2009) también menciona como un factor problemético para las
mujeres gay a la lesbofobia internalizada, ya que se manifiesta por las mismas
mujeres gay y por su cultura, educacién y creencias que se dan en México y otros
paises, en las que se cree que ser lesbiana es una patologia, una desviacion, un
pecado o una conducta antinatural. Por ejemplo, hay mujeres que dicen no ser
lesbianas porque no asumen 0 no aceptan que se relacionan sexo-afectivamente
con otras mujeres, ademas de vivir su sexualidad clandestinamente y a la par, estar
casadas y/o tener hijos, para aparentar en sus relaciones familiares, laborales,
académicas, sindicales, etcétera.

Como conclusion de esta seccion se puede decir que desde las culturas del pasado
hasta la sociedad actual, México ha pasado por diferentes sucesos que hacen
presente a la homosexualidad masculina y femenina, y con ello las actitudes
sociales hacia ésta, de una manera muy diversa en toda la Republica Mexicana. Por
un lado, en México la homosexualidad es tolerada, y por otro, hay lugares en donde
no es posible mostrar ningun tipo de insinuacién de tipo homosexual, lo que hace a
este pais muy diverso en cuestiones de creencias, pensamientos y maneras de

vivenciar esta realidad. Aunque han existido avances en México en cuestiones de
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diversidad sexual, se ha pasado por un largo proceso en el que la comunidad gay

se ha enfrentado a la lucha por defender sus derechos y libertades.

Aunque México ha fluido a su ritmo y a la par de otros paises con su propia historia
en la homosexualidad, también ha adoptado diferentes fechas, acontecimientos y
personajes, principalmente de Estados Unidos, que lucharon por los derechos de
ejercer su sexualidad libremente; es por ello que hasta hoy México posee una
historia muy rica. Cabe mencionarse que el papel de las mujeres en la liberacion
homosexual fue crucial, ya que una de las primeras impulsoras del movimiento
homosexual en México fue Nancy Cardenas quien lucho por los derechos de
hombres y mujeres en general, aunque posteriormente la lucha fuera inclinada mas
hacia la defensa de las mujeres. La limitada aceptacién de la homosexualidad

femenina, sin embargo, se hace aun presente en México.
2.3 México como destino gay

La comunidad gay no tienen como tal un espacio definido en México; sin embargo,
en algunas ciudades se concentran en espacios bien identificados como la Zona
Rosa y parte del centro historico en la ciudad de México. Los bares y antros han
jugado un papel importante en la socializacion entre personas gay, ya que ofrecen
la oportunidad de conocer nuevas personas y poder disfrutar de distintos

espectaculos o shows que se ofertan a este sector en particular (White, 2005).

Gracias a las redes de internet, se han proporcionado espacios virtuales para
interactuar con personas gay, también existen paginas que brindan informacion de
los diferentes destinos que poseen caracteristicas atractivas a la poblacion gay y
que tienen cierta tolerancia o son lugares gay- friendly. Un ejemplo de las paginas
mas populares segun Anodis.com (una pagina de internet que ofrece noticias, salud,
arte y cultura, entretenimiento, entre otras cosas dirigidas a la poblacién
homosexual) es “Manhunt.net” (ver Imagen 2) ubicada como una péagina lider en el
mundo, ya que tiene un numero importante de hombres gay como miembros; tiene
presencia permanente también en eventos de circuito gay mexicano, y ha
patrocinado campafias de salud y proyectos sobre derechos sexuales
(http//anodis.com consultado el 06/06/14).

39



Imagen 2. Publicidad de paginas para la interaccion con personas gay
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Fuente: rebertsmusic.blogspot.com, (consultado el 06/06/14)

Otra de las paginas mas populares es Facebook, aunque no es propiamente un
sitio de contactos con personas gay, ofrece la posibilidad de contactar personas
con gustos similares a los de las personas que buscan contactar a alguien. Por
otro lado, “Gayromeo.com” (ver Imagen 3) ofrece de manera gratuita el envio de
mensajes, ver perfiles, informacién sobre clubes con temas de deporte, empleos
cultura, aficiones entre otros. La pagina de “Gaydar.co.uk” (ver Imagen 4) es un
sitio gay muy popular en el Reino Unido, Australia e Irlanda, aunque también es
popular en América, Europa continental y Sudafrica y llegé a ser la pagina web

mas consultada del mundo (http://anodis.com consultada el 06/06/14).
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Publicidad de paginas para la interaccion con personas gay

Imagen 3. Publicidad
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GAYDAR.CO.UK

WHAT YOU WANT, WHEN YOU WANT IT

Fuente 3: http://dating-websites.findthebest.com
(consultado el 06/06/14)

Imagen 4. Publicidad

Bienvenido a
nuestra comunidad

Fuente 4: http://anodis.com
(consultado el 06/06/14)

Las paginas anteriores estan dedicadas exclusivamente para hombres gay, aunque
mas adelante se mostraran las paginas que estan exclusivamente dirigidas a

mujeres.

Por otro lado, existen agencias de viajes por internet dirigidas a la poblacion gay asi
como también a personas bisexuales, transexuales, transgénero e Intersexuales
como Conociendo México Gay, que ofrece conocer gente tanto nacionales como
extranjeros y viajes durante todo el afio a diferentes destinos de México como
Morelos, Querétaro, Puebla, Estado de México, Acapulco, Puerto Vallarta y Distrito

Federal (http://turismogayenmexico.blogspot.mx consultado el 30/05/14).
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Babylon Tours es otra agencia de viajes especializada en el segmento LGBT
registrada ante International Gay and Lesbian Travel Association (IGLTA), cuenta
con servicios de viaje a nivel nacional e internacional, transportacion aérea, hoteles,
circuitos, traslados, cruceros gay y gay-friendly para hombres y mujeres por playas
mexicanas como las de San José del Cabo, Puerto Vallarta, Manzanillo, Cancun,

entre otras (www.babylontours.com.mx consultada el 25/05/14).

Babylon Tours es una agencia patrocinada por empresas como Atlantis, Olivia ,
RSVP y United Airlines, que ofrece asesoramiento, atencién personalizada,
confianza y discrecion a sus clientes para satisfacer sus necesidades durante el
viaje, asi también ofrece informacién sobre fechas y lugares en que realizan eventos
gay nacionales e internacionales principalmente. Entre los destinos nacionales se
encuentran Puerto Vallarta, el Caribe Maya, Playa del Carmen, Cuernavaca, Ciudad
de México, Puebla, Los Cabos, Acapulco, Taxco, Guadalajara, Morelia, Guanajuato,
Péatzcuaro, Querétaro, Puerto Escondido, Chihuahua, Veracruz, Xalapa, Oaxaca,
Chiapas y Tabasco; entre los internacionales esta Amsterdam, Alaska, Francia,
E.U., Australia, Egipto, Espafia, Puerto Rico, Canad4, India, Peru, Praga, Viena,
Londres e ltalia, asi como también se ofrecen paquetes solo para mujeres y solo
para hombres. También se ofertan viajes para parejas como las lunas de miel, y por
ultimo se pueden consultar noticias relacionadas con el &mbito gay, los titulos de la
noticias encontradas en Babylon Tours son por ejemplo “México sera sede de la
cumbre mundial de la comunidad LGBTTTI (Lésbico, Gay, Bisexual, Transexual,
Transgénero, Travesti, Intersexual)”, “Matrimonios del mismo sexo, ahora un
atractivo turistico”, “Crece mercado LGBT en México”, entre otras

(www.babylontours.com.mx consultada el 25/05/14).

Infinity Gay & Lesbian Travel oferta viajes para hombres y mujeres gay, aunque
también se especializa en viajes para hombres que pertenecen a un grupo llamado
“Osos”, entre los destinos nacionales estan Acapulco, Ciudad de México Friendly,
Morelos, Playa del Carmen y Puerto Vallarta, asi como cruceros internacionales a
Barcelona-Italia- Ibiza, y otro a playas mexicanas como Zipolite, un destino gay que
estd tomando cierto reconocimiento (ver fotografia 4) (http://infinitygay.com
consultado el 02/06/14).
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Fotografia 4. Playa de Zipolite, Oaxaca, tomada desde el mirador de un bar gay

(Fotografia de la autora)

De manera asociada, existen diferentes paginas de internet que promocionan a
México como un destino gay-friendly o que ofrecen informacién para poder contactar
con agencias de viajes especializadas en el segmento Iésbico-gay. Ejemplo de ello
es “vidayestilo.terra.com.mx” en la que se proporciona un directorio de las agencias
de viajes dedicadas a la comunidad LGBT (http://vidayestilo.terra.com.mx
consultada el 27/05/14). También hay noticias que influyen positivamente en que
México crezca como un destino gay. Un ejemplo es Forbes México que dice que el
mercado “LGBT es un consumidor de marcas, tendencias, moda, cultura y gustan
del buen estilo de vida”, asi como el impulso de nuevos proyectos de plataformas
de internet como Friendly Guide México Vivelo y el patrocinio de diferentes estados
para congresos que difundan los beneficios empresariales del llamado “Turismo

Rosa” (www.forbes.com.mx consultada el 27/05/14).

Visiting México es un portal de turismo en el que se promociona a México como
destino gay, ya que se menciona que “México es una tierra de profundidad y
diversidad sorprendentes, donde los turistas son recibidos con un sentido de
hospitalidad y apertura que solo México ofrece.” También se reconoce a Puerto
Vallarta como un destino que no hay que dejar de visitar y como el destino turistico
gay mas importante de México ya que es considerado como paraiso gay, cuenta
con atractivos, hoteles y locales dedicados a la comunidad, asi como una playa
situada en la zona de Olas Altas. Entre los lugares de Puerto Vallarta mas visitados
se encuentra un parque natural gay llamado Paco’s Paradise con playa propia, por
otro lado se encuentra al Cora Courtyard, un jacuzzi-bar con una capacidad para
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cincuenta personas. El portal de Visiting México menciona que Puerto Vallarta es
reconocido como la Joya de la Costa del Océano Pacifico Mexicano, ya que cuenta
con tesoros ecoldgicos, historia, arte y cultura unidos en un solo lugar, ademas de
que el turismo gay es uno de los principales factores considerados por Puerto
Vallarta para el desarrollo econémico (www.visitingmexico.com.mx consultada el
27/05/14).

También se hace mencidn de otros destinos turisticos importantes para el turismo
gay como Cancun, un destino americanizado con hoteles, clubes, resorts de lujo, y
centros comerciales que ofrece a la playa delfines mejor conocida como “El
Mirador”, como un lugar popular gay-friendly, la cual esta ubicada muy cerca de las
Ruinas del Rey y de diversos hoteles de la zona. Cancun posee una vida nocturna
para el turismo gay; entre los antros mas populares se encuentran Karamba, Studio
54 y Back Stage en donde se puede encontrar un ambiente agradable y la
posibilidad de conocer a mas personas. Acapulco es otro de los destinos con mayor
afluencia turistica en el pais y también es concurrido como destino gay ya que la
Playa dedicada a la comunidad Gay estéa localizada entre el restaurante Beto's y el
Hotel Condesa, justo al final de la Costera Miguel Aleméan. Al final de la playa
Condesa existe un area conocida como "Las Piedras" donde se concentra la mayor
parte de turistas gay (LOpez y Van- Broeck, 2013; www.visitingmexico.com.mx
consultada el 29/05/14).

En la ciudad de México hay mayor concentracion de atractivos, productos y servicios
para los turistas gay. Visiting México proporciona una lista de Puntos de encuentro
gay entre los que se encuentra la Zona Rosa una de las areas de la Ciudad de
México donde se da la oportunidad de “ligue”. Los restaurantes Vips del Angel, de
la calle de Hamburgo, el restaurante Sanborn’s de la calle Niza, la Plaza la Rosa, y
los cafés de la calle Génova son lugares de alta concentracion de comunidad gay,
asi como también los antros de la calle de Amberes y sus alrededores. Por otro lado
se menciona al Latin Fever, un evento con un circuito de fiestas con musica
electrénica al que acuden turistas gay de todo el mundo, este se realiza entre el 21

y el 25 de Noviembre en Puerto Vallarta. Entre otros lugares del D.F. se menciona
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a Polanco, La colonia Roma y La Condesa como otros puntos de interés

(www.visitingmexico.com.mx, consultada el 02/06/14).

Otro atractivo de la ciudad de México es el Festival de Diversidad Sexual en Cine y
Video mejor conocido como Festival Mix; es uno de los atractivos turisticos que
México ofrece para los turistas gay, ya que se lleva a cabo a finales de Mayo y
principios de Junio; en él han participado alrededor de 80 trabajos provenientes de
paises como Alemania, Hungria, Bélgica, Inglaterra, Francia, Corea, Espafa,
México, Estados Unidos, entre otros. Se ha contado con el apoyo de diversos
organismos gubernamentales, como el Consejo Nacional para la Cultura y las Artes
(CONACULTA), el Instituto Mexicano de Cinematografia (IMCINE) y la Secretaria
de Gobierno del Distrito Federal (www.visitingmexico.com.mx consultada el
02/06/14).

Entre los servicios que se proporcionan en el Distrito Federal a los turistas gay son
los Saunas, ya que brindan espacios seguros y atractivos para el encuentro. El
primer sauna exclusivo para la comunidad gay masculina es Sodome (Mariano
Escobedo 716, Chapultepec), pues es famoso por su publico atractivo y por su
variedad de espacios, incluyendo bar, jacuzzi, bafio a vapor, pista de baile y cuartos
privados. Otra sauna es Bafos Finisterre (Manuel Maria Contreras 11, Col. San
Rafael), cuenta con recamaras privadas y ofrece masajes

(www.hotelesenmexicodf.org, consultada el 02/06/14).

Entre los Hoteles gay-friendly mas destacados de México D.F. estan El Patio 77
(Joaquin Garcia Icazbalceta 77), La Casa del Arbol Rojo (Culiacan 6, Condesa), el
Hotel Marco Polo (Amberes 27), el Hotel Habita (Ave. Presidente Masaryk 201,
Polanco) y el Hotel del Principado (Londres 42), todos los anteriores brindan

atencion personalizada (www.hotelesenmexicodf.org consultada el 02/06/14).

La Secretaria de Turismo (SECTUR) ofrece una informacion mas completa sobre
Agencias de viaje, guias LGBT, agendas de eventos, entre otras cosas de interés
como el alojamiento, transporte, lugares a donde ir, etcétera. Entre la lista de
agencias de viajes especializadas en el turismo gay que propone SECTUR se

encuentran Babylon Tours Travel Boutique, Infinity gay & lesbian travel, Aaquetzalli
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Gay Travel, PassionFruit Lesbian Travel, DiverCity Travel Agency Gay Mexico, MX

Gay Travel y Travel OutLoud (www.mexicocity.gob.mx consultada el 02/06/14).

Existen diferentes guias que proporcionan informacion relevante de productos y
servicios, actividades, y lugares de interés para la comunidad gay, una de ellas fue
elaborada por SECTUR (tanto en inglés como en espafiol) en la que se describe a
la Ciudad de México como un destino de cultura, vida nocturna, gastronomia y
aventura urbana; se hace una introduccibn mencionando el compromiso de la
ciudad de México y de SECTUR D.F con la comunidad LGBT para el disfrute de los
visitantes, también se hace una breve resefia de la ciudad de Meéxico y
posteriormente se dan a conocer los puntos de Interés, paseos, restaurantes,
antros, bares, cantinas, museos, galerias, lugares para ir de compras, actividades,
hoteles, deportes, excursiones y recorridos que se pueden realizar en el Centro
Historico, La Roma, la Condesa, Polanco, Zona Rosa, Coyoacan y otros barrios de
interés. Esta guia ofrece un panorama muy amplio y completo para todo visitante
nacional o extranjero que desee explorar a la ciudad de México como un destino
gay-friendly. Por ultimo se hace referencia a los avances en cuanto a derechos de
la comunidad LGBT, ya que se han tenido avances significativos como los
matrimonios entre personas del mismo sexo, ya que fue la primera jurisdiccion que
se dio en América Latina al legalizarlo (www.mexicocity.gob.mx consultada el
02/06/14).

La pagina de SECTUR contiene una agenda de eventos celebrados en la ciudad de
México; uno de ellos el 17 de mayo “Dia Internacional Contra la Homofobia”
en el cual se realizan esfuerzos conjuntos para reducir y terminar con la
discriminacion, la violencia y la criminalizacion basada en la orientacion sexual.
El Dia Internacional Contra la Homofobia (en inglés, International Day Against
Homophobia, IDAHO) se celebra el 17 de mayo coincidiendo con la eliminacién en
1990 de la lista de enfermedades mentales por parte de la Asamblea General de la
Organizacion Mundial de la Salud (OMS) de la Homosexualidad. Otro de los eventos
es el Festival Internacional Lésbico de la Ciudad de Meéxico

con expresiones y presentaciones de arte, muasica, cine, danza, artes plasticas,
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salud vy talleres dirigidos a las mujeres lesbianas y bisexuales

(www.mexicocity.gob.mx consultado el 02/06/14).
2.4 Oferta exclusiva para mujeres gay en México

Si bien en la parte anterior de este trabajo se menciona la oferta turistica gay de
México sin distincién entre hombres y mujeres, en este apartado se hara referencia
Gnicamente a la oferta turistica para mujeres gay, ya que tiene sus propias

particularidades.

En cuanto a las agencias de viajes que tienen viajes exclusivos para las mujeres
gay se encuentra Babylon Tours, ya que en su pagina de internet se tiene una
opcidn llamada “solo chicas” que ofrece diversos paquetes; los destinos son Puerto
Vallarta con todo el complejo hotelero de lujo y visita de 700 mujeres para convivir,
plan de alimentos todo incluido e impuestos de viaje; otro de los paquetes es un
crucero culinario por el Caribe Maya. En cuanto a destinos internacionales esta el
crucero Australia - Nueva Zelanda, el crucero de Suiza a Amsterdam, el crucero
Pasaje interior Alaska y Glaciares, y un paquete a Punta Cana en el hotel “Club Med

Punta Cana” en todo incluido (www.babylontours.com.mx consultado el 06/06/14).

Babylon Tours también ofrece paquetes exclusivamente para parejas de mujeres
gay a diferentes destinos como Amsterdam, Canadéa, Egipto, Las Vegas, Viajes a
eventos Gay Pride en Mardi Grass, entre otros, asi como también se ofrecen
destinos nacionales a Puerto Vallarta, Playa del Carmen, Ciudad de México, entre

otros (www.babylontours.com.mx consultado el 06/06/14).

La agencia de viajes Infinity Gay and Lesbian Travel, ademas de ofrecer diferentes
destinos especiales para mujeres gay, también cuenta con personal especializado
en viajes para recién casadas. Por medio de Infinity Gay and Lesbian Travel, amigos
y familiares pueden regalar un viaje a la pareja de recién casadas, ya que durante
un periodo determinado, se hacen depdsitos monetarios que al final del pago total
del viaje, se entregara como regalo de bodas; también se ofrece atencion antes,

durante y después del viaje.
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Conociendo México Gay también ofrece organizacion de bodas tanto para hombres
como para mujeres, ya que en los paquetes se ofrece tanto el hotel como el menu
de la fiesta de bodas, la fiesta incluye menu, grupo musical, descorche de bebidas,
decoracion, manteleria de lujo, loza, cristaleria, meseros, hostess y cortesias

(http://infinitygay.com; turismogayenmexico.blogspot.mx consultadas el 06/06/14).

Una de las agencias de viajes para mujeres gay y mujeres bisexuales mas
reconocidas en Meéxico D.F es Passion Fruit Lesbian Travel, dedicada
exclusivamente a viajes y eventos lésbicos; cuenta con experiencia de mas de diez
afos, con personal que apoya a los clientes durante su viaje y con oferta de viajes
nacionales, internacionales, tours, viajes ecoturisticos, deportes extremos,
convenciones, playas, ciudades coloniales, cruceros y excursiones

(www.gcardpremium.com consultado el 06/06/14).

La Ciudad de México ofrece lugares y actividades exclusivas para mujeres gay; esta
“Cabaretito Punto y Aparte” (calle Amberes 61, Zona Rosa) que promociona clases
de salsa, cumbia y bachata, entre otros géneros musicales, (las clases son todos
los sabados a las 4pm), asi como también shows lésbicos, karaoke y promociones
para clientes como cubeta de cerveza, nachos, alitas, entre otros productos

(www.cabaretito.com consultado el 9/06/14).

Otro de los bares con tematica lésbica en la misma ciudad es “Cabaretito Fusién”
ubicado en la calle de Londres 77, Colonia Juarez, que proporciona un ambiente
de chicas todos los jueves con musica de todos los géneros musicales. Por otro
lado, en la calle de Amberes se concentra la mayor parte de los antros mas
populares de la Zona Rosa, uno de ellos es “Pussy” en el que las paredes estan
tapizadas de rosa puesto que esta dedicado a las mujeres gay, aunque del otro lado
del bar, se encuentra adjunto y separado solo por una barra, el bar “La Gayta”

dedicado a los hombres gay con decorado de estampas de hombres desnudos.

Asi como los hombres gay cuentan con varias paginas de internet para conocer a
personas, consultar datos, noticias e informacién de su interés, las mujeres gay,
aungque en menor medida, también cuentan con paginas como Facebook, una red

social que sirve como herramienta para buscar grupos lésbicos en México y en todo
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el mundo. Una de estas paginas es “Lesbianas México” en la que se puede hallar
literatura lésbica recomendada por sus seguidoras, asi como también noticias de
interés; ejemplo de ello es la Primer Feria de Empleo para la Diversidad Sexual que
se llevara a cabo en la explanada de la Delegaciéon Cuauhtémoc, en la colonia
Buenavista, el dia 12 de Junio de 2014. En esta feria participaran empresas
interesadas en contratar a las personas que cumplan con los requisitos para el
puesto solicitado independientemente de su orientacion sexual, lo que beneficiara
a la comunidad LGBTTTI, que en cierta manera sufre de rechazo laboral o

discriminacion al tratar de conseguir un empleo.

A manera de conclusién de este apartado, se puede decir que las mujeres gay de
México gozan de muy pocos espacios exclusivos para ellas (ver Fotografia 5), ya
qgue la mayoria de la informacion y otros productos y servicios en el pais, estan
dedicados a los hombres gay o no se hace una clara distincion entre hombres y
mujeres. De igual manera, se estd poniendo especial atencion a las diversas
comunidades de hombres gay, un ejemplo de ello es el grupo de los llamados
“Osos”, que al identificar las caracteristicas y necesidades especificas de estos
grupos, se da paso al surgimiento de nuevos servicios, lo cual contrariamente no

sucede o se presenta en menor medida en comunidades de mujeres gay.

Entre hombres y mujeres, y entre los mismos hombres y las mismas mujeres, se
tienen diferencias en cuanto a necesidades y gustos y preferencias. Debido a esto,
es necesario diversificar las opciones para los grupos que conforman a las
comunidades gay, muy en especial para las mujeres, ya que por lo general un solo
producto o servicio es ofertado para las mujeres en general sin prestar una atencion

mas especifica a ciertas necesidades o preferencia de estos grupos.
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Fotografia 5. Mujeres con la bandera del orgullo gay. Uno de los espacios adoptados por mujeres gay son las marchas
de orgullo.

http://www.redpolitica.mx/nacion/cinco-politicos-y-seis-frases-contra-comunidad-gay
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Capitulo 3.Descripcién del estudio

3.1 Problematica y justificacion

Una de las probleméaticas mas grandes al hablar en general del turismo gay, es que
los estudios realizados en esta rama son escasos, ademas de que las
investigaciones en el turismo gay se centran mayormente en hombres gay
(Ballegaard y Chor, 2009; Moner et al., 2007; Hughes, 2007; Monterrubio, 2009;
2013). Aun asi, la escasa literatura en esta linea de investigacion es mayor en
mujeres gay como turistas (Clift y Forrest, 1999; Puar, 2002; Monterrubio, 2009).

Sin embargo, dentro de los estudios de turismo gay debe existir una diferenciacion
entre hombres y mujeres, es por ello que este estudio pone especial atencién en las
mujeres gay unicamente. Por otra parte, la mayoria de la oferta turistica en destinos
gay-friendly (destinos que aceptan a las personas con una preferencia sexual hacia
su mismo sexo) esta dirigido a los hombres y las mujeres tienen pocos espacios
exclusivos (Hughes, 2007). De esta forma, las experiencias turisticas de las mujeres
son distintas a las de los hombres.

Los pocos estudios sobre motivaciones en el turismo gay han demostrado que si
bien algunas motivaciones no difieren de aquellas personas heterosexuales, existen
motivaciones especificas dentro de la poblacibn homosexual en sus viajes
turisticos. Sin embargo, gran parte de estas revelaciones han excluido ampliamente
las experiencias de las mujeres gay, las cuales pueden diferir de alguna u otra
forma. Por ello, la interrogante de este estudio es: ¢ Cudles son las motivaciones

turisticas de las mujeres gay?

En este contexto, el presente estudio tuvo como objetivo principal conocer las
motivaciones turisticas de mujeres gay ya que al conocer las motivaciones de viaje,
se podria poner mas atencion en el mercado emergente de mujeres gay y generar
nuevos productos y servicios especializados que cumplan con las necesidades y
expectativas de las consumidoras. Como objetivos especificos, conocer el perfil de

las mujeres gay al viajar, pues podria ser de utilidad para las personas que ofrecen
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diferentes servicios como agencias de viajes y sus clientes tengan la posibilidad de

escoger los paquetes que mejor se adapten a lo que estén buscando.

Por otro lado, puede contribuir al desarrollo de los estudios turisticos, ya que no se
cuenta con mucha informacién sobre mujeres gay, y la poca literatura solo esté
disponible en el idioma inglés, lo que hace que este trabajo tenga una gran
relevancia en cuanto a estudios turisticos sobre mujeres gay en el continente

americano.
3.2 Marco metodolégico

Los estudios cualitativos son muy comunes en los trabajos realizados en torno al
turismo (Walle, 1997). Para Silverman (2004), Denzin y Lincoln (2005) y Jennings
(2001), los investigadores cualitativos estudian los fenomenos a profundidad en su
estado natural tratando de interpretar la informacién desde la perspectiva del

informante.

Como lo citan Taylor y Bogdan (1987), los investigadores cualitativos son sensibles
a los efectos que ellos mismos causan sobre los informantes que son objeto de su
estudio, suspenden o0 apartan sus propias creencias, perspectivas Yy
predisposiciones, y aunque los investigadores no pueden eliminar estos efectos, se
intentan controlar o reducir al minimo al interpretar los datos (Emerson, 1983 citado
en Taylor y Bogdan, 1987). Bruyn (1966 citado en Taylor y Bogdan, 1987) dice al
respecto que el investigador cualitativo ve las cosas como si estuvieran ocurriendo

por primera vez ya que nada se da por sobrentendido.

Los estudios cualitativos por lo general son utilizados para estudiar grupos
marginados y a menudo se obtiene en ellos un foro para exponer puntos de vista
(Becker, 1967 citado en Taylor y Bogdan, 1987), ademas de que abarcan una
amplia gama de métodos para la obtencién de informacion tales como los métodos
etnograficos, que buscan el registro del conocimiento cultural, las formas de vida, y

la estructura social de un grupo (Barrantes, 1999; Jennings, 2001).

Por otro lado esta la fenomenologia, que busca conocer los significados que los

individuos dan a sus experiencias; la teoria fundamentada, en la que el investigador
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intenta identificar qué significado simbdlico tienen los artefactos, palabras y gestos,
y cdmo son utilizados para interactuar. De igual manera, la etnometodologia estudia
los fendmenos sociales por medio del analisis y explicacion de las actividades

humanas (Barrantes, 1999; Jennings, 2001).

Otro tipo de investigacion es la investigacion-accion, que tiene tres modalidades, la
participativa (servicio a la comunidad), la cooperativa y accion (servicio a grupos y
a un individuo), y la biografia (entre otros métodos) que captura el testimonio de una
persona en la que se recopilan valoraciones y acontecimientos por medio de

entrevistas sucesivas (Barrantes, 1999; Jennings, 2001).

En esta investigacion, se eligio a la teoria fundamentada debido a que cominmente
es aplicada a estudios cualitativos en los que conforme a los datos que se van
recopilando, se construye el conocimiento. En este método, el analisis de la
recopilacion de datos y la teoria fundamentada estan estrechamente relacionados

entre si (Bryman, 2004).

Las caracteristicas de los estudios cualitativos son diversas. Por un lado buscan
llegar al conocimiento “desde dentro” por medio del entendimiento de las
intenciones y el uso de la empatia, al contrario del enfoque cuantitativo que trata de
encontrar el conocimiento “desde afuera” por medio de la medicion y el calculo. Por
otro lado el enfoque cualitativo busca descubrir 0 generar teorias, pone énfasis en
la profundidad, es usado en el estudio de grupos pequefios, se interesa en
comprender la conducta humana, considera a los estudios de casos y es dinamico
(Hernandez et al., 2010; Taylor y Bogdan, 1987).

Otras caracteristicas que presentan los estudios -cualitativos es que los
planteamientos no son tan especificos como en los estudios cuantitativos, ademas
de que las preguntas de investigacion no siempre se definen por completo. En la
mayoria de los estudios cualitativos no se prueban hipoétesis, ya que estas se
generan durante la investigacion y van tomando forma cuando se tiene mas

informacion (Hernandez et al., 2010; Taylor y Bogdan, 1987).

Para Corbetta (2003), el enfoque cualitativo no manipula la realidad, es decir,

reconoce y evalla el desarrollo natural de los sucesos; postula también que la
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realidad es definida por las interpretaciones de los participantes y de este modo
convergen varias realidades (de los participantes, del investigador y las de ambos)
que van modificandose conforme transcurre el estudio y que serén las fuentes de
datos posteriormente (Herndndez et al., 2010). Lo anterior parte de la premisa de
que toda sociedad o cultura tiene una manera de entender alguna situacion o
evento, es por ello que en este tipo de estudios se toman muy en cuenta las

realidades de los participantes.

Las ventajas de los estudios cualitativos son multiples, ya que estos tienen mayor
flexibilidad en los planteamientos que en los estudios cuantitativos, ademas de que
no se necesita un disefio estricto en la investigacion. Otra ventaja es que el
investigador adquiere informacion rica y detallada por medio de descripciones
escritas o por medio de la observacion como en las entrevistas a profundidad o en
la observacion participante, ya que se llega a conocer el contexto y como es que

afecta a los individuos.

Una de las desventajas o criticas de la investigacién de corte cualitativo es el cierto
grado de subjetividad tanto al tratar de interpretar la informacion y los resultados
obtenidos por parte del investigador, como los datos que proporcionan los
informantes desde su punto de vista (Lincoln y Cannella, 2004 citados en Ballegaard
y Chor, 2009). Otra desventaja es que en este metodo de investigacion se consume
mas tiempo que en los estudios cuantitativos, porque los procesos de recolecciéon
de informacion y sobre todo de la sistematizacion e interpretacion son mas extensos

y detenidos.

Entre las técnicas de recopilacion de informacién mas comunes en los trabajos de
corte cualitativo se encuentran la observacion participante, las entrevistas a
profundidad, el didlogo y los grupos focales (Silverman, 2004; Denzin y Lincoln,
2005; Barrantes, 1999). Para efectos de la presente investigacion, se describe solo

la entrevista, pues fue la técnica de investigacion adoptada.
3.3 Entrevista

La entrevista es una técnica flexible para la recoleccién de informacion sobre algun

problema determinado en la investigacion cualitativa. Debido a su flexibilidad, que
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consiste en seguir el modelo de una conversacién normal, y no de un intercambio
formal de preguntas y respuestas (Taylor y Bogdan, 1992), es necesario considerar
ciertos aspectos como la relacion entre el investigador y el entrevistado, el como

formular las preguntas, la recolecciéon y vaciado de informacion y la finalizacion.

Existen varios tipos de entrevistas cualitativas que han sido descriptas como no
estructuradas o en profundidad y abiertas. En el caso de las entrevistas en
profundidad, el entrevistador sirve como un recolector de datos, ya que su rol incluye
lograr que los sujetos se relajen para responder lo mas cercano a la realidad, una
serie de preguntas (Taylor y Bogdan, 1992). Para Taylor y Bogdan (1992) y Canales
(2006), las entrevistas cualitativas en profundidad son encuentros cara a cara entre
el investigador y los informantes; los encuentros estan dirigidos a comprender las
perspectivas que tienen los informantes respecto de sus vidas, experiencias o
situaciones, expresandolo con sus propias palabras. Las entrevistas en profundidad
son conversaciones informales entre iguales y tienen mucho en comun con la
observacion participante, ya que tanto en la entrevista a profundidad como en la
observacion participante se trata de establecer rapport? con los informantes, se
formulan inicialmente las preguntas y se aprende lo que es importante para los
informantes antes de que se den a conocer los intereses de la investigacion. Por
otro lado el investigador debe obtener respuestas y aprender qué preguntas hacer

y como hacerlas.

Pueden diferenciarse tres tipos de entrevista en profundidad estrechamente
relacionadas entre si. Taylor y Bogdan (1992) citan que el primer tipo de entrevista
a profundidad es la historia de vida o autobiografia; en esta el investigador trata de
identificar las experiencias destacadas de la vida de una persona y las definiciones
gue esa persona aplica a tales experiencias; el segundo tipo de entrevistas en
profundidad se dirige a identificar acontecimientos y actividades que no se pueden
observar directamente, ya que los informantes revelaran su manera de ver las cosas
de una manera descriptiva y el modo en que otras personas perciben lo que se esta

estudiando; el tipo final de entrevistas cualitativas tiene como objetivo proporcionar

2Rapport se refiere a la relacién que debe establecerse de forma répida entre el investigador y el informante
para que éste ultimo desee participar y continuar con la entrevista (Bryman, 2008).
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una amplia gama de escenarios y situaciones, esto con la finalidad de estudiar un
namero relativamente grande de personas en un lapso breve en comparacion con

la observacion participante.

Una de las ventajas de la entrevista a profundidad es que se proporciona una
comprension detallada de las respuestas a través de la interaccion entre el
informante y el investigador, ya que se observa y se escucha lo que el informante
tiene que decir y puede sentir al momento de la charla (Taylor y Bogdan, 1992;
Barrantes, 1999).

Otra ventaja es que la entrevista a profundidad permite al investigador conocer a la
persona para comprender lo que quiere decir y asi crear una atmosfera en la cual
sea probable que el informante se exprese libremente. Lo anterior, en la opinion de
Taylor y Bogdan (1992), depende en gran medida de que el investigador sea lo
bastante habil para lograr que los informantes expresen su verdadero sentir

obteniendo una serie de respuestas Utiles para la investigacion.

Una desventaja de la entrevista es la valoracion personal de la informacion; lo que
al investigador le parece significativo puede no serlo para un informante potencial y
viceversa; asi mismo el investigador puede no conocer el contexto necesario para

comprender muchas de las perspectivas de los informantes.

Segun Taylor y Bogan (1992), las entrevistas en profundidad pueden ser aplicadas

en diferentes situaciones:

1. Los intereses de la investigacibn son relativamente claros y estan
relativamente bien definidos.

2. Los escenarios o las personas no son accesibles de otro modo, ya que en
comparacion con la observacion participante, es menor el tiempo en que la
entrevista se lleva a cabo y lleva menor tiempo relativamente ubicar los
escenarios, negociar el acceso, concertar visitas y llegar a conocer
informantes.

3. Que el investigador quiera esclarecer las experiencias humanas

subjetivamente.
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3.4 Seleccion de informantes

Ya que las entrevistas cualitativas requieren un disefio flexible de investigacion,
Taylor y Bogdan (1992) sefialan que ni el niumero ni el tipo de informantes se
especifican, ya que el investigador deberd comenzar con una idea general sobre las
personas a las que entrevistara y el modo de encontrarlas. Es dificil determinar a
cuantas personas se realizara la entrevista en un estudio cualitativo, aunque
algunos investigadores tratan de entrevistar al mayor nimero posible de personas

gue estén familiarizadas con un tema de investigacion en particular.

Existen diferentes tipos de muestreo para los estudios cualitativos. Uno de ellos es
el muestreo tedrico, en este el niUmero de “casos” a estudiar carece relativamente
de importancia, ya que lo indispensable es el potencial de cada “caso”. Después de
concluir con un “X” numero de entrevistas, se escoge deliberadamente a las
personas entrevistadas hasta descubrir la gama de perspectivas en las que el
investigador tiene interés, posteriormente se llegara al punto en que se perciba que
las entrevistas adicionales ya no producen una opinibn nueva y sera cuando

deberan concluirse las entrevistas (Taylor y Bogdan, 1992).

Por otro lado, para Mayan (2001) determinar una muestra por medio de la saturacion
de los datos es una manera de saber donde y cuando detenerse. Esto ocurre
cuando ningun dato nuevo o relevante emerge y se alcanza cuando las categorias
son densas, asi como también cuando la relacion entre ellas esta bien establecida.
Existen varios factores para determinar cuando se ha alcanzado la saturacion,
algunos de estos factores son la calidad de los datos y la cantidad de informacion
uatil obtenida por cada participante.

Una de las opciones mas sencillas para la construccion de un grupo de informantes
es la técnica de “bola de nieve”, ya que de conocer a algunos informantes, ellos
mismos podran presentar al investigador a otros posibles informantes. Es
importante también averiguar sobre informantes potenciales por medio de
amistades, parientes y contactos personales, asi como de la aproximacién a

organizaciones y organismos cercanos a la poblacién que se requiera estudiar. Una
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de las ventajas de la bola de nieve es que permite que el investigador llegue a

poblaciones que son dificiles de alcanzar (Jennings, 2001; Taylor y Bogdan, 1992).

En el enfoque cualitativo, la confiabilidad que tendra el estudio se busca escogiendo
bien a los informantes a los cuales se les identifica como tipicos o atipicos segun
sea el caso, posteriormente el investigador debera evitar recoger datos sesgados o
distorsionados y grabar las observaciones y entrevistas, para que posteriormente

se analicen los hechos con mas atencion (Hernandez et al., 2010).
3.5 Trabajo de campo

El trabajo de campo de los estudios cualitativos consiste en la participacion intensa
del investigador con los informantes, ya que consta de largos periodos de
entrevistas y el andlisis de resultados es minucioso (Hernandez et al., 2010).

Una vez insertado el investigador en el campo, es necesario llevar a cabo bitacoras
o diarios de campo. Estas son anotaciones que incluyen las descripciones del
ambiente o el contexto, mapas, diagramas, cuadros, esquemas, listados de objetos
o artefactos, fotografias y videos tomados durante la entrevista con la fecha y la
hora, porqué se recolectaron o grabaron y la contribucion al estudio de este material,
lo que proporcionara al investigador mas informacion que enriquecera el estudio
(Hernandez et al., 2010).

3.6 Los métodos cualitativos en las motivaciones del turismo gay

En los estudios de turismo se han propuesto diferentes métodos para llevar a cabo
las investigaciones en torno al turismo gay, ya que para cada caso especifico es
necesario aplicar el método que mejor convenga al tipo de estudio (Jennings, 2001).
Tal es el caso del estudio de Andriotis (2010), en el que se utiliz6 un enfoque
etnografico encubierto, ya que se involucro la observacion no participante al visitar
una playa nudista. En esta investigacion el autor concluye que el método cualitativo
encubierto adoptado en este estudio ofrecié una posibilidad de tener el acceso a la

informacion, que de otro modo, no habria estado disponible.

Otros métodos encontrados al estudiar el turismo gay en general son los aplicados

por Hughes y Deutsch (2010); ya que su estudio de corte cualitativo llevo a cabo
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entrevistas para saber qué es lo que buscan los hombres gay al viajar y si la edad
es una caracteristica importante al elegir algun producto o servicio; los informantes
se determinaron por medio de muestreo no probabilistico y bola de nieve, ya que en

algunos casos los informantes eran contactos personales del investigador.

Especificamente en cuestion de las motivaciones de las personas gay, se han
propuesto los estudios de corte cualitativo. Un ejemplo es el estudio de Casey
(2009) que trata las motivaciones de los hombres gay al viajar. En este trabajo de
corte cualitativo también se recurre a la entrevista semi-estructurada ya que, como
cita el autor, las entrevistas ofrecen mayor flexibilidad al estudio, puesto que no son
tan rigidas y permiten obtener informacion al ser la flexibilidad una de las principales

caracteristicas de las entrevistas.

Las técnicas cualitativas han sido también utilizadas dentro de los estudio de
motivaciones en mujeres gay. En el trabajo de Teoh (2009), en el que se abordan
las percepciones de las mujeres gay, la satisfaccién y las motivaciones de las
turistas gay al visitar Perth, W. A., se incluy0 la observacion participante en el festival
lésbico-gay de Mardi Gras, Sydney, en donde se hicieron entrevistas semi-
estructuradas y 112 encuestas en linea; también se realizaron grupos focales con 4
voluntarios para preguntarles sobre las percepciones que tenian del festival. En
cuanto a la seleccion de los informantes, se contactaron por medio de bola de nieve
y “muestreo de juicio” (en este ultimo el investigador elige por medio de su juicio a
quien puede proporcionar segun sus conocimientos mas informacion para el

trabajo).

Otro de los estudios de turismo gay que habla sobre motivaciones de turistas gay
es el de Ballegaard y Chor (2009); en esta investigacion cualitativa se aplicaron
también entrevistas para conocer las motivaciones y en cuanto a la seleccion de las
mujeres entrevistadas, se encontraron a través de un “muestreo intencional o de

juicio” (por medio de volantes, correo electronico, visita a bares, etc.)

Como conclusion, se puede decir que las aproximaciones metodolégicas de las
investigaciones utilizados en torno al turismo gay son variadas, aunque en muchos

casos en los que se habla de motivaciones, una de las caracteristicas principales
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de estos estudios, es que son de caracter cualitativo y en la mayoria de ellos, se
propone a la entrevista como una manera flexible para obtener informacion, asi
también se menciona a la observacion. Las entrevistas, y la observacién como parte
de éstas, juegan un papel importante para el investigador, ya que poseen
caracteristicas que enriguecen el trabajo como el observar ademanes,
gesticulaciones, percibir emociones, entre otras, y por ultimo, en cuanto al tipo de

muestreo la bola de nieve y el muestreo por conveniencia son de las mas utilizadas.
3.7 Proceso metodolégico

El presente estudio tuvo como finalidad conocer las motivaciones de viaje de las
mujeres gay como un primer acercamiento, ya que fue un estudio inicial y
exploratorio de corte cualitativo. El estudio adopté la entrevista a profundidad con
mujeres gay como técnica de investigacion (ver fotografia 5), con base a Taylor y
Bogdan (1987), ya que para un estudio exploratorio como el presente se requiere
de un menor tiempo para la obtencion de resultados a comparacion de otros
métodos y técnicas que requieren de mayor duracion para la obtencion de

informacion.

Fotografia 6. Guia durante la entrevista

Fotografia de la autora

Para la seleccion de las informantes se utilizo la técnica de bola de nieve en la que
la investigadora tiene un primer informante y posteriormente, por recomendacion

del primero, se encuentran a otros informantes relevantes para la investigacion
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(Bryman, 2004). En este caso y para esta investigacion, se conté con mas de 4
informantes iniciales, las cuales proporcionaron informacién de amistades o
familiares que participaron en el estudio, también se solicitd a algunos amigos

contactar a la investigadora con otras informantes.

Para la obtencion de la informacion, se realizaron 21 entrevistas a mujeres gay de
un rango de edad entre 19 y 58 afios. Para generar las citas y contactar a las
informantes, se hizo uso de linea telefénica, medios electrénicos y redes sociales
como Facebook, Skype, Whats App y visitas previas a algunos domicilios para
plantear la informacion que algunas mujeres requirieron para contestar la entrevista.
Después de proporcionar la informacion, se concert6 la cita y se acordo el diay la
hora para la aplicacion de la entrevista; los lugares en donde se realizaron las
entrevistas se plantearon anteriormente para comodidad y seguridad tanto de la
investigadora como de las informantes, ya que el tema a tratar causa cierta
controversia y es un tema tabd para muchos en la sociedad. Entre los lugares de
aplicacion de entrevistas se encuentran domicilios de las informantes, cafés y

parques.

Se utiliz6 el concepto “gay” para referirse Unicamente a aquellas mujeres cuya
atracciéon emocional, erética y sexual fuera por personas de su mismo sexo,
independientemente de su auto-denominacion; este fue el criterio principal para la
aplicacion de las entrevistas y fue de una u otra forma corroborado en sus

momentos por las informantes.

Las entrevistas tuvieron una duracion promedio de 15 a 20 minutos dependiendo de
la informacion proporcionada y de la manera de ser de la informante. Fueron
grabadas con el consentimiento de las participantes para posteriormente hacer un
analisis de la informacion proporcionada. Entre las preguntas que se incorporaron
al guion de entrevista a las mujeres esta la referente a las razones o motivos por los
que viaja. Se puso especial atencion a las cuestiones personales subjetivas que

determinaron dichas razones (ver Anexo 1).

Por otro lado, se obtuvo aproximadamente un 90 % de las entrevistas solicitadas,

a algunas mujeres les fue imposible responder la entrevista por trabajo o por otras
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razones que se desconocen. Entre las dificultades al contactar a las informantes
fueron los horarios para las entrevistas, pues la mayoria de las mujeres tiene un
horario muy largo por el dia ya que trabajan, otra dificultad fue el buscarlas y
contactarlas por medio de redes sociales ya que tampoco era muy frecuente que
pudieran revisar los mensajes del dia y hora acordado. En cuanto a la grabacion de
las entrevistas ninguna tuvo problema con que su voz quedara audio grabada,
solamente fue dificil grabar cuando se hicieron las entrevistas por medios

electrénicos o por teléfono.
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Capitulo 4. Hallazgos

Este capitulo presenta los resultados obtenidos en el estudio exploratorio sobre las
motivaciones turisticas de las mujeres gay3; para ello se ha estructurado de la
siguiente manera. Conforme a los objetivos planteados en esta investigacion, uno
de los factores a conocer es el perfil sociodemografico, en el cual se pregunté a las
informantes sobre su edad, estado civil, si tienen hijos, ocupacion, grado de
escolaridad, ingreso mensual y residencia. Conocer el perfil de las mujeres gay es
importante para poder ofrecer lo que ellas desean y necesitan al viajar a algun lugar

de su interés.

Otro factor que se plante6 en los objetivos fueron los patrones de viaje, en ellos se
les preguntd a las informantes sobre la frecuencia con que viajan, la duracion, la

temporada, medios de transporte que utilizan y si viajan solas o acompafnadas.

Para conocer las motivaciones de las mujeres gay se hicieron preguntas sobre las
razones por las que viajan, el tipo de lugares que eligen para viajar y las
caracteristicas que tienen esos lugares que no tengan otros. Aunque las
motivaciones fueron lo mas importante y la esencia de esta investigacion, también
surgieron respuestas de las informantes en las que hacian hincapié en las

experiencias obtenidas en sus viajes.

A continuacion se hara una descripcion detallada de los hallazgos de este trabajo,
esto con la intencion de presentar evidencias se incluyen algunos extractos, asi
como también se sustentan las afirmaciones de la investigadora por medio de la

literatura.
4.1 Perfil sociodemografico y socioeconémico de las informantes

En total se entrevisté a 21 mujeres de un rango de edad entre 19 y 56 afios que
cumplieron con el principal criterio para la aplicacion de las entrevistas. Este criterio
consistié en que las mujeres tuvieran una atraccion emocional, erética y/o sexual

por otras mujeres, independientemente de su auto-denominacién. Este criterio se

3 Los hallazgos principales de esta investigacion han sido mas profundamente analizados en el manuscrito
titulado Lesbians as Tourist: A qualitative study of tourist motivations, que fue enviado al International Journal
of Tourism Research en espera de su publicacion (ver Anexo 2).
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corroboré en su momento a través del discurso de las informantes, el cual se
presentara en turno. Es importante mencionar que se han utilizado pseudénimos?*
con la intencion de proteger la identidad de las informantes y atender los codigos de

ética de la investigacion.

A las mujeres participantes se les realizaron algunas preguntas para conocer su
perfil sociodemogréfico. La parte final del guidn de entrevista (ver Anexo 1), permitid
conocer su edad, estado civil, nUmero de hijos, lugar de residencia, ocupacion, nivel

de estudios e ingresos (ver Tabla 2).

Tabla 2. Datos sociodemograficos de las informantes.

Alh 26 Soltera (en una No Edo. de México
relacion)
Alishachiki 27 Soltera No Edo. de México
Ana 46 Soltera (en una No Edo. de México.
relacion)
Betzy 42 Divorciada (en Si(2) Oaxaca
una relacion)
Brent 21 Soltera No Quintana Roo.
China 22 Soltera (en una No Edo. de México.
relacion)
Ellen 56 Soltera (en una No Ciudad de México
relacion)
Equis 27 Soltera No Nayarit
Gis 19 Soltera No Edo. de México
Grillo 46 Unién libre No Hidalgo
Juliana 45 Soltera (en una No Veracruz
relacion)
Morita 22 Soltera (en una No Edo. de México
relacion)
Ojis 35 Separada (en una No Oaxaca
relacion)
Pia 51 Soltera (en una No Ciudad de México
relacion)
Rous 45 Soltera No Guanajuato
Sandy Kar 33 Soltera No Ciudad de México

4 La mitad de las informantes propusieron su propio pseudénimo.
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Stich 24 Soltera No Edo. de México.
Tiux 24 Soltera (en una No Edo. de México.
relacion)
Tompis 37 Unién libre No Hidalgo
Touil 24 Unién libre No Hidalgo
Wicha 24 Soltera No Hidalgo

Cabe mencionar que todas las participantes son mayores de edad, la mujer mas
joven tiene 19 afios, 5 mujeres rondan los cuarenta, 10 mujeres en los veinte, 3
mujeres en los treinta y 2 en los cincuenta. El rango predominante fue el de veinte

anos.

Por otro lado, la gran mayoria de las informantes son solteras. Algunas mujeres
viven con sus parejas mujeres y otras solo tienen una relacion, a excepcion de una
de las mujeres que es divorciada. En cuanto a si tienen hijos o no, 19 de las 20
mujeres entrevistadas no tienen hijos, lo que corrobora, segun lo trabajos de
Pritchard et al. (1998), Puar (2002) y Ballegaard y Chor (2009), las parejas
homosexuales suelen tener dobles ingresos y ningan hijo, por lo tanto se confirma
el patrén o la tendencia de que las parejas homosexuales (en este caso mujeres)
tienen una vida laboral activa, ya que también se revelé que 16 de las 20

entrevistadas cuenta con un empleo (ver Tabla 3).

Tabla 3. Datos socioecondmicos de las informantes

Alh Ingenieria Ingeniero agronomo $5,000
Alisha chiki Licenciatura Egresada y trabaja en la $3 a 8,000 (varia)
fotografia

Ana Licenciatura Contadora $ 25, 000
Betzy Secundaria Hogar X
Brent Licenciatura Estudiante Beca $1,000
China Preparatoria Puesto de ropa $ 5, 000
Ellen Licenciatura Trabaja en Comunicacion $25,000

social
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Equis Maestria Estudiante $ 9,000
Gis Licenciatura Estudiante y trabaja en $2 a 2,500
una panaderia
Grillo Licenciatura Docente $28, 000
Juliana Licenciatura Trabaja en una papeleria $10,000
Morita Licenciatura e Estudiante y trabaja en $ 700
ingenieria una paleteria
Ojis Secundaria Trabaja en una pasteleria $6,000
Pia Licenciatura Abogada $15, 000 (varia)
Rous Licenciatura Funcionaria bancaria $25,000
Sandy kar Carrera técnica Militar (Empleada Federal) $18,000
Stich Preparatoria Checar mercancia y $4 a5,000
traslados
Tiux Licenciatura Estudiante y trabaja $ 8,000
Tompis Carrera Técnica Ama de casa $4ab5, 000
Touil Licenciatura Chef $ 6,000
Wicha Ingenieria Estudiante y trabaja en un $4 a 5,000
bar

En cuanto a la distribucién geografica, ocho de las mujeres entrevistadas viven en
el Estado de México, tres en la Ciudad de México, cuatro en Hidalgo, dos en
Oaxaca, una en Nayarit, una en Quintana Roo, una en Guanajuato y una en

Veracruz.

Por otro lado, en la literatura sobre turismo gay, se dice que hombres y mujeres
estdn mas preparados profesionalmente en comparacion con el promedio de la
poblacion (Pritchard et al., 2000). En la tabla superior se muestra que 13 de las
informantes tienen estudios de nivel superior, 2 con carrera técnica, 2 con estudios

de nivel medio superior, 2 con nivel basico y solo 1 en estudios de maestria, por lo
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tanto, si coincide con la literatura en cuanto al perfil, al menos a partir de la muestra

seleccionada para este estudio.

En cuanto a los ingresos mensuales percibidos por las informantes, el mas bajo es
de $700 pesos, 12 mujeres perciben mensualmente de entre mil y hasta los 9 mil
pesos, y 7 mujeres ganan de entre 10 mil a 28 mil pesos. Los ingresos mas altos de
la tabla anterior provienen de mujeres de 40 afios en adelante a excepcion de una
de ellas que cuenta con 33 afios de edad. Solo una de las mujeres no tiene ningun

tipo de ingreso ya que se dedica al hogar en tiempo completo.

La ocupacion de las mujeres de este estudio es muy diversa, ya que solo coinciden
algunas en que aun siguen estudiando y las que trabajan no coinciden con una

actividad en especial.
4.2 Acerca de su autodefinicion

Todas las informantes pueden considerarse gay, aunque expresado de distintas
maneras. Al preguntarles sobre su orientacion y su autodefinicion, algunas

respuestas fueron:

“Si yo me definiera en este momento de mi vida, pues soy lesbiana porgque tengo
una pareja mujer, pero si en otro momento llegase a terminar con mi pareja y tuviera
la oportunidad de tener relacion con otra persona, pues por eso te digo que soy

bisexual porque estoy abierta a los dos géneros...pero ahorita soy lesbiana” (Tiux).

“Yo soy leshiana... como que pesa decir la palabra, lesbiana... no, a mi no me pesa”
(Touil).

“...gay, lesbiana, a mi nunca me ha gustado esa palabra... se me hace como
despectiva aunque es a lo mejor, la palabra real, ;no?, o sea la forma de llamarse...
tenia un grupo de amigas que se decian lenchas, pero tampoco nunca lo dije... si
me llegaran a preguntar y es alguien que yo le tengo confianza entonces pues si

digo, si soy gay, pero por lo general prefiero no decirlo...” (Ellen)

“...entonces yo creo que si soy mas lesbiana..., soy mas lencha que hetero”...
lencha, tortillera, tlayuda...” (Wicha).

Aungue la mayoria de las informantes concluyen con la autodefinicion de gay y otras

como lesbianas o bisexuales, el comun denominador es que todas declararon una
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atraccion emocional, erética o sexual por otras mujeres. Estos resultados refuerzan
la nocién de Ardila (2008), quien indica que la palabra gay es utilizada para referirse
a hombres y mujeres homosexuales indistintamente, y que la palabra gay no es
exclusiva de hombres y también es utilizada por mujeres en algunos paises del

continente europeo, asi como en México.
4.3 Patrones de viaje en mujeres gay

La siguiente tabla (Tabla 4) muestra los patrones de viaje de las mujeres gay. A las
informantes se les pregunt6 sobre la frecuencia con que viajan al afo, la duracion,
la temporada, si viajan solas o acomparfadas y los medios de trasporte utilizados y

el tipo de hospedaje que prefieren.
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Tabla 4. Patrones de viaje

Acompafiada

Alh 3 veces 1 semana En verano, Pareja X Avion

INVIerno y Hospedaje de 4 a 5 estrellas pero depende del
semana santa lugar, agua, luz, electricidad, internet, cerca de

los lugares turisticos, buena ubicacion

Alishachi 2 veces 1 mes Julio y diciembre Amigos X Avidn

Ki Se hospeda en hostales que sean seguros,

higiénicos, y también que acepten a la

comunidad gay

Ana 10 dias entre De 3 auna No hay una Amigos y Avién, autobus
Eneroy semana en la temporada en pareja Hoteles y hostales limpios, decentes, seguros
noviembre y Republica especifico y dentro de posibilidades econémicas
10 dias en 10 dias al
diciembre (2 .
extranjero

veces al afio)

Betzy 2 a3veces al 3 04 dias Verano Con pareja Autobus
afo - L .
Hoteles con los servicios basicos y bonitos
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Brent 7 veces alafio 2a3diaslos Envacacionesy Familia, Auto, avion, autobus
rt 1 nt mi .
cortos, y 15 puentes amigos y Casa de la familia, hoteles, renta de casas,
dias los pareja - .
gue sean céntricos para que no quede lejos el
largos .
atractivo
China 2 veces al afio 15 dias Verano y Familiay Auto
diciembre amigos Hoteles, playas, casa; en realidad no importa
donde se hospede
Ellen 3 veces al afio Viaje En invierno Pareja familia X Avion y autobus
nacional n n mi n -
acional de cuando so y amigos Cuando Casa de familia
10 a 15 dias, viajes son
viaje internacionales, y viajes
internacional nacionales en largos
de9a40 época de calor
dias
Equis 2a4dviajesal 1semanaen Verano e invierno Amigos Autobus
afio promedio
Gis 102vecesal 3 a4dias Enero febrero, Con amigos X AutobUs o auto
afio mayo junio,
Hoteles, campamento, que sea seguro
agosto, varia
Grillo 2 veces al afio 1 semana Diciembre y Parejay Auto, avion, autobus.
Verano familia
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Hospedaje con amigos

Juliana 2 veces alafio 15dias, 20 Septiembre y Con pareja Autobus
3diasol octubre Con conocidos o en hoteles: bueno, bonito y
semana
barato
Morita 1 vez al afio laz2 Verano julio Familia Autobus y avion
semanas agosto amigos y Hoteles no muy cerca de la ciudad, por el
pareja ruido
Ojis 2 a3 veces al 1 semana Verano diciembre Con pareja Avion y autobus
ano Hoteles tranquilos y bonitos
Pia Cuando hay lmesy Semana santa 'y Familia y Avion, autobus, auto
oportunidad medioode 1 diciembre pero pareja Hoteles que sean muy cémodos pero también
a 2 semanas prefiere ~ .
en casas de campafia, el coche, pero prefiere
Viajes al temporada baja la comodidad y lo sofisticado, agradable
extranjero y
nacionales
Rous 102vecesal 5 dias Enero, Familia y Auto, autobuds y avion
ano septiembre y amigas Hoteles céntricos, no caros, bonitos y limpios
octubre L
(por recomendacion)
Sandy kar Cada mes 1 mesy mes Cada mes Avion y autobus

y medio
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Cabafia, hoteles que permitan animales

porgue viaja con su perro

Stich 4vecesalafio 20diasa3 Entre Enero Comparfieros Avion y autobus
Meses Febreroy Marzo de trabajo y Hoteles 4 estrellas, que estén a la orilla del
(depende de (depende de la amigos mar
la rotacion rotacion del
del personal personal)
ensu
trabajo)
Tiux 2 veces al afio 3 a4 dias Verano, finales Pareja Autobus
de agosto o Hoteles comodos, cerca de atractivos
noviembre
Tompis 4 05 veces al De8a10 Semana Santa, Parejay Avién o auto
ano dias veranoy familia Hoteles 4 o 5 estrellas y que estén bonitos, de
Diciembre . .
ambiente gay y sin nifios.
Touil 3 veces al afio 3 a4dias Semana santa Parejay AutobUs o auto
familia hoteles o casa de familia, el hotel s6lo con
servicios basicos
Wicha 2 veces al afio Varia de 1 No hay Amigos y Auto
semana a1 temporada en pareja Campamento, hoteles, cabafias
semana 3 especifico pero si
dias en vacaciones
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Los patrones de viaje que se pudieron identificar en la Tabla 4 fueron que la
frecuencia de viaje de las informantes va de 2 a 4 veces al afio, ya que 16 de ellas
respondieron dentro de ese rango; 3 mujeres sefialan que salen cada que tienen
oportunidad o cada mes y solo 1 de ellas sale solo 1 vez al afio. Por otro lado, y en
cuanto a la duracion de viaje, las respuestas fueron muy variadas ya que la mayoria

de ellas dijo que la duracion varia dependiendo del lugar

“Pues puede variar, puede ser 1 semana...y otro puede ser de entre 1 semana y 3
dias” (Wicha).

“Pues es casi por lo regular de unos 10 dias, 8 dias, dependiendo el lugar al que
vayamos” (Tompis).

b

“La duracién pues depende, pero si unos 3 dias para descansar, de 3 a 4 dias
(Tiux).
Cabe mencionar que varias de las respuestas coincidieron, los rangos que se

pudieron identificar son:

De 2 a 3 dias

De 3 a 4 dias

De 1 a 2 semanas

De 10 a 15 dias

De 1 mes a mes y medio

S A

De 9 a 40 dias (en viajes al extranjero)

En el dltimo punto se puede concluir que las mujeres que viajan al extranjero tienen
una percepcién monetaria mas alta, son mayores de 30 afios y ninguna de ellas

tiene hijos.

La temporada en la que viajan las mujeres por lo general es en vacaciones de
verano, semana santa y diciembre, aunque también hubo respuestas fuera de los
periodos vacacionales, ya que por motivos de trabajo hay algunas mujeres que

escogen su periodo vacacional en diferentes fechas.

“... en mi trabajo gozo de 10 dias de vacaciones en un periodo que puedo tomar de
Enero a Noviembre... y 10 dias en Diciembre... dependiendo si tengo algun

programa o una invitacion, algo que ya se haya definido...” (Ana).
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“Yo prefiero, si por mi fuera, y he tenido oportunidad de escogerlas, seria en
temporada baja, cien por ciento... hubo un viaje que lo programé para que fuera en

temporada baja y fue maravilloso” (Pia).

“No temporada alta pero tampoco asi temporada baja, he... a veces cuando hay

mas posibilidades, en verano...” (Tiux).

Viajar acompafiada fue una de las respuestas que coinciden con todas las mujeres.
Las informantes viajan con su pareja, con amigos o familiares, aunque también 5

mujeres dijeron haber viajado solas alguna vez.

“Me gusta viajar acomparada... pero mis viajes mas importantes que he hecho casi
los he hecho sola... antes de empezar a viajar a Europa, viajaba mucho a Nueva

York, me gustaba mucho Nueva York, y me iba yo sola...” (Ellen).
“Siempre viajo sola... siempre que voy para Chihuahua” (Alh).

La mayoria de las mujeres que participaron en el presente estudio coincidieron con
que el tipo de lugares en que se hospedan deben ser limpios, seguros y con todos
los servicios basicos como luz, agua y drenaje, ademas que estén al alcance de las

posibilidades econdémicas.

“Que sea un hotel, que sea bonito, limpio, que se disfrute la estancia, me gusta que

sea un lugar tranquilo que pueda yo disfrutar” (Grillo).

“No soy exigente, mientras tenga un lugar dénde quedarme no tengo problema,

mientras tenga cama, agua y bafio, todo bien” (Touil).

Sin embargo, aunque en menor cantidad, los establecimientos de lujo son
solicitados por algunas. Solo dos mujeres coincidieron con los hoteles de gran lujo;
Pia contaba sus preferencias al respecto: “....claro yo prefiero mas y si fuera por mi,

un lugar mas sofisticado y cdmodo, ya que si me fijo en esas cuestiones”.

Cabe mencionar que dos de las informantes contestaron que prefieren lugares de

ambiente gay. A continuacion su testimonio:

“Depende en qué plan vayamos, si vamos con la familia pues buscamos un lugar de
familia, o si vamos en pareja pues otro tipo de lugar, no sé, un hotel donde sea de
adultos o del ambiente gay, ya que te sientes mas libre, mas en tu espacio, en tu

ambiente, a diferencia de que si vamos a un lugar, no sé, familiar o hetero, no

74



puedes demostrar algun afecto a tu pareja sin que las demas personas se molesten

0 se sientan incomodas...” (Tompis).

“...llevé a una amiga a conocer Zipolite, si prefiero ir a lugares donde me sienta
comoda y con otras personas como yo” (Alisha).

4.4 Motivaciones

Las motivaciones son una parte importante en el turismo, ya que permiten conocer
las razones por las cuales las mujeres se desplazan hacia ciertos destinos, ayudan
también a conocer sus gustos o preferencias y a tener una idea de qué es lo que
les interesa mas. Asi pues al conocer la informacién proporcionada por las

participantes, se tiene mayor conocimiento del mercado emergente para mujeres
gay.
4.4.1 Factores de Empuje

La literatura sobre turismo gay hace referencia a que la comodidad y la aceptacion
en el entorno de “la comunidad gay” son importantes para la armonia y la seguridad
de los visitantes. Los resultados de este estudio coinciden con dicha afirmacion, asi

expresan Alisha y Tompis lo anterior:

“...me gusta sentirme cémoda con el entorno, me gusta que haya gente que sea
igual que yo, que son lesbianas, que son gays, que son travestis, porque muchas
de las veces vas a lugares, principalmente aqui en México, en donde no hay ese
tipo de segmento, por asi decirlo, porque la sociedad asi nos clasifica, y siempre vas
con un acompafante y se te quedan viendo feo ¢no? Entonces todavia estdn como

que los pensamientos arcaicos...”

“No sabe uno en la calle qué personas se vaya a encontrar, el hecho de ser gay no
es estarse ahi agasajando frente a toda la gente, tenemos nuestro espacio donde lo

podemos hacer...” (Tompis).

De acuerdo con el estudio, la principal motivacién en su componente de empuje de
las mujeres gay para viajar es conocer diferentes lugares, y diferentes culturas. Al
preguntarles sobre las razones de sus viajes turisticos, la gran mayoria de las

entrevistadas contestaron que lo que las mueve a viajar es conocer costumbres,
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tradiciones, manera de vestir, los principales atractivos turisticos, la comida, entre

otros.

“Me encanta disfrutar, yo creo que el conocer otro pais... lo que esta a tu alrededor
es maravilloso... el conocer otra manera de pensar, conocer otra manera de vivir,
las costumbres de la gente... ver otfras cosas diferentes, eso me fascina... si yo
puedo ir y conocer como vive la gente, como piensa, todo, es increible, porque te

transformas...” (Pia).

“Conocer ese lugar, conocer la gente, conocer su arquitectura, el platillo o el alimento

tipico de la regién, eso es lo que me motiva” (Ana).

“Siempre es conocer, conocer nuevos destinos y casi siempre estoy haciendo un
doble propdsito por conocer otro nuevo lugar, nuevas personas igual si se puede, y
pues ver cdmo esté la gestidon en cada destino. También por cuestiones culturales y

de estudio” (Equis).

En el mismo sentido, algunas informantes hicieron énfasis no sélo en conocer

nuevos lugares y culturas sino particularmente aquéllos que muestran mas

diferencia entre lo que vive cotidianamente y lo que puede encontrar en sus viajes.

“...yo siempre he dicho que soy como espiritu libre, y una de las cosas que alimentan
mi alma son los viajes, me fascina conocer cosas nuevas, 0 sea, desde ver una casa
en el campo, diferente a la que estoy acostumbrada a ver, o diferentes formas de
vestir, o diferentes idiomas, o cédmo es la gente, su forma de ser, porque soy muy

observadora, o sea, qué tiene cada region o cada pais del mundo...” (Ellen)

Este hallazgo, “conocer nuevos lugares” como factor de empuje, coincide con lo

revelado por otros estudios. Asi, este estudio confirma lo hallado por Clift y Forrest

(1999), Pritchard (2000) y Hughes (2007), al sefialar que conocer nuevos lugares

es una de las principales motivaciones dentro del turismo gay. Sin embargo, a

diferencia de otros estudios sobre la comunidad gay en general, la investigacion

sugiere que este componente motivacional esta altamente presente en el turismo

por mujeres, pues fue el comun denominador en todas las informantes.

Otro factor de empuije surgido en el presente estudio es la socializacién, las mujeres

gay también viajan para socializar principalmente con personas con los mismos

76



intereses y orientaciones especialmente en espacios de recreacion, asi lo dice
China:

“Viajo para buscar mujeres en bikini, salir de antro...”

Cabe sefialar que la mayoria de las mujeres declararon en las entrevistas viajar no
solo con una motivacion turistica; esto comprueba lo que dice la literatura de Wall y
Mathieson (2006) al afirmar que las motivaciones pueden ser multiples. Ejemplos

de ello se encuentran en los siguientes extractos.

“Descansar, conocer y sobre todo siempre buscando darme la satisfaccion de llevar

”

a mi familia a vacacionar y compartir la experiencia con la gente que mas quiero
(Rous).

“Viajo por cuestiones de trabajo y algunas veces por placer, para despejarme y

quitarme el estrés...” (Sandy Kar).
“Viajamos para desestresarnos, de diversion, de relax...” (Tompis).
“...viajo por la convivencia familiar, disfrutar, irme a relajar...” (Touil).

Como lo dicen Wall y Mathieson (2006) las motivaciones pueden ser

predeterminadas, como viajar por salud o visitar a algun pariente o amigo.
“Viajo por ver a la familia y porque me gusta viajar...” (Alh).

Asi mismo, las motivaciones pueden tener diferente importancia para cada persona.
Esto depende de las influencias sociales y culturales, la edad y la sexualidad, como
lo citan Wall y Mathieson (2006). En este sentido, se observa que las participantes
menores de 30 afios hacen viajes por cuestiones de estudio, tal es el caso de “Equis”
(27 ainos) y Brent (21 afos) respectivamente, que dijeron lo siguiente:

“...viajo por razones de estudio... para ver como esta la gestion en el lugar”

“...viajo por parte de la escuela para hacer practicas escolares, visitar a mi familia

también en Leodn, por placer...”

Algunas de las participantes mayores de 30 afios, aunque hacen sus viajes por
motivos de trabajo, también una de sus principales motivaciones es conocer otros

lugares.

77



“...viajo por puro placer...he viajado mucho también por cuestiones de trabajo, pero

desde el 2005, ha sido ya por placer, o salir de vacaciones a relajarme...” (Grillo).

“...Ultimamente fueron mis viajes por cuestiones de trabajo y por placer, por

aprender...” (Pia).

Una de las motivaciones que surgio en el estudio, que aunque solo se mencioné
una vez, es relevante ya que en la literatura sobre turismo gay se dice que el sexo
es una de las principales motivaciones en hombres (Clift y Forrest, 1999). Los
hallazgos de este estudio sugieren que el sexo también es un componente dentro

del turismo gay femenino, aunque aparece con mucha menor frecuencia.

“...una razoén es divertirme, desestrezarme, cotorrear, si voy con mi pareja que sea
algo especial... estar asi las dos, comprar unas cervezas en la playa y sentarnos...
estar a solas con tu pareja... eso esta super bien, te pierdes en el bosque... puedes

economizar y hacer muchas cosas [refiriéndose al sexo]...” (Wicha).

Asimismo, y de relevancia, se encontré que una de las motivaciones en el turismo
por mujeres gay es la convivencia con su pareja. Al viajar acompafiadas por su
pareja, algunas mujeres logran pasar tiempo con su pareja, asi lo dijeron algunas

de las informantes.

“...me gusta distraerme y compartir tiempo con mi pareja a solas porque no es
comun que podamos pasar tanto tiempo, siempre la pasamos con su familia o con
la mia, entonces normalmente ese tiempo es para nosotras... tratamos de darnos
gustos para saber mas de los lugares, mas que nada es por aprender cosas

diferentes...” (Tiux).

Si se toma en cuenta que las motivaciones son hasta cierto punto predictores o
asociados del comportamiento de los viajeros, entonces las actividades que las
mujeres realizan durante sus viajes representan de muchas maneras esas
motivaciones. En este sentido, el estudio revel6 que son varias las motivaciones en
el turismo por mujeres gay, Yy que muchas de estas motivaciones no son
necesariamente asociadas a aspectos de sexualidad como otros estudios en paises
anglosajones han sugerido (Pritchard et al., 1998), sino a muchos otros factores que

se hacen presentes en otras formas de turismo.
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En este marco, las actividades principales que fueron reportadas por las informantes

se insertaron en diferentes categorias que a continuacion se mencionan:

e Actividades culturales: Visitar museos, iglesias, teatros, observar, ir a los
mercados, comer lo tipico, conocer el centro del lugar, conocer las
costumbres de la gente, saber de la historia, saber de arte y visitar lugares
de importancia arquitectonica.

e Actividades naturales: Acampar, explorar, observar, ir al bosque y a la playa.

e Deportes: Ciclismo, futbol, volibol, basquetbol, visitar estadios e ir a eventos
deportivos.

e Espacios de recreacion y diversion: Escuchar musica en vivo, bailar e ir a
bares.

e Cotidianas: Ver television, caminar, visitar las plazas, comprar, platicar con
la gente y pasear.

e Espacios gay: Visitar antros gay y marchas de orgullo gay
4.4.2 Factores de Arrastre

Fue importante saber que las mujeres no solo viajan sujetas a una sola motivacion
intrinseca como el conocer, sino a atributos de los mismos destinos. Esto confirma
gue efectivamente existen dos componentes en las motivaciones en el turismo por
mujeres gay, los de empuje y arrastre. Asi, adicionalmente a los factores de empuije,
los factores de arrastre también predominaron entre las informantes. Los factores
de empuje que hacen a las mujeres desplazarse a diferentes lugares por
caracteristicas especificas del destino estan relacionados con los atractivos
naturales y culturales de un lugar, lo cual coincide con los factores de empuje

identificados.

“No soy elitista en ese sentido, quiz4 si tiene atractivos naturales interesantes si, y
culturales, como alguna estructura arquitecténica interesante, también que los
atractivos estén menos saturados; hay quiza menos visitantes y el tipo de visitantes
también es distinto a un destino de sol y playa, aunque si también me gustan esos

destinos pero digamos que ya no son tan atractivos para mi.” (Equis)

79



“Si, donde tengamos mas contacto con la naturaleza, nos gusta mucho acampar, a
mi no me gustaba ir a la playa pero ahora ya, como a mi pareja ya le gusta, pues ya
me tiene que gustar, no todas las playas las disfruto tanto, solo Cancun...” (Tompis)

Adicionalmente, se pudo identificar que uno de los factores que buscan algunas
mujeres es que el destino proporcione una calidad de vida a los pobladores y que
se tenga una economia acelerada, ya que no es atractivo un lugar en el que no se

tienen buenas condiciones de vida para sus habitantes, asi lo cita una de ellas:

“...donde se reconozca una calidad tanto en ciudades, servicios, espectaculos...
sale lo mismo ir a Las Vegas que ir a Cuba, digo, sinceramente para mi forma de
pensar, para mi ideologia, a mi no me interesa ir a Cuba y ver cierto sector donde
no hay un avance o donde la gente esta no como lo hubieran deseado...a ir a una
localidad donde hay ciertos espectaculos, hay cierta actividad econémica y me

genera mas esa inquietud de conocer.” (Ana)

Otro elemento de arrastre tiene que ver con el caracter gay del destino. Aunque muy
pocas participantes del estudio contestaron afirmativamente haber hecho algin
viaje por cuestiones asociadas a su orientacion sexual, algunas mujeres han viajado
a destinos que ofrecen algun producto o servicio especifico para gays, tal es el caso
de Equis que afirma lo siguiente.

“Solo hice un viaje por cuestiones de orientacion sexual, fui a la marcha”, a parte
por la forma de ser, pues es un lugar donde hay diversidad, le dicen “Guadalagay”
por ejemplo, por eso me llamaba la atencidn desde hace un tiempo y realmente ese
era el atractivo principal para ir a Guadalajara. Tengo intenciones de hacerlo

préximamente en Puerto Vallarta con esa misma motivacion”.

Sin embargo, este componente no siempre resulta ser planeado, pues como
comenté la siguiente informante, puede ser un asunto de oportunidad o

coincidencia, aunque esto no significa que no tenga relevancia.

“Fui a San Francisco, al “gay pride”, ya de hace muchos afios, fuimos un grupo de
amigos de los Angeles, decian que era uno de los méas padres desfiles gays y pues
fuimos a reventarnos por ahi... vimos todo el relajo que hacen los chicosy las chicas;

en ese tiempo aun no salia del closet, el “gay pride” fue la primera experiencia donde
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veia tanto gay junto, me asombré mucho y dije: si, somos muchos, no soy yo nada

mas. Después por casualidad me han tocado muchos aqui en el D.F” (Tompis).

Debido a que muchas de las caracteristicas de los destinos que funcionan como factores
de arrastre pueden encontrarse en distintos lugares, los destinos mas reportados son
diversos, de distinto tipo y tanto a nivel nacional como internacional. Algunos de los destinos

visitados por las informantes tanto nacional como internacionalmente son:

Tabla 5. Destinos nacionales e internacionales

Nacional Internacional

Acapulco Alemania
Cancun Austria
Guadalajara Canada
Guanajuato Costarica
Hidalgo Espafa
Michoacan Estados unidos
Oaxaca Italia
Pachuca Suecia
Puebla
Puerto Vallarta
Taxco
Tlaxcala
Veracruz
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En la siguiente tabla se muestran de manera resumida las motivaciones en el
turismo por mujeres gay surgidas en este estudio, tanto los factores de empuje como

los de arrastre.

Tabla 6. Factores motivacionales de empuje y arrastre en las mujeres gay estudiadas.

Factores de empuje Factores de arrastre

Aprender Aceptacion
Conocer Arquitectura
Convivir con Calidad de vida de la
familiares comunidad receptora
Convivir con la Carécter gay
pareja
Descansar Condiciones

socioecondmicas

Distraerse Espectéaculos
Divertirse Eventos gay
Eliminar el estrés Recursos Culturales

Estudiar Recursos Naturales
Placer Seguridad
Relajarse
Socializar
Tener Sexo
Trabajar
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La tabla anterior muestra que las motivaciones de las mujeres gay al viajar son
numerosas Yy variadas, y pueden tener mucha semejanza con las motivaciones de
otras formas de turismo. Como se revela, las motivaciones asociadas
exclusivamente a cuestiones de sexualidad, tanto en los factores de empuje como

de arrastre, no muestran una presencia relevante como podria haberse esperado.

En la siguiente tabla se muestra la comparacion entre las motivaciones de las
mujeres gay contra las motivaciones del turismo por hombres gay y el turismo en
general. Aunque hay motivaciones que resultaron las mismas entre ellos, se puede

concluir que hay motivaciones especificas en cada grupo.

Tabla 7. Comparacion entre los factores de empuje y arrastre

e Turismo por mujeres gay:
Muy mencionado
Poco mencionado
No se menciona

e Turismo por hombres gay:
Mencionado
No mencionado

e Turismo en general:
Mencionado
No mencionado
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mujeres gay hombres gay en general

Adquirir prestigio

Turismo por

Turismo por

Turismo gay

Aprender

Autorrealizarse

Buscar novedades

Conocer

Cumplir un deseo

Desestrezarse

Distraerse

Divertirse

Escapar

Estudiar

Fortalecer la
identidad

Gozar de
anonimato

Interactuar con
personas de la
misma preferencia
sexual

Ir de compras

Jugar

Pasar tiempo con
la pareja

Placer

Relajarse

Salir de larutina

Sentir libertad

Sentirse ansioso
por salir de
vacaciones

Socializar

Tener sexo

Trabajar
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Visitar amigos y
familiares
Factores de
arrastre
Amplia oferta en
infraestructura
productos y
servicios gay
Buen clima

Calidad de vida de
la comunidad
receptora
Caracter gay

Confort y buena
comida
Conocer Cultura

Conocer destinos
de interés
Conocer la

arguitectura
Espectéaculos

Participar en
eventos gay
Seguridad,
tolerancia y
aceptacion en el
destino
Vida nocturna

Visitar galerias de
arte y museos
Visitar zonas

naturales
Fuente: Con base en Moner et al. (2007), Holcomb y Luongo (1996), Hughes (2002), Pritchard et
al. (2000), Clift y Forrest (1999), Ballegaard y Chor (2009), Monterrubio, (2009), Mathieson y Wall

(1982), Cohen (1974), Crompton (1979), Herrera y Scott (2005), Pritchard et al. (1998), Ross e Iso-

Ahola (1991), Devesa et. al. (1997), Le Vacon (2009) Casey (2009), Hughes (2007), Teoh (2009) y

Mugtedar (2013).

Si se comparan las motivaciones de tipo gay entre hombres y mujeres, se puede
llegar a la conclusion de que la mayoria de las mujeres en esta investigacion, no
estan tan interesadas en consumir algin producto o servicio gay, aunque algunas
de ellas mencionaron haber visto o estado en algun espectaculo, lugar o marcha de
orgullo por casualidad. En las motivaciones ligadas a su preferencia sexual tales
como son la aceptacién, tolerancia y seguridad que pueda brindarles el destino, el
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poder interactuar con personas de su misma preferencia sexual, el salir de la rutina
y tener oportunidades de sexo las mujeres en este estudio las reportan en un menor

porcentaje.

En cuanto a las motivaciones que coincidieron entre hombres y mujeres gay y
turismo en general, se pueden encontrar el aprendizaje de cosas nuevas, el conocer
sitios de interés, distraerse, desestrezarse, salir de noche (aunque en las mujeres
no es tan importante la vida nocturna), visitar amigos y familiares, socializar, entre

otros.
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Conclusiones

Varios autores conciben al turismo gay como un mercado en crecimiento altamente
lucrativo, y por ello como una oportunidad de negocios y de consolidar un destino

mediante la oferta y demanda.

El turismo gay es visto desde muchas perspectivas como objeto de estudio, ya que
las tematicas que se han abordado son diversas en un contexto internacional. En
México los estudios sobre turismo gay son incipientes (casi inexistentes); es por ello
que la tarea de los investigadores del turismo en México sera ardua para intentar
acortar el vacio de informacion existente en cuanto a turismo gay se refiere, y sobre
todo, no solo centrarse en investigaciones sobre hombres gay, sino también,
atendiendo la idea de que hombres y mujeres experimentan el turismo de distintas
maneras (Kinnaird y Hall, 19996), poner atencion en las mujeres y en la gran

diversidad que posee “la comunidad gay” en conjunto.

Las motivaciones son una parte importante en el turismo, ya que permiten conocer
los gustos, preferencias, deseos y las razones por las cuales las mujeres se
desplazan hacia ciertos destinos, asi como a tener una idea de qué es lo que mas
les interesa al viajar. Por lo anterior, las motivaciones en el turismo gay juegan un
papel importante para tomar decisiones benéficas tanto para las comunidades

receptoras como para los mismos actores del turismo en el marco del turismo gay.

El objetivo de esta investigacién fue conocer las motivaciones de las mujeres gay a
través de un estudio exploratorio de corte cualitativo. El estudio revela que las
mujeres viajan, como muchos otros tipos de turismo, por diversos factores de
empuje como el conocer, divertirse, socializar, trabajar, por placer, relajarse, convivir
con familiares y amigos, estudiar, desestrezarse, convivir con la pareja, tener sexo,
aprender, distraerse, descansar. Cabe mencionar que la motivacion de empuje que
predominé en las informantes al viajar fue el conocimiento de lugares naturales y
culturales, otras personas, etc. En este sentido, la investigacion permite constatar
qgue no existe diferencia significativa entre las motivaciones de las mujeres gay, al

menos aquéllas que participaron en el estudio, de las del resto de los viajeros.
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Los factores de arrastre hallados como motivaciones en las mujeres gay fueron la
arquitectura del destino, las condiciones socioeconémicas y la calidad de vida de
los pobladores, la seguridad, la necesidad o deseo de conocer recursos naturales 'y
culturales, y de igual modo, asistir a espectaculos. Esto coincide también con las
motivaciones del resto de la poblacidn; sin embargo, aunque reportados por muy
pocas informantes, el caracter gay del destino, la aceptacion de la comunidad gay
en la comunidad receptora, y los eventos gay fueron identificados como factores de
arrastre también importantes en las motivaciones, aunque, es necesario indicar,

esto fue en muy poca medida.

Dentro de una posible comparacion entre las motivaciones por hombres y mujeres
gay, se identifica que ambos grupos pueden no coincidir, al menos con la misma
intensidad, coincidir con las cuestiones ligadas a su preferencia sexual tales como
la tolerancia, seguridad y aceptacion que pueda brindarles el destino, el poder
interactuar con personas de su misma preferencia sexual, tener oportunidades de

sexo, pues lo anterior no fue recurrente en las mujeres de este estudio.

En el perfil de las turistas gay entrevistadas ( 21 mujeres) se encontro que su edad
oscila entre 19 y 56 afos, la edad predominante fue la de los veinte afios. La gran
mayoria de las informantes son solteras, algunas mujeres viven con sus parejas
mujeres y otras solo tienen una relacion y 19 de las 21 mujeres entrevistadas no
tienen hijos. Este perfil corrobora, segun lo trabajos de Pritchard et al. (1998), Puar
(2002) y Ballegaard y Chor (2009), que las parejas homosexuales, por lo general,
no tienen hijos y cuentan con un empleo. El estudio revela que 16 de las 21
entrevistadas cuentan con un empleo y se encuentran preparadas a nivel
profesional, ya que 13 de 21 tienen nivel superior, 2 con carrera técnica y una en
estudios de maestria. En el perfil socioeconémico, 7 de 21 entrevistadas tienen un
salario de entre 10mil a 28 mil pesos mensuales y 12 de ellas tienen ingresos de los

1 mil a los 9 mil pesos mensuales.

Aunqgue el presente estudio sobre motivaciones de mujeres gay arrojé informacion
valiosa para continuar investigando en torno al tema, se reconoce que una de las

limitaciones es que la muestra no es bastante amplia, que quiza con un nimero mas

88



grande de informantes se tenga un resultado diferente al surgido en este estudio,
también los resultados pueden ser diferentes conforme al contexto socio histérico y
cultural, ya que cada lugar posee condiciones distintas que pueden influir en sus

motivaciones.

Una de las fortalezas identificadas es que las informantes pertenecen a distintos
estados de la republica mexicana y aun cuando fueron 21 entrevistas, se alcanzo la

saturacion de la informacion en la mayoria de las respuestas proporcionadas.

Al ser uno de los primeros trabajos en México sobre motivaciones turisticas en
mujeres gay, se dara pauta a que nuevos investigadores continten con los estudios
sobre las mujeres gay en especifico y a poner mas atencién en este sector que
requiere ser investigado a profundidad, no solo por la utilidad en propésitos de

mercadotecnia sino también por las implicaciones sociales que esto conlleva.

En cuanto a la objetividad y subjetividad del estudio, es importante decir que todo
investigador que pertenezca a la poblacién estudiada, como es el caso, o al mostrar
empatia por los miembros del grupo que son objeto de estudio, puede ayudar o
poner en tela de juicio el trabajo de investigacion. Una de las ventajas es que se
conoce el argot que se maneja dentro del grupo social estudiado, se comparten

ideas, necesidades y expectativas; es decir puede entenderse mejor al grupo.

Por otro lado, una de las desventajas es que al obtener la informacion de los
participantes en el estudio, se pueden interpretar de forma subjetiva afiadir o restar
informacion que puede ser valiosa. Sin embargo, en esta investigacion, los

resultados fueron interpretados con cuidado para ser lo mas objetivos posibles.

La investigacion permiti6 contribuir a un entendimiento mas especifico de las
motivaciones dentro del turismo gay, al incorporar las experiencias de las mujeres.
Sin embargo, aun quedan otros temas por investigar. Es de suma importancia, por
ejemplo, conocer el papel que el turismo juega en la poblacién gay femenina local;
sus implicaciones en cuanto a la visibilidad de estas mujeres y la construccion de
sus identidades sexuales son temas, entre muchos otros, que permanecen adn sin
explorarse. De igual manera, es factible investigar acerca de las experiencias

turisticas que las mujeres tienen como viajeras.
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Anexos

Anexo 1. Guion de Entrevista

Universidad Autbnoma de Estado de México

Instrumento de investigacion: Guia de Entrevista

Objetivo general:

Conocer las motivaciones turisticas de las mujeres gay a partir de un estudio exploratorio
de corte cualitativo.

Obijetivos especificos:

Conocer los patrones de viaje dentro del turismo de mujeres gay.
Conocer el perfil sociodemografico y socioecondmico de las mujeres gay
entrevistadas en el presente estudio.

Guioén de entrevista

¢, Con qué frecuencia viaja? ¢ duracién? ¢temporada? ¢ qué medios utiliza? ¢ Viaja
sola o acompafada? Si viaja acompafiada, ¢ Con quién viaja?

¢, Cudles son las razones principales en sus viajes?

¢, Qué tipo de lugares elige para viajar? ¢ qué tienen esos lugares que no tengan
otros?

¢ Dobnde se hospeda? ¢ El hospedaje debe tener alguna caracteristica en particular?
¢En qué tipo de lugares suele comer durante sus viajes?

¢, Qué actividades realiza cominmente en los lugares que visita?

¢, Cuanto gasta en promedio en cada viaje?

¢, Como se define usted en cuanto a su orientacion sexual?

¢, Cree gue su orientacion sexual tiene alguna relacion con sus viajes?

¢ Tiene una relacion estable? ¢tiempo? ¢viven juntas? ¢ si no, con qué frecuencia
se ven?

¢ Los viajes tienen alguna importancia para su relacion?

Sociodemograficos:

Edad:

Estado civil:
Hijos:
Ocupacion:
Escolaridad:
Ingreso mensual:
Residencia:

90



Anexo 2. Articulo cientifico®
International Journal of Tourtam Ressarch

Interrntional Jourmal of =
Tourism Research S

Lesblans as tourists: A qualitative study of tourist
motivations

Joumal: | International Jownal of Tourism Research

Manuscriet ID: | Daft

Wihey - Manuscrpt type: | Research Article
Keywords: | lkesblans, qay tourism, towist motivation

21! AN

Manuser

hitp:#me manuacriptcentral.comV]tr

91



B PRI ID RS B ot b ot o ke ok ok ok ok ok U0 00 S O B G N
RRRERRBGSIRARIRNZES -

~
-4

SRR ARUB LSO RO REYR R RN YRR

international Journal of Tourtsm Research Page 20 15

plonsaring research interest m sexwality studies of tounsm (Hughes, 1997). T2e sexual bebaviowr of
Zay men i tourist spaces (Forrest & Clift, 1998) and tounist destimations, as well as holiday
motvations of zay men in Englaad {Clift & Forrest, 1999), and the spatial distibution of zay
touriam and recreation establishments around the warld (Zvy, 2001) bave alio besa incorporated
mto ressarcd ageadas on tourism and homosexuality. Furthermeors, the social processes that shape
g2y leisure spaces and the sxpenances of leshian: in the United Kingdom (Pritchard, Morgan &
Sedgiey. 2002}, 2z well as the impact of tourism on emergag gay snclaves (Visser, 2003), have also
besn included in expanding discussions of tourism and sexuality. Mors recently, the roquizemsents
and cament holiday profiles of older white British gay mea (Hughes & Deutech 2010) and
Evropean destmaticas’ competitivensss m the male gay tounist wegment Malian-Gonzalez.
Moerano-Gil & Amda, 2011) have alic becoms the subjects of tourism research.

Interest in tourism and homossxuality has grown consdderably, revealing issues that are Sequently
schoed in the literature. I these researches, it is claimed that homosexuality bas an influsnce on
Boliday patterns in terms of the percmal sigmificance of tourits' sexual identity. As Hughs: (1997)

Dotes:

Because of social dizapproval of bomosexrmality, maany g2y men are forced to fnd gay
SPace. . . . §3Y 5pace is bmited, and gays find it necessary to tavel in order 1o enter that
space. . . . The hobiday x3lf caa provids for the gay man an opportanity to confirm his
idazaity. . . . Given that seciety has discomraged openness abour being gay, the holiday
provides the perfoct chancs to coms om, if caly texporanly. The gay ideatity can be
adopred and condirmed ‘in secret’. (p. §)

In addition to the alleged ugzificance that tounsm has for the gy commumity, there appears to be
wide agreement regarding e g2y and leshian commmmity 33 3 lncrative market. Based co marker
surveys, it has bean claimed that the gay and leshian commummity has mors disposablie imcome and a
distinct propeasity for travsl (Helcezb & Luoago, 1996), and this comneeniry is sxpacted 10
IncTease as a comsequeace of growing acceptance of wxwal and gender numonties (Guaracimo,
2007). According to a 2014 sarvey by Community Marketing, Inc. {CMI) (2014) - an crganisation
with wide experience in gay and leshian market ressarch — 29%: of gay and leshian comsumars are
froquent laisurs tavelliers, taking five or more wips with 10 or more Botel reom nights per year. In
terzns of botel branding, Marnot and Hilton hotsls arse found at the top of gay azd lsshian-prefemsd
brands, and, in hotel selecticm, location and price value ar the two most important factors. In
addition, CMIreports, bomosexual tourists prefer to tavel 20 descnations whare they foal safe 2ad
do not bave laws that discrimimats against tham. These fndings suggest that the g2y and lsshian
commumity — or at Jeast specific subgroups o the homosexual population - is ndesd 2 lucrative
ziche market What iy mmportant to nots, though, 23 that the Sgures oz which the alleged econcauc
significance of the gay market depends largely repressnt privileged zay men and not the satirve
populatica (Puar, 2002).

In the same vem, the cumrently common asszmpticas derived from both academic and market
rosearch on towrism and homosexmality must be meated with particular cantion. Fime, tmustbe
borns in mind that the availabls findings derive largely from selected growps that are by no means
Tepresentative of the entire Somosexual population. It can be noted that these Sgures coms from
samples commonly made up of white male gays who are opsa about their sexual onentation oz
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identaty and who coms fom comnmes identified as developed. For exaxapls, the sample m CLft and
Fomrest's (1999) stady ca destnations and holiday metivatons — one of the most Seguently guoted
researches on the opic— was composed of gay man rewding in scuthera England. Ancther study by
Hughes and Deutsch (2010) was based oo 23 wiits Britisk men who seli-identified as gay.
Sumilarfy, in their study of rescurces required for a sun and beack destination, Melisn-Gonzalez,
Morano-Gil and Aradla (2011) surveyed 34§ gay tourssts (mamly Brih and Gemman) who snaysd
in gay-exclusive rezorts In Gran Caxzaria, Spain The most recent findings on the market by CMI
(2014) wars obtained from 3,503 seli-idenrified gay and lesbian comsumers mn the United States
wio read lesbian. gxy, bisexual and Tansgeader (LGBT) publicatons, visz LGBT websites and
antsnd LGBT events. Othar related studies Bave becn carmed out in the United Stasss, Britain and
other parts of Earops (e Table 1) and reveal, further, how fgures and Sndmgs on tourism and
Bomosexuality have been obsained. for the most par, Tom cases in quite specific cities in
dsveloped countmies and from informants holding quite particular characterisiics.

INSERT TABLE 1 HERE

Second, more specifically, mest of wiat is known so far about tourism and homesexaality largely
comes rom self-idennficd male homosexuals. To soms extent, they share leiswrs and tourism
patterns that may be differont from those sxperisaced by other bomosexnal commmnities in the
world. Az Hughes (2004, p. 70) stased, "The surveys ar izetitably biased towards those gays who
are “out”, who are willing to identify as gay and who read particular magazings, wie particular
webiites or attend particular svents.” Thus, stodiss have ofiex permayed caly the voices of men, and
the myjonty of what is known today about tourism and komesexzality has been drawn from the
sxpeciences of men. Therefors, existing knowledge co this topac is, at the most, e and place
specific, and 1t does Dot represeat the expearisacas and subjectvite: of all omessxual communitics,
mcludng those of lesbians in the comtext of developing countmes.

Third, sxisting smdies Bave also been for the most part undertaken m the West. As Tabls I reveals,
studiss have frequently besa undertaken in North Amecica and Exrope (5es alzo Ballegard & Cher.
2008) with a Sw recent exceptons In counmes Wdeatified as devslopiaz (Mendeza, 2013). Gavea
ecomomic powss and social status, among others — can shape the expeniences of gay and leshian
commumitiss, there 13 DO reason to beliswe that the experiences of gay mea in the West are the samse
as thoss experienced by zay men and leshbian: in the Southern Henuisphere, or elwswbers.

Tourism and leshians

Thare kas besn some roceat intecsst in the towriam patterns of lechians. However, despite Hughes's
(2007) call for research almost 2 decads ago, there are exramsly fow published researchss on
Jesbians 23 compared to thow on gay mea This situation i3 tue for both developed and developing
countries, though it is exacerbated in the coataxt of the latter. Neglecting leshians in tourism stadies
may have to do with thedr perceived reduced market power and their socialization pattarns
According to Hughes 2007):

Lesbians bave not beea considered economically powsrfal or viiible and have not beez
targotod as 3 separate COMIUmMET FTOWP. - . . Loy are alio censidersd to be more difficult to
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reach as they are Jess concentrated i caties, Jess Ekely to socialise in gay bars or svents and
are mors oriented towards private social activity and eatertainment. There has been a
perception of lesbaan: (asscciated, n part, with an anti-capitalist fomimism) a5 being less
iztarested in ‘frivolous’ ledsure activity, fashion and beauty. (p. 17)

In addition, the sxclusion of lsshians from touwrium studies can be related to the exchusion of womsn
n goneral, 25 a margmalised group (Swain, 1995). The absence of leshians = towmiam research may
alio reflect the male, patriarchal and hotaroncmzative dominancs that tourism research 2as leag
sxpenenced (Prtchard ef o, 2002; Puar, 2002). Thus as Pritchard of af. (2002) peint cut, leshians
aro, at the lsast, dombly marginalised in the tourium Lteratare for being women and bomosexwal 22
the same tme.

Boaring = mind that, as Hughes argued (2007), ‘there 13 no mors reason to beliovs that Jeshians'
Zoliday profiies are t26 2ams 23 those of gay men's than there 1 to balieve that males and fmalss
seaenally have the same motivations and bedavicuns' (p. 19). The existing knowledgs on gay man's
Bolidays 13 of Lintle help to reveal lesbians” tourisx pattarns. Men and women, as socially 2ad
cultunally constructed beings, sxperieacs tourisx diffarsaly, regardiess of their seamal crienntion.
Az Kiznaird, Kcothari and Hall (1994, p. 7) claim, “Women and men are nvelved diffarezsly within
20UriaIm processes, and, as a result, the relationships, contequances and the eventaal configuration
of the tounim expenieacs for hosts and guests is peader specific.” Thus, whils it is posaible that
homosexuality and social constrazmts nflugnce boliday pattemms and experiences ofboth gay mea
and loshiam, the boliday needs, motivations, experiences xnd behavicurs of lethians pay be quite
distinctive from those of gay mea. As compared with men, leshians expenisnce touriam differently
for at Jeast taro Teascms: oo the ome hand, for being homosexuals and, ca the other, for beiug
women. Other insportant factors, such as socioeconomic conditions and cultaral backgrounds, alse
play arole = differcntiating the holiday expemeaces of Jesbians —not only fom gay men but alic
from a vansty of lesbian growps.

Losbians and tousist motivations

Tounisz motivation: caz be defined a5 the tuclogical and socioculnral forces that dnve Tavel
behaviour (Pearce, 2003, p. 35). Identifying tourist motivations s relevant for townism markat
sezmantation and for the stady of tourists” expectations, satizfaction, experiences and behavicur
The importance of tousist motivations has bean echoed i acaderuic ressarch, 2: they have beea one
of the most cozisteat, muportant subject arsas in tounsm research (Niao & Smith, 2006),

The mumbar of studics looking at gay mea and leshians” motivaticns is small. Although these
studies have focused directly on Bomossxuals' reasons for going on holiday, motivations can also
be sxplored through S sxperisaces of ounists. According to Chift and Forrest (1599):
An alterzanive approach to the stady of touns: motivatons nwvelves asking about tounsts’
heliday experisaces. It is reazonabls to 2s5ums that tousisn will geaerally plan bolidays,
whech provides thom with the experiences they are seeldng, and 3o patteras of holiday

activity may offer 3 good mazker of principal motivations underiying doliday planning and
destination choics. (p. §17)
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Pronsenng studies on gay male tounsts' motivatioms revealed that what g2y men Jock forma
Bolidxy is %0 some extent simsilar to what amstream tousists seck Fiughes, 2006; Pritchard er al.,
2000). In Waitt and Markwall's (2006) words, ‘For mazy gay men, the avel motivations are
sizzlar to thow of many young, single, hetorosexual men’ {p. 249). However, some studiss have
concluded that, for bomosexuals, thars is a particular nesd to be with other g2y peopls and have
access o g2y spaces and gay-friendly places (Fughes, 2002). This has besn szapimically evidenced,
although oo difsrentiation betwesa gay men and lesbians has beon clearly mads, despits the fact
that tourist motivatons are gendered (Kinnaird of ol 1994). In their stady of gay destimaticns and
Boliday motivations, Clift and Fomrest (1999) found that comfor, good food, rest 2ad relaxation,
sunskine, good nighthf, landscape and culmrs are important elecnsnts in tourist motivation of gay
men Likewise, other factors such as socihalisation with other gay men, g2y spaces and cpportunites
o have sex Rate alio appeared as relevant hoiiday motivations of gay mea The findmgs of recent
surveys bave bean, in soxne ways, consisteat.

The qual:tative, exploratory study by Pntchard & @l (2000) o= sexuality and boliday choices
coanfirmed s idea that the reascxs to wavel of gay mexn and loshians ware similar to thoss of nen-
gays. By investigating the travsl motivaticas of gay and lecbian tonrists who had “come out” and
who had not, bowsrver. they concluded that wexwality did mflusnce choices of accommodation,
booking methods (see alio Poria & Tailor, 2001), destmations and packages for many of those
mterviewed They alio conclnded that the need to feel safe, to fesl comfortable with Dke-mxinded
people and to sscaps fom heterosexiim emerged as key miluences ox their choics of boliday.
Althongh their stady did not clearly differcntiate the experiences and motivations of gay mea from
those of leshians, the authors found that Jeshians are more Hkely to search for acceptancs and do not
associate their bolidays with sex, or ar least as xonch as gay msz do. Accerding to Pritchard el
£2000), the nesd 10 escape from the pressures of being gay was parceived as the most sigmiScant
motvating factor for taking a Sokiday. In the authon” wozds, ‘A key motivation is to be able to
sater a world whare they can behave in ways that wonld not be sancticasd or acceptabls ar homs”
(Prtchard ef of., 2000, p. 279).

Haghes (2002) extanded te analyses and Sading: of Clift 2nd Forrest (1999) and Pritckard e ai.
(2000) by fizrher exanuining the reasons underlying destination chodces — with special referance o
ziik and avoidance of destmaticas. Hughss concluded that the types of Bolidays that g;ay men go ca
are the samse as thowe of the st of sociery. Gay mea choose bolidays that axe focused om suxm,
scenery, cukure, haritage, sports and eatertainment, to name 2 fow. The author points cut that
mogvations such 25 social mteraction, TeFsnenion, seli-ealization, Ssedom, egc-enbancement,
svalnation of self prostige and oscaps apply I the sams way to 3y men a3 they do 20 cthers. In
addition, Hughses (2002) reporsd that there was lictle support for the view that g2y mon mawel in
order 30 be more opex 2bout their sexwmbity or to bave mors sexual encounters but that sexaality has
2 dgnificant influsnce on destmation discard and cheodce. Although Hughes' (2002) research
certainly extonded and reiforced previons amalysss, be recozmised that, because his stady sazple
was both oppornmistic and convexient, it was wmlksly to represent zay men as 3 population Ina
sinuilar vein, the nimetsenth LGBT Toarism and Hespitality Survey undertaken by CMI(2014)
found t=at relaxation, fan and culture aro the top three motivaticns of the LGBT population
surveyed in the Umnited Stamws. The study revealed, howsrer, that a third of LGBTs have chosen 2
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2otal b2:6d on therr LGBT reputation. This suggests that for soms, the g2y-insadly character of a
Soliday destnatica is important as well

Withoat supportung smpurical evidence, Hughes (1997) suggested that cos of the reasons why gay
msn take holidyys is the process of forming and comschidating idsntities, that is, %0 be themselves.
This reascn can be explained by social oppressica of homosexuality. Of all the varations of saxual
bebaviour, bomosexuality has oficn besx the target of social, religious, legal and sender oppression
across different cultures and through various historical periods (Katz, 1992; Reding, 2000; Ruse,
1988; Wesks, 1589} Even though some writers have argued that, over recemt decadss, many
omosexmal people have sapenisaced an sad to Bomesexwal cppresiicn in some conntnss (Katx,
1992), zegative social, logal and nligicss reactons toward bomzosexuals still exist arcund the world
Reding, 2000). In this wein, okdays play aa impaortant rols in allowing hemosexual people to
indulge thewr sexaality away from sveryday social constainn experienced 2t heme. Hobidays atve a
paticular significancs for Bomessxuals: they offar the most sigmficant oppormuzitics for
coastuctng, confrming and’or changing thedr sexual ideatity i an anonymeous way (Cox, 2001;
Haghes, 1997). Tkis 22 becanse, most of the tims, bomsosexuals bve in areas dominated by
Beterosexism, which imposes social constramts on hemosexwmals for both gay mea and lshians.

Talang inte account that the gay male community is not homogemous (Casey, 2009), thers is reasca
%0 belisns that the sitaation of losbian: is 20 differsat. Lesbians, as sociceconomic, culnural,
sendered and political groups, have d&ifferent charactenistics from those of men and from those of
other womea. Thus, lesbian: noed to be studied i different scciceconomic and cultural contexts m
ordas %0 gain 3 more holistic undarstanding of Jeshians as tounists worldwide.

Within this framoework, the purpese of this stady was to sxploze the tourism motivations of leshians
living in d:ffarent parts of Mexico. This paper sheds light ox how the touwisms motivations of
Jesbian: have different sociceconcmic and cultural characteristics from bomosexuals alrsady
studied. In addetion, it comtibmtes to am amalysis of the relationskips betwesn tourism and sexuality
in the comtaxt of developing counmies, whick has besa largely neglected in the study of touniam and
Bomosexmality.

The study

Sering

Tha smdy was undernken in Maxico. Owver the last decade. researchens have clamed that Mexico is
owing in populanity as a g2y tourist destaation. Canma (2002)reparted. “Mexico seams to
ropresant 3 bomeswexzal panndise free of pressuyes of 2 modern “gay Bfe style”, where sexwality
exists in its “rw” form’ (p. 148). This can b observed in the fact that Mexico appears in
mtemationa] gay gwides. For example, Spariacts fntemational Gay (uide (Bedord, 2005), cne of
the most widely used informaticn sources for g2y travelisrs around the warld (Tvy, 2001) — although
focused on mea (Prischard of af, 2000) - provides homosexuals with information about ban, cafes,
accommodation, dynce clubs, saunas/baths, craites and swineming spots around Mexico. This guide
ropests Acapulce, Gmadalajan, Mexico City and Pusrto Vallarta a3 taportant gay cities, though
other citie: and popular tourist resorts are described as well According to the Sporfacus guide
(Bedford, 2005):
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Maxico is a tounst paradize: woadarfal beackses, impressive monntans, vast landicapes
from the juzzle in the south to the desert in the north, 3 mullemnial historical past and the
melting of thros different cultares mto 2 very dynamic and colowred [sic] society. Biz,
sxciting, modern cities, fcinatng szall colonial villages and rich arckasclogical arsas
make of this country a bivaag measoum. Last but not less, the antheasic Mexican cuisine
makes 3 it to Maexico a mamst. (p. 682)

The sxistence of natonal travel agenciss devoted to gay and lesbian populations 3s also an indicator
of the popularity of Mexico as a tourium destinaton. (Comociends Ménco Gay (Gemmnyg to Krow
Cray Mexioo), for example, is 2 tavel agexcy dedicated to the lesbian, gay, bisexual, tamsvestits,
Tanigender, ransexwal and imtersexual comemmunity. It is the Srst specialised zay ageacy for zomp
el in Mexico and offers a large vanety of tours ranging from wrbaxs destnations to
archacological and gasomomic attractions — 2ll this in a LGB T envircament (*Tamizmo gay
Maxice', www_ nunsmogayenmexico.blogspotmax, 2015)

Newertheless, hbomosexaality 33 stll a target of social and relipous disapproval ia Mexico. The
social and o gions eovirommant m most of Mexice Eas historically beex, and soll remsams,
Tepreseve aad sometimes dangerous (Redmg, 2000). [n Moexican culmrs, scciety generally

disapproves of hemosexuality (Carzier, 1995). Throughout the country, Roman Catholic teaching:
that homesexaality is 3 win have contmibutsd to social intolerance. In order 0 Hve an undisterbed,

openly bomosexual Bfestyle m most of Mexico, including large cities, bomosexwals need to hide
their exual onentation. Otheradise, thare is the risk of viclsacs against them (Reding, 2000). For
example, = 2 recent case, in Decamber 2013, a leshdan coupls were mavelling oz the Maxico City
mnderground. Whils ey were bolding band:, 3 man said to them, ‘Filth! If other pecple do mot
wrinate or defecate ox the sweet, why do you do this bare?”, referring to ths couple’s public
dexnonstration of affoction. The couple decided to 1gnore the man’s insuln and Kssed eack other.
Thex the maxs hit one of the womean oz the back. They responded to the atrack, and be contizued
Rirting tham They called ¢ polics, and the man was appreisaded. The coupls experisaced.
Bowsver, a lack of undanitanding in the authedties (Reyes, 2013)

On the other hand, bomesexuals have mads significant political and legal gaims i Mexico, and thas
will svezmally have an offect co Bomosexuals' holidyy sxpeneaces. Maxico City, for sxaxapls, bas
allowed sams-36x couples to maxry legally and adopt childrea snce 2010 (Mallan, 2010), and the
Moexican Supreme Court ruled in Aungust 2010 that all the state: of Mexico must recognize same—ex
marmiages remistered in Mexico City (Agren, 2010). How thess laws have bosn enforced in reality,
thougk, 13 something that is cutiide the scops of this research but that deserves special attantion.

Methods

Researching 133ues related o homosexuality preseats dificulte: (Hughes, 2002: Pritchard et af.,
2000). A lissrahre review sugzests that ons of the particular difficalties researchers have faced
whea investigating the relatcnzhips betwoen the zay commumity and thear Tavel axperisnces 15 the
avatlability of miommants. This may have mmch to do with the fact that the gay commmunity is a
Zidden group (Rszzett & Les, 1993) and its sizs is ill-defined Hughe:(2004) stammd chat “the
zumbar of zays and lesbians 13 unimown: thers iz considerable disagreement 2bout defimitions and,
in additice, socme proportion of that population (hewewver defined) will not :idextify as suck to
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othars’ (p. 6§). Bocauss of the norzually small samples m studies, gensralizations and assumptions
about the homosexual commuzity are therefors hard to make (Pona & Tailor, 2001). Homwever,
qualintive methods and snowball sampling procedures reveal 2 greater rangs of homosexuals’
charactenistics, language and tourism patterns than more quantitative surveys do (Haghes, 2004,
Pritchard et al., 2000).

According to published Endings, gualintive mothods are carrently commecaly uwd for data
colloction not only in tourism stadies in general (Batlantyne, Packer & Axalcn, 2009 Phillimore &
Goodson, 2004; Riley & Love, 2000) but alwo with regard %o the holiday sxperisaces of
Domosexuals. Soveral pieces of work suppert this obsarvation Whea conducting their expleratory
mvestgation of the tave! motivations of gay and leshaan tourists, for exaxple, Pritchard ef al.
(2000) opted to 2 in-dopth interviews and focus groups, as these would aliow the researchars to
understand and concepmalize the connecticm betwean homosexmality and holidays. Similasly, Poria
and Tayler (2001) optsd for a face-te-face mmrview methed of data collection whan exploring Sow
the Intarnet provides the g2y and lesbdan populatton with sowrces that support anozymity. Tais
qualintive technique was selected since the authors wanted to gather a nick, rather than
Topresentative, sample of parspectives. Hughos' (2002) study is a farther mmstance of the use of
qualintive appreachs: m the smdy of bomosexuality in the comtext of bolidays. This researcher
opted to undartake a small zumber of stuctured interiens with gay mex in order to determine what
milucnces thear choice and rejection of Sokday destinations. The ratonale for his qualitstive
approach, the author argued, lies m t2e ability to zam imcight into bebaviour in a way that is difficult
through quanotative methods. In a similar vein, whea examining the wie 2ad gnificance of leisure
avel by gay men @ 2 small city, Hemrena and Scett (2005) opted to use m-depth interviews and
paticipant observation siace they believed that thess approaches help explore mformants’ meakity
and allow them to spsak in their own voice. More receatly, Casey's (2009) resoxrch oz gay men's
motivations to undartake holidays and Hughes 2ad Deutsch's (2010) smdy of Boliday profiles of
older gay men redlect the valus of qualitative methods - particularly in-depth interviows — in the
study of homosexwal tounsm experisnces.

Having established the validity of thas methedology, this study also adopied a qualitative appreach
bazed on in-depth mmterviews. Tweaty Mexicas womea sweléi-identiSied as lesbians or gays' ware
merviewed The critenion of self-ideatifcation was adepted bearing m mind that, 25 Hughes (2000)
Tecognised, ‘Sexmality is a very fiwid concopt and being bomosexual s ultimatly a self-defined
catsgery’ (p. 202). Tis mformants were recrugted largely via connections with the authors of this
papec. The saxple was, in some ways, opportunistic, utilising the researchers” personal coatacts and
social groups — with some smowballing asmociated with these. The final sumber of mformants was
baed on the researchern’ judgemant, reaching 2 theoretical samration, that is, when 20 new
categones exneraed (Glaser & Stramss, 1967). Althonugh this procedure was opportuaistic, 2 special
offort was mads to safher women from diverie socioecomonic and demographic backgrounds so
that dxverse voices could be heard. Gmidelines for imterviews wers obtaned Som the litsranure
soview. The insorument inchaded questions regarding destinatica choice, mavel pattaras (6.3
froquency), reasans for mips and the intendewsss' peripectve on the relatonskip betwesn their

'The mmjonity of the wozen =niewed wlf-defined 2 “gay’. The texm leshiona (ebixn in Spamish), s
wax miorooe: clamed, ‘s a derogatte word'. Howsver, S0 tarm Jeshian is adopted = duis paper 2z 213
e term mo widely used = the acadeem: liscranzs.
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sexuzl crisntaticn and helidays. The researck goal and mtsrview procedure wars intredaced 0 eack
mterviewoes. With intervieowses' prior comsent, sach misniow was recorded and thea transczibed
verbatim for analysis and interpretation. Zach researcher independently reviewed the ramscrptons
and then sought agrecment on the towast motvaton catemOTIes that exnerged.

Finding:

Ths womsn in this study reported, oz average, taking throo mips 2 year. While most of them
reported Tavellng within Mexice, some of them have mavelled abroad 22 well Destinations mn the
Unzited States, Canada and Ewrops were reported for tarmaticnal avel. Pamticzlarly oz demestic
mips, lesbians wavel quite often with their family. Sometimes, they trave! with their partmer or
friend: or, oa rare occasions, alone,

Az stated by Pricchard eof al. (2000), tourists travel for a multitads of reasoxns, and Jeshians Bave
zmch in common with mainstrean: toxrists. This stady reinforces this noticn by revealing a large
zumber of motvatioas for the Jesbians studied. However, unlike other studiss on bomosexnals”
motivations, experisacing now places and. sspscially, lsaming about other cultures in Maxico was
the most reperted motivation by the lesbians iz this stady. The cultural and, %o a certan extent,
aatural richness of Maexico was a motivatiomal factor for many of the informants. Culture as 2
tourist motivaticn for male hemosexuals has also besa reported in other research (Clift & Farrest,
1999), bat, for the women of this smady, culture is an extramsly impertant factor n cavelling. A
single, 45-year-old mformant s2id:

[ go to places where the culmrs, music, saditicns and focd are appealing I like to mavel
around Maxico becanse of the cultural aractions. I Lko to mest diffarsat pecple.
sxperionce their lfsstylies and Maexican maditicas. This is the mam reason why [ oavel

Ax informant who nommally mavels twice 2 year added, 1 Hke to sxpeneace difforsat places, and I
like to learz. [ love culturs, and I am fascinated with lsarning about other ways of thinking and
people’s customs.” A woman who has mavelled widely within Mexico and abroad rexforced this
£ndiaz. “What makes me travel? Getting to expeniencs sew places, mestng differcat peopls.
eajoying architecturs, typical food and itemes of the rogiom is what motivates me to wavel ™ Whilst,
m other studies, local cultuze has ranked eighth, in terms: of what gay men look for in 2 Bolday
(CLift & Foorest, 1999), culture wat menticasd as a top motivational factor for the loshbians in this
study. Thizs may b6 explained by gender dimensioms, as it has besn suzgested that women place
significantly more mpertance on holiday caltemal experisnces than men (McGebee, Loker-Musphy
& Uysal, 1996). This sugacsts that loshians” motivations are diverse, but, n the case of the Mexican
women smudied, cultere (0.8 lifestyles, oaditons, cuisme, behaviowss, languages, architectars and
museums) s extremely Important reazon for lechian ravel

Prizchard of al. 2000) found that, for the majonty of thedr respondaents, sexwality was an importane
determinant of ther Bolidays. Secking safety In gay spaces, a desue to be ameag Ike-munded
people and the nead 10 be cxeself and sicape fFom haterosexism wers important motvatons for gay
and lesbaxn bolidays, The fmdmgs of this smudy, howewver, suzgest the opposite: the majonty of the
losbians interviewed actaally denied that thedr soxual crisatation has an influence on thedr holiday
pattarns and expensaces. Virmally a1l of them declared that their sexuality i an mdopsadant insus

nittp imc manuscriptcantral. comijtr

99



SRR RS EaG RN R YRR RER Y BRNRRRERBREEaIsaEaRZgweITarun =

Intermnational Journal of Tourtsm Ressarch

from their decizions to mavel. A 37-year-old informant who has tavelled widsly abroad and within
Mexico zoted:

My tmips are not associated with my being gay. [ Bave visited muany places just becamse I
want 1o visit tham For my partaer and ms, travelling is insportant becauis we anjoy being
together azd dizcovering new places together. Wo decide on and make bocking: together.
Wa do everything together, but we do 2ot search for g2y places.

In 3 wzular vein, 3 28-vear-old woman gravelling a2 loast twice 2 year sazd:

Once, I waat to a g2y piace, but I did not kke 2. To s, if is not muportant to visit gay
places. For may parmar and me, othaer things such as pxaseums, coleaial cities, the people,
t2s hustory and the like gre Important.

Ths 2bove asertions wars comsiteat with the activitios and travel patterns that the majenity of the
informants engage in during their helidyys. The descriptions of their holidyy actvities reinforcs te
3dea that sexmality is Dot an tmportant componant of Jeshian holidays. A bousewifo stated, "Whea I
travel on bolidyy, I usually got mvolved in kiking. I explore zew places, oy to get i contact with
zantwrs.” Likowiss, 2o miformant who works a5 a teacher reperted. ‘I often walk around I talk to
people, &y 10 expeniencs lecal culnre and got imvolved in local peopls’s custom: and overyday
lifs." A woman who sormally tavels four times 2 year added, “It is not relevant for me to ge omt to
say places. Somstimes, I just stay ia my room sesting, wasching TV, reading or listexing %o masic.’

Furthermors, almest nons of the informants indicated an interest In moeting other Jeshians ar
stayms a gay or @ay-fnendly howls. In fact, unlike findings that mggested that the gay and leshian
market is 2ssociated with specific brand hotels (CML 201 4)exmemely fow informaxnts in this study
lock for luxusions or sxpensive botels. The great majority stated that they are zot dexsanding m tis
rogard: cleankmess, ranguilliey, safsty and 3 good location were the basic requiremsats for
accommodations. A sizgle 27-yoar-cld said. T just need a cleam and safs placs, that's 1! A womsan
that commoaly mavels to vait her family members added, "Whan travelling, I ncrmally stay atzy
ficads or oy relatives’ Bouse. All I naed is a bed, water and 2 toilet.” Fartharmors, the aotica of
Jeshian sexual crisuration was not associated with food establshmcats in the interviews. None of
the informants reperted Jocking for gay or say-frisadly places to cat. In fact, most of them reported
eatng at local food mearkets {mercadis) where waditicaal, authentic food can commontly be found
in Mexico. Certainly, zay spaces were meaticoed, but, 23 sugzested by the axmacts abovs, it was
2ot reported as being melovant to their wavel motivations aad sxperismces. Itead, wiitng g3y
spaces — mamly bars and nightclubs — was rather 2 maner of chance. A typical rospoaie was given
by 2 wonzan who oftea travels with her family or partmer. ‘I am not the type of persen who 5 into
zay bars and that staff If there 1 a chance to g0, I go: if not, everything i okay.”

Althongh this study’s Sndings suggest that sexuality dees 2ot influsnce holidays - or, 2t lsast, not
significantly and not for everyons — holidays do give Jesbian couples the chance to spend more tme
togoether and streagthen their relationship, similar to beterowexials and any other couples. Aa
miormant who has besa living wath ber parmer for 10 years said:

http:imc_manuscriptcentral.comjir
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Travslling i3 important for uws. We enjoy ourselves whea tavelling together. We get to
koow sach cther better. Holidays give my parmer and me the chance to be together all the
time, something that doss 2ot Zappen during the rest of the ttme, dus to our work schedules.

Ax imformant who sometimes mavels with her family reported that “dunng holidays, zay partzer and
I escape from our sverydyy routne. We Zve ounelves s as = coupls, and. when we zavel
togethar with cur famuiliss, we can spend mors time and share mere with tham.”

Furthermors, 2 fequsntly reported motivation azd activity wiile maveling was to sosagthen family
bound: by mavelling and speading time with fanuily members and visitag relatives. This
motvation, though, does not seam to kave much to do with sexuality but parhaps more with caltaral
issues. It might be desply associated with the meaning and importance that famuly has hissonically
Bad for soms Maxican pecpls (Jones, 1948). In tais veixm, for the leshians mterviewed, boliday
actvities and trave! patteras are mmmsically related to fam:ly ties: they tavel wak family members
(commoaly parents, brothers, sisters, nephows and aieces). This aspect shapes thear holbdays.
Accerdiag to 2 woman who travels four or Sve tmes a year, “Where I go and what [ do depends cn
wao I am mavelling with If I go with my family, we go to family places.”

Fimally, for others, the spintual dimension of mavelling is the main metivating factor. An
mterviewee who 2as tavelled extensively arcund Europs said, ‘I am a free spirt Travelling feeds
zay soul I cannet go for a long tme withom: tavelling. It makes me feel alive. It makes me fesl
very excited. It fills me up. ' Getting away from routins:, relaxing, socialising and baviag fun were
alzo reported as reasons by the mformants — motivatioms reported by g2y men and maizstroam
tourists as well.

Conclusions

Mouch of the sxsting literature on bomessxuality and tourisms tends to bs male dorunated and
comaes from quite specific comtexts, in particular, those of specific Western countriss. The holkiday
motivations and sxpanences of lesbians in the coatext of developing countnes have thas besa
largely noglected The existing Dterature suggests that homosexuals’ holiday motivaticns are simelar
10 those of cthar tourists bt that sexualty 2as a critcal impact on thear towziam choices and
expenisaces (Prtchard er ol , 2000). Set in the comtext of 3 non-Westam country, this stady,
bowsver, suggests that, for some lesbiazs, sexmality doss not play a relevant rels in tourism
expeneaces. While generally shared motivations swch as rest and relaxation wers reported m the
cases smdied, culranl sxpeniences and strengrhoming family ties wers oftan reported as avel
motivations. Tourism may mive lesbian: an opportamity 0 spend tme with their partaers — as it does
for Betarosexnal couples — and the nse of gay spaces is more a mmatter of chance rather than planned
behaviour.

This smudy thas suggests that special caution is needed whan talking about posuble lechian holidyy
patterns, motivations and experieaces. By mcorporating the veices of lesbians from difforeat
contaxts than those already stadied, this study has shown that not all tonrism motivaticns apply to
lesbians The typs of el in terzns of purpose, pecple thoy tavel with, their economic power and
fanuily relatonskips, among other aspects, shape thex varying townsn: motivations. In addition,
scholars need to bear in mind that taliang about leshians as a Bomogenous moup s msky, sixce the
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sxpsnsnces of thoie yet unheard canzot be said, by azy means, to be represeated by the voices of
lesbian: studied here. If mtra-zender diffsronces often indicate the varying ways in whick difforcat
women and men experience social practices (RKiznaird er al, 1994, p. 28), researchers, thersfors,
should also comsider intra-sexual and tra-cultural differsnces in ordar to gain a mare mtegrated
wnderstanding of lesbians.

Wkile this study widens the cuwrreat understanding of losbian tourssts’ motivatiozs by presenting
comtexts aever studied before, some Jusucs still neod further amsation. The dogres of the impact that
culture has ca lesbian tounists’ sxperiances — as compared with that of sexuality and other 1ssues,
such as age and othmicity — noeds to be undarstood i order to zain a desper wdarstanding of
Josbians 2s touriste
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