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Introduccion

La presente investigacion da cuenta de las practicas clientelares en los municipios
de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan; cabe destacar que, este escrito hace
referencia a un tiempo determinado, el cual se apega a la opinidon y percepcion de
la poblacion, de los municipios antes mencionados, al hecho de que los candidatos
electorales y los partidos politicos dieran regalos, apoyos y/o dadivas con el objetivo

de obtener votos en el proceso electoral del 2018.

Es importante senalar que, se eligieron los tres municipios michoacanos: Tuzantla,
Juarez y Zitacuaro, debido a varias razones, una es que su cercania territorial ha
llegado a causar cierta influencia en el comportamiento electoral, ya que los partidos
politicos dirigen ciertas estrategias a regiones especificas cuando hay elecciones;
otra razén es que, con los tres municipios se obtendria un panorama mas amplio de
la region respecto a la percepcion del clientelismo, puesto que estos pertenecen al
mismo distrito electoral federal; finalmente, se hizo un pequefo analisis de los
partidos politicos que han obtenido el triunfo en los ayuntamientos municipales y a
partir de eso, se consideraron aptos para la investigacion. Las tendencias
electorales de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro son las siguientes:

Anos/Municipio Tuzantla Juarez Zitacuaro
1998 PRD PT PRI
2001 PRD PRD PRD
2004 PRD PRI PRI
2007 PRI PRD PRI
2011 PRI PRI PRI
2015 PRD Movimiento Ciudadano PRD
2018 PRD PVEM PRD

Elaboracién propia.

Por lo anterior, esta investigacion tiene como objetivo general demostrar que las
relaciones clientelares electorales son una practica vigente para la coaccion del
votante en dichos municipios; ademas, se plantearon objetivos especificos con el

fin de lograr resultados mas relevantes, estos son:



e Determinar la perspectiva ciudadana acerca de las relaciones clientelares.

e Establecer la poblacién que considera que las relaciones clientelares son
validas y cuales estratos pueden ser futuros clientes.

e Demostrar que las practicas clientelares son usadas muy comunmente
durante épocas electorales.

e Evidenciar la proporcion que hay de que la poblacion que ha recibido alguna
dadiva a cambio de su voto, este lo ejerza hacia el partido politico o candidato
que se la otorgo.

Pregunta de Investigacion

Asimismo, la investigacion fue guiada a través de la siguiente pregunta: (El
clientelismo electoral es una practica vigente para la coaccidén del votante en los
municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan? Cabe destacar que, se
identific la importancia de analizar el clientelismo electoral porque este acto afecta
los principios democraticos, en donde estos regulan la convivencia y el poder de los
gobernantes; ademas, estas practicas interfieren en las preferencias electorales de
los ciudadanos. La Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos sefiala,
en su Articulo 41, que “los partidos politicos tienen como fin promover la
participacion del pueblo en la vida democratica, contribuir a la integracion de los
organos de representacion politica y como organizaciones de ciudadanos, hacer
posible el acceso de éstos al ejercicio del poder publico, de acuerdo con los
programas, principios e ideas que postulan y mediante el sufragio universal, libre,
secreto y directo”.

Justificacion

El tema es relevante porque las relaciones clientelares son caracteristicas de las
épocas electorales en México, lo cual no quiere decir que sea un pais que regula
menos el mantenimiento de los principios democraticos, sino que la poblacion y los
partidos politicos las siguen viendo como un instrumento para obtener algun

beneficio, de un lado ayudas, apoyos o regalos y, del otro, votos para puestos de



eleccion popular. Jorge M. Audelo, en “4Qué es el clientelismo? Algunas claves
para comprender la politica en los paises en vias de consolidacion democratica”
(2004), llega a la conclusion de que el clientelismo no se presenta solo en
democracias débiles sino también en democracias bien consolidadas, donde
‘resulta ironico que existan paises con un grado de modernizacion, desarrollo
economico e incluso democraticos consolidados, en los que prevalecen este tipo de

costumbres, tales como Austria, Japon y Estados Unidos” (Audelo, 2004, pag. 129).

El clientelismo electoral se vuelve alarmante cuando los apoyos y ayudas no
pretenden solucionar sus necesidades y sus carencias, sino que el patron (politicos)
solo quiere obtener los votos de la poblacion a través de la creacién de una ilusion
de ayuda. lgualmente, la cultura donde la falta de respeto por las leyes predomina,
hace que el clientelismo se perpetue. Sin embargo, por parte del electorado se
observa una aceptacion a las practicas clientelares, considerandolas habituales en
épocas electorales, ademas de que las distinguen desde una racionalidad
instrumental, como una forma de solucionar sus necesidades. Lo anterior, se vuelve
un problema esencialmente cultural por la manera en que se piensa
instrumentalmente, ya que la poblacion deja de lado su derecho civico al voto libre
y prefieren obtener una dadiva. Aunque cabe mencionar que, en muchas ocasiones,
especialmente donde existen carencias econdmicas, las necesidades resultan mas

predominantes que hacer valer un derecho civico.

Edgar Hernandez, en su articulo “el clientelismo en México: los usos politicos de la
pobreza®, sefala que “en el origen del fenbmeno clientelar esta una deébil o
insuficiente cultura civica, desde el momento en que dicha practica consiste en
aprovechar a quienes se dicen dispuestos y estan disponibles para dar su lealtad al
mejor postor; pero éste se relaciona también con cierta necesidad de control y
manipulacion que aconseja no darle soluciones a fondo a la situaciéon de
vulnerabilidad en la que viven los grupos sociales mas pobres...” (Hernandez, 2006,
pag. 133).



El clientelismo electoral se considera andmico en la sociedad cuando cada jornada
electoral se implementan dichas practicas para intentar influir en los ciudadanos y
asi poder coaccionar al votante a través de la interferencia de sus preferencias
electorales. En el articulo “Me manda Lépez. La doble vida del clientelismo politico”
(1996), Javier Auyero establece que “La distribucion personalizada de favores y
bienes sigue siendo indispensable para la obtencion de apoyo, lealtades y —en

ultima instancia- votos” (Auyero, 1996, pag. 213).

En resumen, con las practicas clientelares electorales se le entrega a la poblacion
dadivas, con el principal proposito de conseguir votos para obtener el triunfo en una
eleccién popular; asi pues, existe una interferencia en la inclinacién politico-electoral
de la poblacion que recibié algun apoyo. Al mismo tiempo, se vuelve tan comun
usarlas para conseguir votos, puesto que las ayudas son bien aceptadas por la
poblacion, principalmente en tiempos electorales, ocasionando que el problema sea

principalmente cultural por la racionalidad instrumental que existe entre los votantes.

Hipoétesis

La hipdtesis establecida al inicié de la investigacion fue que las practicas clientelares
electorales son un instrumento vigente para la coaccion del votante en los
municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan. Esta hipoétesis se verifico a
través de un estudio comparado de los municipios antes mencionados. Para tal
efecto, se aplico una encuesta a 301 personas con el objetivo de conocer su
proclividad a aceptar dadivas a cambio de votos. Para la aplicacién de la encuesta
se utilizo el método de seleccidn de sujetos aleatorio simple y por estratos, estos de
acuerdo con la cantidad de habitantes de cada municipio.

Los resultados de la encuesta tuvieron como propdésito realizar una investigacion
explicativa, es decir, que pretende encontrar algunas causas de un determinado
evento, por medio de la vinculacién de dos o mas variables, en este caso la vigencia
gue tienen las practicas clientelares para coaccionar al votante en los municipios de

Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan. El método explicativo ayudd a crear



proposiciones generales que se aplican a los municipios investigados, esto con la
ayuda de un muestreo no probabilistico proporcional y la realizacion de encuestas

a la poblacion de estos.

Organizacion de los capitulos

El documento se divide en tres capitulos, donde todos fueron esenciales para
obtener los resultados al final del documento. El primer capitulo hace referencia al
marco tedrico utilizado para el desarrollo del tema, en él se presentan dos niveles
de analisis, puesto que se inicia definiendo el comportamiento politico-electoral, el
cual se refiere a todas las acciones de la poblacion que se orientan a intervenir en
el proceso politico, asi como en sus resultado; asimismo, se mencionan algunas de
las razones que intervienen para que los ciudadanos ejerzan su voto, como la

posicion social, los valores politicos, entre otros factores.

El siguiente nivel de analisis fue definir lo que es el clientelismo electoral, en donde
se hizo una propuesta de cuatro conceptos agrupados, estos consisten en: el
primero, se orienta mas a la instrumentalidad del fenémeno; el segundo, se refiere
a la cultura y su funcionalidad en los sistemas democraticos; el tercero, lo sefiala de
manera negativa; y, el cuarto, se enfoca a los sentimientos y los valores que surgen
dentro de la relacion clientelar. Ademas, se agregan cuatro vertientes (histérico-
cultural, psicolégico, relaciones sociales e instrumental) que sirven para estudiar el

clientelismo.

En el segundo capitulo, se encuentra la discusion que han tenido acerca del tema
diversos autores; por ello, para fines practicos, se dividieron en las cuatro vertientes
que Rosalinda Castro (2017) sugiere para estudiar al clientelismo electoral: en la
historico cultural se habla de que el clientelismo es un fendmeno que se encuentra
en culturas donde no existe respeto por las reglas y es muy adaptativo; en la
psicoldgica, se estudia al fendmeno desde la subjetividad del individuo a través de

sus motivaciones; en la de redes sociales, establece las relaciones que ayudan a



obtener beneficios con la relacion clientelar; y, en la instrumental, se ve al

clientelismo como una relacion donde ambas partes consiguen algun beneficio.

En el capitulo tres, se habla de los casos del clientelismo en los municipios de
Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan. Al principio, hay una descripcion de como
se realizé la muestra no probabilistica, asi como los indicadores que guiaron el
cuestionario que se aplicoé a los municipios encuestados; asimismo, se encuentran
las caracteristicas de la poblacién encuestada. Después en el mismo capitulo, se
encuentran las frecuencias de las preguntas correspondientes al modulo de
clientelismo electoral del cuestionario y las tablas de contingencia con los datos mas

relevantes que fueron obtenidas de los resultados de las encuestas aplicadas.

Finalmente, esta la conclusién que se realizé a través de los resultados obtenidos
del analisis de las tablas de contingencia y las de frecuencia de la validez del
clientelismo. Por otro lado, siguen las fuentes documentales revisadas para la
realizacion de esta investigacion y los anexos, en donde se incluye el cuestionario
que se aplicé a la muestra establecida y todas las tablas de contingencia
elaboradas.
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Capitulo I: Comportamiento Politico-Electoral y Clientelismo
Electoral

1.1 Comportamiento Politico-Electoral
En este capitulo, se definira comportamiento politico a partir de las ideas de Eva
Anduiza y Agusti Bosch, los cuales hacen un recorrido a través de su concepcién y
cdmo es posible estudiarlo. Resulta interesante que, en ocasiones usan como
sinonimo de comportamiento politico, la participacion politica; y llegan a no hacer
una diferencia entre ambos conceptos, sino que para estos autores comportamiento

y participacion se vuelven equivalentes.

Participacion politica

La participacion politica, o comportamiento politico, implica que las acciones de los
ciudadanos estan orientadas a intervenir en el proceso politico y en sus resultados,
por eso, para ser estudiado debe ser observable y ser llevado a cabo en un espacio
publico por parte del actor. Por otro lado, se debe distinguir entre participacion
electoral y no electoral; asi como, entre la participacion convencional y no
convencional, esto con el fin de dar cuenta de si los comportamientos se apegan a
las normas sociales y a los valores del contexto y la sociedad. Es importante
reconocer que “Los individuos participan de distinta forma, con distinta frecuencia e
intensidad” (Anduiza Perea & Bosch, 2009, pag. 31). La forma de comportamiento
de cada individuo depende de su posicion dentro de la sociedad y el rol que

cumplen, es decir, factores mas estructurales.

Las formas mas conocidas de estudiar el comportamiento politico es través del
conductismo, por un lado, y de la teoria de la accién racional, por otro lado. La
primera forma de estudio pretende indagar en el porqué del comportamiento de la
gente, su analisis se dirige a un comportamiento que se puede observar usando una
metodologia definida. Mientras que, la teoria de la accion racional hace referencia
a que el comportamiento de los actores se determina por cuestiones valorativas
personales de los costes y beneficios. Sefala que, “La participacion de los

ciudadanos en la politica dependera de tres elementos: el coste de participar, el
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beneficio que se pueda obtener como resultado de la participacion y la capacidad
de influir en la consecucioén de ese resultado a través de la propia participacion”
(Anduiza Perea & Bosch, 2009, pag. 40).

Existen diversos factores para explicar el comportamiento politico, uno de ellos es
la posicion socioecondmica de la persona, ya que su nivel econdmico interviene en
sus orientaciones politicas y sus valores, asi como en su comportamiento. Dentro
de la estructura social, las desigualdades sociales son reflejadas en su
comportamiento politico, y se argumenta que “las personas con menos recursos
(-..) son las menos proclives a participar, mientras que aquellas situadas en la
cuspide de la estructura social y mas recursos son las mas participativas” (Anduiza
Perea & Bosch, 2009, pag. 43).

El comportamiento de las personas con mayor posicion social implica una reduccion
de costes y por ellos sus actitudes son mas favorables; aunque, el estatus
socioeconomico no afecta igual en las distintas maneras de comportamiento
politico, por ello, en el comportamiento electoral a veces suele no tener un impacto

relevante.

Las actitudes y valores politicos son otras variables para explicar el comportamiento
politico, dado que inciden directamente en él; ademas muestran factores de
naturaleza no politica como la clase social y el contexto socioeconémico en el que
vive el actor. Existen diversas actitudes que puede adoptar un individuo como las
que tienen una implicacién en la politica, otras de posicionamiento del individuo, asi
como actitudes relacionadas con la satisfaccion o insatisfaccion de la realidad
politica en la que se encuentra el individuo. Por otra parte, en el comportamiento
politico también logran incidir factores como los atributos y defectos de los
candidatos, de su equipo y del partido politico que representa, asi como los temas
y las cuestiones relevantes que tienen auge en ciertos rangos de tiempo y espacio.

12



Otra manera de explicar la participacion es por medio de la movilizacion, esta es “el
proceso a través del cual instituciones, organizaciones o personas inducen a los
ciudadanos a participar politicamente” (Anduiza Perea & Bosch, 2009, pag. 52).
Desde esta perspectiva explicativa, el comportamiento es una respuesta al entorno
en donde se produce el estimulo, lo anterior tiene mayor relevancia que las actitudes

y los recursos individuales.

Factores externos al individuo como el contexto institucional y politico también
ayudan al analisis del comportamiento politico; por lo anterior, los autores
mencionan que “el comportamiento politico no estaria definido unicamente por
intereses y motivaciones de caracter individual, sino por una logica tendente a
respetar las normas sociales, culturales y politicas” (Anduiza Perea & Bosch, 2009,
pag. 54). Debido a que, el individuo dentro de la sociedad debe seguir reglas, ya
sean formales o informales, que guian sus pautas de comportamiento, es decir, las

personas actuan dentro de instituciones siguiendo sus normas.

Comportamiento electoral

Ahora, se hablara de comportamiento electoral, es decir, del voto. Como
anteriormente se ha abordado, la posicion social de los individuos es un factor
importante, e igualmente influye en el voto. Este factor, es una de las maneras de
explicar las causas del voto de los ciudadanos. Asi, las posiciones sociales tienen
relacion con los partidos que existen, ya que el contexto de las sociedades se ve

reflejado en su sistema de partidos existente.

Clivajes y comportamiento electoral

La formacion de partidos se puede estudiar a partir de clivajes, este es “una division
de la sociedad en dos bandos opuestos que esta determinado por la posicion de los
individuos en la estructura social y que, como es profundamente sentido por los
individuos, acaba configurando alineamientos entre los bandos de la sociedad y los
partidos politicos” (Anduiza Perea & Bosch, 2009, pag. 147). Anduiza y Bosch,
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consideran que los principales clivajes son: la clase social, la denominacion religiosa
y el origen. Los partidos surgen en cierta sociedad, y son representantes de un
bando dentro de esta, fijando lazos para mantener su existencia. La escuela
sociologica considera importante estudiar el comportamiento electoral desde el
surgimiento de los partidos, puesto que consideran que el voto tiene relacion con la

identidad, ocasionando un voto automatico.

Las clases sociales son una forma de dividir a la sociedad por recursos, es por ello
por lo que es un clivaje explicativo del comportamiento electoral; este clivaje provoca
el llamado voto de clase. Sin embargo, este voto se ha debilitado, las causas son
que, con el advenimiento de las clases medias y los trabajos de servicios, el voto de
los obreros se vuelve menos automatico; por otro lado, las diferencias de clases se
han reducido y los partidos han adoptado estrategias electorales que pretenden
incluir a la mayor gente posible, sin importar su clase social. Por lo anterior, el
comportamiento electoral se ve afectado cuando se pierde una identidad de clase
definida.

Otro clivaje relevante es el religioso, aunque su relacion que tiene con el voto es de
manera especifica en cada pais. Sin embargo, se puede encontrar una regularidad,
la cual es “que las denominaciones mayoritarias o predominantes en cada pais
tienen tendencia a alinearse con los partidos tradicionales, mas bien defensores del
statu quo, mientras que las denominaciones minoritarias en cada pais tienen
tendencia a alinearse con partidos transformadores, mas bien contrarios al statu
quo” (Anduiza Perea & Bosch, 2009, pag. 157). Es decir, que la mayoria tiende al
conservadurismo, mientras que las minorias son mas izquierdistas, se retomaran

las posiciones ideoldgicas mas adelante.

El tercer clivaje explicativo del comportamiento electoral es el de origen. Este es
también diverso entre los paises, ya que se puede basar en la division de
identidades nacionales diferentes, en un fundamento étnico, en el enfrentamiento

regional entre el centro dominante y la periferia del pais y en la procedencia rural o

14



urbana de los ciudadanos. En el nacional, los individuos sélo votan por sus partidos
y no por otro, menos si es del contrario, aqui son diferencias entre colectividades
nacionales; el étnico hace una divisidn entre blancos y no blancos; el centro-periferia
se fundamenta en diferencias dentro una misma colectividad nacional, ocasionando
el surgimiento de partidos en las periferias; en el clivaje urbano-rural, cada sector
tiene partidos que los representan y en cada uno de sus territorios es donde los

partidos logran mayor influencia electoral.

No importa qué tipo de caracteristica adopte el clivaje de origen, se puede observar
que las dos partes opuestas del clivaje se encuentran separadas territorialmente.
La implantacién de los partidos en los clivajes da cuenta de que hay partidos que
establecen lazos mas fuertes con ciertos ciudadanos de un origen, por esto es por
lo que “aquellos electores manifiestan fuertes alineamientos con sus partidos: ven
un partido (o unos partidos) como su partido, aquel que es propio de su origen y que
les representa” (Anduiza Perea & Bosch, 2009, pag. 170). Asimismo, la cuestion
territorial es fundamental, ya que ciertos territorios votan de una manera peculiar y

diversa a otros territorios.

Es importante sefialar que los clivajes anteriormente mencionados no se presentan
en la realidad de forma pura, se pueden combinar, pueden estar superpuestos,
yuxtapuestos o haber contradicciones. Asi pues, se puede llegar a considerar al
sexo como otro clivaje, ya que divide a la sociedad y es una cuestion estructural,
independiente de la voluntad del individuo, sin embargo, se rechaza que tenga un
impacto electoral. Otro que puede llegar a ser clivaje es la edad, debido a que se
argumenta que existen tres regularidades: los jévenes votan mas a partidos nuevos,
los jovenes votan mas a partidos mas radicales y los jovenes responden mas a la

atmosfera del momento.
Con el establecimiento del Estado de bienestar se puede observar que un nuevo

clivaje ha surgido, este es el clivaje de sector, el cual hace “una division entre

aquellos que trabajan en el sector publico y/o consumen primordialmente servicios
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publicos, y aquellos que no lo hacen” (Anduiza Perea & Bosch, 2009, pag. 179).
Otro clivaje que surge es el que divide a los que tienen la habilidad para procesar
los conocimientos de los que no la tienen, aunque sus consecuencias electorales

pueden ser minimas. Ambos pueden alterar los alineamientos ya existentes.

La teoria de los clivajes anteriormente abordada intenta predecir que los individuos
votaran repetidamente por su partido, es decir, votaran por el partido con el que se
sienten identificados. Asi pues, la reiteracion del comportamiento electoral es “una
consecuencia légica de la teoria de los clivajes” (Anduiza Perea & Bosch, 2009, pag.
181). Sin embargo, se ha venido dando un rompimiento con la estabilidad de los
resultados electorales, esto ocasionado por un desalineamiento y una erosion de
los lazos entre los bandos de los clivajes y los partidos; por ello, se argumenta que
se ha perdido la conexion entre la posicion social y el voto. Aunque, los clivajes aun
pueden ser factores de posicion social explicativos del comportamiento electoral, ya
que la posicién del individuo sirve de indicador para el comportamiento del individuo.
Ademas, resulta ser también un indicador de los valores que adoptaran los

individuos.

Valores politicos y comportamiento electoral

Otra variable que explica el voto de los ciudadanos son los valores politicos; existen
tres maneras de expresarlos, a través de la ideologia izquierda-derecha, con la
identificacion con un partido y con el nacionalismo. Anteriormente se hablaba de la
posicion social, que a diferencia de los valores politicos esta influye en el voto de
una manera indirecta, mientras que los segundos tienen una influencia mas directa
sobre el comportamiento electoral. Se argumenta que “los valores politicos son el
principal instrumento mental que utilizan los ciudadanos al procesar la informacion

politica que interceptan” (Anduiza Perea & Bosch, 2009, pag. 188).
Los valores politicos condicionan el voto en la manera en que ayudan a los
ciudadanos a tomar una postura de aceptacidén o rechazo sobre cierta informacion

relacionada con la politica. En efecto, estos funcionan como una estructura mental
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con la cual el ciudadano puede analizar y valorar los hechos politicos que ocurren
a su alrededor. La razon principal por la que los valores politicos intervienen en el
voto de los ciudadanos se encuentra en su procesamiento de la informacion politica
qgue recibe por medio de sus valores politicos, por ello se vuelven en su punto de

referencia del ciudadano para una valoracion de cualquier estimulo.

Las causas de influencia de los valores politicos son muy diversas, pueden ser a
través de la socializacién primaria, los valores prepoliticos, la movilidad y la
socializacion secundaria. La socializacion hace referencia al proceso que sigue el
individuo para obtener sus valores; la familia se vuelve el primer agente de
socializacion del individuo y el mas destacado ya que con la familia es donde el
individuo se desarrolla principalmente. La familia es la causa central de los valores
politicos que poseen los individuos, volviéndose una socializacion de suma
importancia, dado que tienen una influencia directa sobre el comportamiento
electoral; asimismo, los valores politicos obtenidos en la socializacion familiar
guardan cierta estabilidad a lo largo de la vida del ciudadano, y con el tiempo se
consolidan y solidifican.

Por otro lado, los valores prepoliticos no son explicitamente politicos, pero si se
relacionan con cuestiones que se politizan. Algunos valores prepoliticos son: la
integracion social, la identidad nacional, la religiosidad y la clase social subjetiva. El
primero tienen incidencia directa con el voto, los otros tres actuan indirectamente.
Los valores prepoliticos actuan como una fuente para consolidar los valores

politicos.

La variacion de los valores politicos existe en cada individuo, donde a lo largo de su
vida puede existir un cambio de valores politicos, las dos causas principales son: la
movilidad, que hace referencia a los movimientos dentro de las clases sociales; y la
socializacion secundaria, que incluye otros agentes de socializacion que interceden

en los valores politicos establecidos de los ciudadanos, estos agentes son: la
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escuela, los medios de comunicacion y los compaferos, ya sea de trabajo, de
escuela, de clubes, etc.

Identificacion partidista

Dentro del proceso de socializacion, uno de los principales valores politicos que se
transmite es el de simpatia hacia ciertos partidos politicos, eso se llama
identificacion con su partido. Para estudiar esta simpatia como valor politico, existe
el modelo de Michigan, el cual sostiene que los individuos procesan la informacion
politica primordialmente con el valor del sentimiento de identificacion con algun
partido politico; por ello se menciona que, “existe una relacién extremadamente
estrecha entre identificarse con un partido y votarlo” (Anduiza Perea & Bosch, 2009,
pag. 198).

La identificacion que siente el ciudadano con un partido ocasiona que ejerza un voto
reiterado, es decir, que vote una y otra vez a lo largo del tiempo por el partido con
el que se identifica; a este tipo de voto se le llama voto normal del individuo, y a ese
comportamiento se le considera no instrumental, sino de caracter emotivo. El voto
normal ayuda a pronosticar una estabilidad electoral, sin embargo, no evita las
alteraciones del voto. Estas alteraciones son a partir de que el individuo ejerce un
voto desviado, este es un comportamiento ocasional que adopta el elector para
votar en contra del partido con el que se identifica.

Los simpatizantes con el modelo de Michigan defienden que la identificacion con un
partido politico se convierte en una lealtad que perdura, provocando que se vuelva
un valor politico a lo largo del tiempo. Aunque, lo anterior no evita que algunos
individuos al momento de votar en ciertas elecciones voten a favor de candidatos

gue son de un partido diferente al partido con el que se identifican.

Dimensidn izquierda-derecha

Otro valor politico importante es la ideologia izquierda-derecha, el cual se define por
los resultados que persigue y por los medios que utiliza. Asi, “en funcidén de los
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resultados que persigue, la izquierda se define como aquel valor politico (o
ideologia) que busca una mayor igualdad entre los ciudadanos. En funcion de los
medios que utiliza, la izquierda seria aquel valor politico (o ideologia) que pretende
una mayor implicacion del Estado en la economia y en la sociedad, la derecha se
define en oposicion a aquélla” (Anduiza Perea & Bosch, 2009, pag. 203). Lo
importante es distinguir que en la escala ideoldgica se encuentra de un lado la

izquierda y de otro la derecha, dos ideologias con fines y medios muy heterogéneos.

Para analizar las ideologias existe el modelo ideoldgico del voto, el cual argumenta
que cuando el ciudadano vota por el partido que esta en concordancia con su
ideologia izquierda-derecha, su voto se vuelve una manifestacion emotiva de su
identificacion dentro de la escala ideoldgica izquierda-derecha. Existe una relacion
importante entre la posicion ideologica del elector y el partido por el que vota; asi
pues, el voto normal es “es aquel voto repetido, una y otra vez a lo largo del tiempo,
derivado de la ideologia izquierda-derecha del elector” (Anduiza Perea & Bosch,
2009, pag. 207).

En contraste con la posicidon social que es capaz de dar una explicacidon de la
permanencia del voto, pero no del cambio de este, los valores politicos proporcionan
una explicacion mas completa, ya que permite dar cuenta de la permanencia y del
cambio del comportamiento politico de mediano plazo. Sin olvidar que es
trascendental mencionar que la ideologia izquierda-derecha es diferente al voto,
debido a que a veces el voto logra reforzar la ideologia con la que se identifica el
elector, pero otras veces llega a modificarse.

Un factor mas que llega a influir en el voto es el nacionalismo, este varia entre
paises; asimismo, el valor politico con mas influencia en el comportamiento electoral
es distinto en cada pais. El nacionalismo también implica un acto emotivo, por ello,
la escuela racional del comportamiento electoral intenta cambiar el modelo
ideoldgico que explica el voto tradicional; la modificacion es dentro de la idea de que

el motivo del voto no es emotivo, sino un asunto racional. Sostienen que el elector
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busca con su voto la maximizacion de la utilidad, sin importar la ideologia de los
partidos, teniendo en cuenta que estos cambian de rango ideoldgico a través del

tiempo.

Se puede hablar de electores sin ideologia cuando estos no reconocen su ideologia
dentro del rango izquierda-derecha, asi como si sostienen opiniones politicas que
no tienen convergencia y son inestables. Por lo anterior, el modelo ideoldgico del
voto es conflictivo, dado que si los individuos no votan a partir de su ideologia
izquierda-derecha es porque estos no tienen ideologia con la que identificarse.

Comportamiento politico: contexto y coyuntura

Una de las criticas a las explicaciones del voto a partir de los valores politicos, es
que son explicaciones del contexto y la coyuntura, debido a que los electores,
actualmente, se identifican menos con los partidos politicos existentes. Los criticos
argumentan que el comportamiento electoral se encuentra mayormente influido por
factores coyunturales y contextuales. La estabilidad del voto se pierde y, “por tanto,
es mucho mas probable que los electores cambien su voto cuando cambien las
circunstancias coyunturales” (Anduiza Perea & Bosch, 2009, pag. 220). Por otro
lado, el cambio del sistema de partidos ocasiona un debilitamiento en la influencia
de la ideologia en el voto, principalmente por la aparicion de nuevos partidos.

En los casos en que los valores politicos no son fuertes, el ciudadano decide primero
su voto y después se ajustan sus valores politicos de acuerdo con su
comportamiento electoral. Se reconoce que lo antes mencionado no significa que
los valores politicos ya no tengan influencia en el voto, sino que han surgido nuevos

valores politicos que han desplazado a los tradicionales.

Comportamiento electoral y posmaterialismo

Un nuevo valor politico es el posmaterialismo, con el cual se sostiene que se

persiguen objetivos jerarquizados, y hasta que se logran satisfacer unos, se
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persiguen los otros. Dentro de esta jerarquizacion se encuentran primero la
supervivencia y la seguridad fisica, después se hace una valoracion de los recursos
escasos, los cuales buscan el bienestar material. Asi pues, cuando se tienen
satisfecha la seguridad fisica y el bienestar material, se buscan objetivos menos
materiales, tales como la libertad, la autorrealizacién, la participacion, la solidaridad,
etc.

Se sostiene que los individuos reflejan los objetivos que considera con mas
importancia, y por ello, los valores politicos que tenga se veran afectados por los
objetivos que ya ha satisfecho. Si bien, existe una relacion entre posmaterialismo y
voto, también es cierto que resulta problematico, porque no es factor unidireccional

ni una relacion clara como la de la ideologia de izquierda-derecha y el voto.

Autoubicacion e ideologia

Siguiendo la explicacion del voto a través de la ideologia, se sefiala que “el elector
votara al partido que esta ubicado a una menor distancia de su propia autoubicacion
ideoldgica. El votante actuaria asi con la intencion de maximizar la utilidad que le
reporta el voto” (Anduiza Perea & Bosch, 2009, pag. 232). Por otra parte, los
partidos buscan una mayor utilidad, por ello su ubicacién ideolégica sera cambiante
con el objetivo de conseguir el mayor numero de votos, por esto se mueven

constantemente en la escala ideoldgica izquierda-derecha.

El modelo de autoubicacion permite pronosticar que un elector racional cambiara su
voto a partir de las modificaciones que los partidos politicos hagan estando en
competencia. Conviene mencionar que a este modelo se le encuentra la fortaleza
por su capacidad para explicar cambios en el comportamiento electoral de los
ciudadanos, ya se a corto o mediano plazo. Se considera que los electores
racionales tienen la inclinacion a realizar un voto util, este es el fendmeno “por el
que el elector no vota al partido que prefiere, sino a aquel partido que prefiere entre
los que tienen posibilidades reales de gobernar’ (Anduiza Perea & Bosch, 2009,

pag. 237). También influye la identificacidn ideoldgica, puesto que el elector votara
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por el partido que este mas cerca con su identificacion ideoldgica, mientras que los
partidos variaran su capacidad de atraccion de votantes dependiendo donde se

ubiquen en la escala ideologica izquierda-derecha.

En cambio, se agrega que existe el voto tematico, el cual sucede cuando el elector
no vota a partir de su posicién social o sus valores politicos, sino que lo hace
dependiendo de si esta de acuerdo o en desacuerdo con la posicion de un partido
politico en diversos temas de debate y opinién publica; asi pues, “el ciudadano
podria acabar votando por aquel partido que mantuviera una posicion similar a su
propia opinion sobre el asunto del que se trate” (Anduiza Perea & Bosch, 2009, pag.
246).

El ciudadano forma sus opiniones sobre los temas por medio del seguimiento de los
debates sobre asuntos publicos, se le atribuye cierta autonomia, dado que la
influencia que puedan ejercer los valores politicos no es muy relevante. El peso del
seguimiento de los debates o de los valores politicos dentro de las opiniones del
elector, es lo que determinara si se vuelve un voto tematico relativamente habitual.
Por lo anterior, “parece claro que, en situaciones de cierta debilidad de valores
politicos, cuando la identificacion con los partidos se erosiona y la ideologia
izquierda-derecha se debilita, las opiniones de los ciudadanos sobre los asuntos
sometidos a debate seran menos predeterminados por estos valores. En estos
contextos, el voto tematico puede llegar a ser considerable” (Anduiza Perea &
Bosch, 2009, pag. 250).

Voto econémico

Cabe mencionar que, una manera distinta de explicar el voto es por medio de la
relacion que existe entre la economia y este, se conoce como hipoétesis de la
responsabilidad, la cual hace alusion de que, si la situacidon econdmica es favorable,
los ciudadanos votan por el mismo gobierno, mientras que cuando la situacion
economica es desfavorable, los ciudadanos realizan un voto de castigo, retirandole

su apoyo electoral al gobierno.
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Como ya se analizd, existen diversos factores explicativos que ayudan a
comprender el comportamiento electoral y politico, los cuales pueden variar
dependiendo el contexto y lo que se quiera lograr a partir de una investigacion.
Debido a que, ciertos factores pueden ser aplicables a una poblacién objetivo,
mientras que otros no se pueden aplicar. Lo importante, es reconocer y determinar
cuales son las causas que llevan a un ciudadano a votar por determinado partido.
En esta investigacion se hara mas alusion a los valores politicos a partir de la
posicion social como la variable explicativa del voto de los ciudadanos.

1.2 Clientelismo Electoral
En este apartado se hizo una recoleccion de los conceptos de diversos autores que
se utilizaron en los articulos revisados para el estado del arte de la presente
investigacion, se encontraron bastantes similitudes entre autores base, pero se
agruparon los conceptos con convergencias, agregando la peculiaridad que se le
da al concepto de clientelismo dependiendo del autor. Es conveniente sefalar que
algunos autores y su definicién de clientelismo se encuentran en las diferentes
definiciones agrupas, sin embargo, no hay mucha diversidad en como definen al

fendmeno, dado que solo se puede definir negativa o positivamente.

Se agruparon cuatro conceptos a partir de los autores base utilizados, cada
concepto difiere del otro, y dentro de este se encuentran ciertas caracteristicas que
los autores agregaron a la definicion de clientelismo. Es importante resaltar que hay
un concepto de clientelismo mas orientado a la instrumentalidad del fenbmeno; otra
definicion hace referencia a cuestiones culturales y con una funcionalidad dentro del
sistema democratico; en cambio, existe otra definicidon que sefala al clientelismo de
forma de negativa, con las caracteristicas que el fenbmeno conlleva; y, por ultimo,
hay una definicion enfocada en los sentimientos y los valores que intervienen dentro

de la relacion clientelar.
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Clientelismo como relacion instrumental

La primera definicion agrupada se enfoca a la instrumentalidad y sostiene que, el
clientelismo es una relacion diadica y asimétrica, con vinculos entre el patrén
(politicos) y el cliente (el electorado), los cuales controlan recursos diferentes dentro
de un intercambio particular que satisface las partes implicadas en esta relacion,
por medio de beneficios y favores a cambio de votos y apoyo politico (Audelo, 2004;
Caciagli, 1996; Cazorla, 1996; Davila, 1999; Dotta, 2006; Gonzalez, 2007; Hilgers,
2011; Maiz, 1994; Munoz, 2013; Schroter, 2010; Scott, 1972; Szwarcberg, 2012;
Tapia & Gaticia, 2016; Wantchékon, 2003; Wolf, 1996; Zapata, 2016), sin olvidar
que es una relacion que se sustenta en el pragmatismo (Corrochano, 2002).

Esta relacion es establecida de forma voluntaria y legitima dentro de la legalidad
(Corzo, 2002), asimismo es una relacidon informal, (Audelo, 2004; Caciagli, 1997;
Schroter, 2010;) que implica un beneficio mutuo entre los actores implicados
(Schedler, 2004), socialmente desiguales (Audelo, 2004; Caciagli, 1996;
Hernandez, 2006; Scott, 1972; Wolf, 1996) que buscan la maximizacion de sus
utilidades (Davis, 1973). Es una forma de solucionar los problemas (Finucci, 2011)
y necesidades inmediatas (Dotta, 2006), asi como apoyo a los ciudadanos (Kitschelt
& Wilkinson, 2007). Tiene una concepcion instrumental de costo-beneficio, esto es
su dimension racional; mientras que la dimension normativa implica el

reconocimiento mutuo (Auyero, 1997).

Clientelismo e identidad

La segunda definicion agrupada esta orientada a la cultura democratica y sefala
que el clientelismo no es una patologia, sino que es parte de la democracia como
otra institucionalidad (Davila, 1999; O Donnel, 1996) y sirve de base para ordenar
su funcionamiento (Leal & Davila, 1990) ya que ayuda al entretejimiento de
relaciones que fortalecen la identidad y el apego de actores a determinadas
creencias y valores (Hernandez, 2006); ademas articula el estado, el sistema
politico y la sociedad (Auyero, 1996).
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Es una manera de acercar al ciudadano a la autoridad y al Estado (Corzo, 2006;
Graziano, 1976) donde las necesidades del ciudadano son tratadas de manera
humana y personalizada (Gunes-Ayata, 1997) en la medida en que acerca a las
partes; ademas, suple las limitaciones de los procedimientos modernos de atencion
y resolucion de las demandas y necesidades de la sociedad, generando un
consenso (Rodriguez, 2002). Por otro lado, se puede considerar como una nueva
virtud ética dentro de las nuevas reglas de la democracia plural (Banégas, 2011),
puesto que es un mecanismo de integracion y dota de seguridad a cualquier
individuo (Corrochano, 2002).

Clientelismo y subordinacion

La tercer definicion que se agrupo es a partir del lado negativo que se puede
encontrar dentro de la relacidn clientelar, los autores argumentan que se trata de
subordinacion politica, manipulacién (Acufia, 2009; Dominguez, Rivera & Zarate,
2015; Tosoni, 2007) y control politico (Landini, 2012), que dafia la politica de los
paises en desarrollo (Hernandez, 2006; Schedler, 2004) y erosiona los postulados
basicos dentro de la democracia (Acufia, 2009) puesto que implica el intercambio
de derechos por bienes materiales y ayuda a la movilizacién electoral (Acuia, 2009;
Schedler, 2004; Tosoni, 2007).

Se agrega que las relaciones clientelares se encuentran en un tipo de cultura donde
la falta de respeto a las reglas formales es parte de la sobrevivencia (Castro, 2017);
se caracteriza por ser una practica moralmente reprobable, que, si bien es
voluntaria, también es obligatoria, ya que crea una dominacién inestable (Auyero,
1996; Tosoni, 2007) y se basa en lazos de control y dependencia (Auyero, 1996;
Roniger, 1991). Es una relacion selectiva, particularista y difusa (Auyero, 1996;
Caciagli, 1996; Roniger, 1991) asi como excluyente (Acufia, 2009) que usa recursos
publicos a través de politicas publicas (Aparicio & Corrochano, 2005). Asimismo, es
una especie de deformacién de la representacion (Acuia, 2009) y es una cultura
antipolitica con elementos de temor, coaccion e intimidacidén (Mantilla, 2013) que no
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trata tanto de la oposicion entre favores y derechos, sino de la conversién corrupta
de derechos en favores, no se trata de democracia sino de autoritarismo negociado
(Caciagli, 1996).

Clientelismo y lealtad

La ultima definicion se relaciona mas con los sentimientos y los valores que
intervienen en el clientelismo, esta ve a la relacion clientelar como cadenas de
prestaciones en las cuales las obligaciones morales e imperativos afectivos
importan (Auyero, 1996; Vommaro & Quiros, 2011) basandose en la lealtad y
confianza mutua (Gutiérrez, 1998; Landini, 2012; Schroter, 2010), esta ultima es la
clave de la relacion clientelar (Maiz, 1994), asi como en fidelidades personales (Leal
& Davila, 1990).

El fendbmeno clientelar se basa en el intercambio simultaneo de dos tipos diferentes
de recursos y servicios: instrumentales (politicos o econdmicos) y sociables o
expresivos (promesas de lealtad y solidaridad) (Auyero, 1996; Roniger, 1991).
Ademas, en él existe un calculo moral, es decir, la posibilidad de contar con el otro
(Vommaro & Quirds, 2011) e involucra la participacion informada y calculada para
hacer responsables a los politicos (Gay, 1997). Sin olvidar que, las partes
involucradas muestran su aprecio hacia la otra y la relacion que mantienen a través

de contactos personales (Caciagli, 1996; Gonzalez, 1997; Graziano, 1975).

Vertientes analiticas para el estudio del clientelismo

Siguiendo la propuesta que plantea Rosalinda Castro (2017), existen cuatro
vertientes analiticas que sirven para estudiar el clientelismo electoral. Estas son: la
historico-cultural, la psicologica, la de redes sociales y la instrumental. Es
conveniente mencionar que, los estudios del clientelismo no adoptan una unica
manera de abordar el fendmeno, sino que se apoyan entre ellas puesto que es
considerado un objeto de estudio complejo que necesita ser estudiado a través de
la ayuda de diversas perspectivas.
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La primera vertiente para el estudio del clientelismo electoral se trata de la historico-
cultural, esta sefiala que el contexto donde se encuentra el individuo influye en que
este entre en relaciones clientelares. Ademas, ve al clientelismo como “una realidad
cotidiana en la sociedad y es mas que dificil desprenderse de sus practicas, porque
se situan en un tipo de cultura, donde la falta de respeto a las reglas formales forma
parte del repertorio individual y del colectivo para la sobrevivencia” (Castro, 2017,
pag. 126).

Asimismo, el clientelismo se caracteriza por no ser especifico de un periodo
temporal y por adaptarse a cambios estructurales, es decir, que su arraigamiento
en una sociedad determinada es mas fuerte que la voluntad y las reformas
estructurales que intentan eliminar las relaciones clientelares. El clientelismo se
puede dar tanto en sociedades tradicionales como en sociedades modernas, asi

como en paises en vias de desarrollo y en paises desarrollados.

En cambio, la vertiente psicoldgica no le interesa el contexto y su enfoque es en los
individuos, ya que intenta conocer las razones y los motivos por las que el individuo
entra a una relacion clientelar. Por ello, “a través del trabajo de campo se busca
darle voz a quienes son considerados clientes. Se toma en cuenta la realidad que
viven y como ellos viven esa relacion; es decir, se ocupa menos de la realidad
objetiva que, para efectos de esta discusion, serian las condiciones estructurales”
(Castro, 2017, pag. 129).

Con esta vertiente es importante, para los estudios del clientelismo, tener en cuenta
las emociones que surgen en la relacion clientelar, asimismo dar cuenta de cémo
esas relaciones son vividas por los actores que participan. Las investigaciones que
se centran en la perspectiva psicologica intentan estudiar como se legitiman las
ayudas y cuales son los sentimientos en los que se apoyan las practicas

clientelares. En resumen, este tipo de investigaciones se basan en los sentimientos
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gue provoca estar dentro de una relacion clientelar, asi como los sentimientos que

llevaron a que el ciudadano entre a este tipo de relacion.

La tercera vertiente es la de redes sociales, la cual se enfoca en los vinculos que
tiene el ciudadano como el de parentesco, el de vecindad y las de tipo laboral y
cdmo a través de entablar este tipo de relaciones obtiene recursos materiales como
dinero, cemento, tinacos, etc., o recursos inmateriales como apoyo y amistad. El
analisis central de esta vertiente es en “el desarrollo de una relacién de reciprocidad
de largo plazo en el plano de las redes sociales vecinales y también analiza el
vinculo existente entre un grupo o entre una comunidad con actores u
organizaciones de mayor poder que tienen mas recursos, informacion y autoridad

formal legitimada” (Castro, 2017, pag. 133).

Ademas, se estudian las relaciones que surgen dentro de la relacion clientelar, es
decir, la vertiente analiza las redes con las que se entra a la relacion clientelar y las
redes que se originan estando en ella. Las redes son importantes dentro del
clientelismo, debido a que la movilizacion de recursos permite tener asegurados
posibles votantes en épocas electorales. Igualmente, los individuos insertos en
redes sociales clientelares notan los beneficios que les proporciona ser parte de
estas redes, y algunos recursos obtenidos en ellas no se pueden obtener de otra

manera.

Por otro lado, la vertiente instrumental tiene un enfoque sobre el clientelismo desde
una idea de intercambio que se da entre un cliente y un patron, este intercambio
resulta benéfico para ambas partes, y la posicion social no tiene relevancia dado
que los dos actores logran alcanzar sus objetivos. También, no considera
trascendental la igualdad de condiciones de los patrones y los clientes, lo que
importa para esta vertiente es lo que esta dispuesto a ofrecer cada actor para entrar

a la relacion clientelar.
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Por lo anterior, esta vertiente estudia principalmente “los procesos que afectan la
compra y la venta de votos; asimismo, esta vertiente cataloga el intercambio del
voto por ayudas como una relacidn econdmica, sin tomar en cuenta elementos
culturales; o lo cataloga en la estructura social para tratar de explicar el fendmeno
clientelar” (Castro, 2017, pag. 140). Asimismo, ve a la desigualdad como funcional
dentro de la relacidn clientelar, puesto que en las sociedades donde hay una

desigual distribucion del ingreso es mas factible la compra de votos.

El problema del clientelismo no es simple, porque el contexto es importante y tiene
efecto en la conducta del individuo, y no se trata simplemente de un “intercambio
racional de votos por ayuda, sino que implica practicas culturales y contextos
sociales que van mas alla de las coyunturas politico-electorales” (Castro, 2017, pag.
140). Por ello, estudiar el clientelismo desde una sola vertiente es reducir su
complejidad, asi pues, se recomienda que se estudie entre varias de ellas para que

el analisis sea mas completo.

En la presente investigacion se utilizara como vertiente principal, la instrumental ya
que se pretende analizar al fendmeno clientelar como una relacion que trae
beneficios a los actores involucrados. Y como vertiente secundaria, se utilizara la
vertiente histérico-cultural, con el fin de contextualizar el fenbmeno en la sociedad
donde se pretende estudiar; igualmente, se tomaran en cuenta los aspectos
negativos que existen dentro del fenomeno clientelar, puesto que es un acto que

interviene en la decision del votante.
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Capitulo Il: Estado del Arte sobre los Estudios de Clientelismo

La clasificacion del siguiente estado del arte se fundamenta en el articulo Vertientes
analiticas del clientelismo electoral: ;son valores o puro interés? de la autora
Rosalinda Castro Maravilla (2017). El articulo hace un recuento de las principales
posturas tedricas que estudian el clientelismo: la histérico-cultural, la psicologica, la
de redes sociales y la instrumental. A partir de las cuatro vertientes tedricas que
propone la autora es como se agruparon los siguientes articulos que conforman este

apartado.

Los articulos que se encuentran dentro de la vertiente historico-cultural es debido a
gue su perspectiva de estudiar al clientelismo hace referencia a que el fendmeno
surge en culturas donde no existe un respeto por las reglas y esa es la manera de
sobrevivir al contexto; ademas de que no es un fendbmeno de una sociedad en

particular, sino que es muy adaptativo.

En la vertiente psicologica estan las investigaciones que se estudiaron al
clientelismo desde la subjetividad del individuo para conocer sus motivaciones para
entrar en la relacion clientelar, asi como las emociones que son generadas dentro
de estas y como viven dicha relacion. Por ello, estos estudios se caracterizan por
hacer trabajo de campo.

La vertiente que se enfoca en los vinculos de donde surgen redes que permiten
beneficiarse con ciertos recursos, es la de redes sociales, la cual estudia toda una
comunidad o un grupo y sus relaciones con personas, partidos u organizaciones
que tienen mayor poder y recursos. Asimismo, analiza los beneficios que se originan

por pertenecer a estas redes que se han establecido.
La ultima clasificacidn es la vertiente instrumental donde estan las investigaciones

que consideran al clientelismo como una relacion donde ambas partes obtienen

beneficios y logran alcanzar sus fines, sin tomar en cuenta la asimetria de recursos.
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Aunque, si hace referencia que se da mas la relacidn clientelar donde existe
carencia de recursos. Por otro lado, considera como relacion econdmica al

intercambio que se da entre el voto por ayudas, regalos o dinero.

Vertiente historico-cultural

El primer articulo que pertenece a esta vertiente es “Quien no tranza, no avanza:
una aproximacion etnografica al clientelismo politico en México” (Gonzalez, 2007).
Esta investigacidon es sobre un trabajo de campo en el municipio de Xico, Veracruz
y en Jiquilpan, Michoacan. Considera al clientelismo como un rasgo dafino y
persistente de la politica, por ello intenta mostrar que es un fendbmeno que es
practicado por todos los ciudadanos, y no solo de los de clase baja; asi como que
varia la forma en que participan en el clientelismo dependiendo su nivel

socioeconomico.

Se hace una distincion entre tres niveles socioecondmicos de los ciudadanos, con
el fin de diferenciar entre autbnomos o dependientes. Para el autor, los ciudadanos
autonomos son la clase de los patrones y la de los intermedios, mientras que los
dependientes son la clase de los clientes. La diferencia radica en los ciudadanos
autonomos pueden tener una movilidad social y una participacion en la politica mas
libre, en cambio, los dependientes no tienen esas posibilidades de movilidad y su
participacion esta mediada, estando limitada a decidir si intercambian o no su voto.

En el trabajo de campo encontré comportamiento politico de ciudadanos con pocos
recursos y que tranzan, asi como los que respetan la ley. Lo mismo pasa con los
autébnomos. En conclusién, el fendbmeno clientelar afecta tanto a ciudadanos
autébnomos como dependientes. Y para poder entender el clientelismo en México,
se debe tomar en cuenta que el comportamiento politico se muestra como indicador
socioeconomico, porque hay limites determinados de participacion politica en
funcion del estrato socioecondmico de pertenencia del ciudadano.
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El articulo “¢ Qué es clientelismo? Algunas claves para comprender la politica en los
paises en vias de consolidacion democratica” (Audelo, 2004) define al clientelismo
con las caracteristicas de que es una relacion informal de intercambio con beneficios
mutuos, en la cual el patron ofrece bienes materiales y recursos, y el cliente da a
cambio lealtad, apoyo politico o votos. Este articulo esta en la vertiente histérico-
cultural dado que argumenta que la hipétesis de considerar al clientelismo como
fendbmeno Unicamente de los paises en vias de desarrollo o paises con tradiciones
antidemocraticas es falsa porque no existe una relacion directa entre desarrollo

democratico y econdmico con el clientelismo.

Asi, el autor hace una propuesta de una tabla donde agrupa lo que ofrecen tanto el
grupo de interés o clientes como los partidos politicos y el gobierno, aludiendo que
solo se necesita tener poder de cualquier tipo para realizar practicas clientelares.
Con esto, llega a la conclusion de que el clientelismo resulta una realidad cotidiana
en las sociedades, la cual resulta dificil alejarse de ella, puesto que este fendmeno
ha encontrado en culturas como la mexicana, donde hay una constante actitud a no

respetar las reglas formales, un contexto perfecto para su preservacion.

Susana Corzo (2006) en su articulo “El clientelismo politico como intercambio”
plantea que el clientelismo tiene distinta manifestacion dependiendo el contexto en
que se encuentre y argumenta que llega a ser un instrumento valido en las
democracias. Siguiendo eso, las caracteristicas que le atribuye al clientelismo es
que esta dentro de la legalidad y es beneficiosa para ambas partes. Asimismo, es
una manera de aproximar al ciudadano y al Estado, debido a que acerca a diversos

grupos a los recursos publicos.

Corzo llega a la conclusion de que el clientelismo esta al servicio de la democracia,
especialmente como instrumento de aumentar la participacion politica y de acercar
al ciudadano y la administracion. Menciona que el uso que se haga de las relaciones
clientelares es lo que determina si son vistas como patologia o como instrumento;

ademas, no es necesario que evite los principios de legalidad y legitimidad.
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El articulo “El clientelismo politico desde la mirada mediatica. Una introduccion al
problema” (Dotta, 2006) se hace un analisis de como el clientelismo es dado a
conocer por los medios de comunicacion, y sefiala que es un enfoque negativo el
qgue se transmite del fendmeno puesto que los medios de comunicacion denuncian
al clientelismo como un acto relacionado con la corrupcién e incapaz de resolver las
demandas de los ciudadanos. Se menciona que el problema se encuentra en cémo
es la concepcidn de democracia que se expande a los gobernados, ya que el
gobierno debe garantizar ciertos bienes de subsistencia, sin embargo, su ausencia
facilita la aparicidén de las relaciones clientelares.

Para la visidn mediatica, el clientelismo es consecuencia de los intereses personales
de la clase politica y la ineficiencia de las instituciones del Estado para mantener
una participacion ciudadana y ayuda social mas transparente. La conclusion del
analisis radica en que los medios de comunicacion no dan una solucion para los
problemas y estas no saldran de ellos, sino que deben de salir de los sectores de la
sociedad que tengan interés de que haya una democracia fuerte, igualitaria e

inclusiva.

El articulo “Clientelismo en Guatemala y El Salvador: ;condicionan los distritos el
comportamiento clientelar?” (Martinez & Corral, 2015) hace una evaluacién de las
caracteristicas de ciertos distritos electorales y como estas afectan la posicion que
llegan a tomar los legisladores para practicar relaciones clientelares, esto a través
de la encuesta del Proyecto Elites Parlamentarias de América Latina (PELA). La
encuesta pregunta a los legisladores que tanto usan las practicas de ofrecer bienes,
oportunidades de trabajo y beneficios a la comunidad para la obtencion de votos.

Para esta investigacion usaron dos preguntas, una para evaluar hasta qué
condiciones se ofrecen beneficios a cambio del voto y otra para analizar la
percepcion que tienen los legisladores sobre estas practicas en el pais. Los
resultados fueron que los diputados tienen el conocimiento que el comportamiento
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clientelar es comun en los procesos electorales; sin embargo, los porcentajes son
bajos en la pregunta de si utilizan las relaciones clientelares. Por otro lado, en
relacion con el analisis del contexto dio resultados mas concluyentes para explicar
las practicas clientelares que surgen en él, esto a través de dos variables
relacionadas con los distritos de los que provienen los legisladores y otras dos sobre

los recursos con los que cuentan estos.

En la investigacion “Elementos conceptuales del clientelismo politico y sus
repercusiones en la democracia” (Acufia, 2009) se hace un analisis del clientelismo
como una practica informal que esta dentro de la democracia y como causante de
la erosién de postulados basicos dentro de esta. Por ello, se le ve al clientelismo
como una manera de perjudicar al Estado de derecho y a la democracia, dado que
existe una dependencia de control con lazos jerarquicos establecidos en las
diferencias de poder y en la desigualdad, esto ocasionando una subordinacién.

Se llega a la conclusion de que el clientelismo es una manera de generar
expectativas y la democracia representativa se ve limitada por las posibilidades de
los candidatos a ofrecer y prometer, volviendo a las ofertas en chantajes que
perjudican la calidad de la democracia y deformando la representacion, debido a
que el clientelismo es personalista y excluyente, asimismo disminuya la posibilidad
del resto de la poblacion a acceder a servicios de manera igualitaria.

En el ensayo “El clientelismo posmoderno” (Corrochano, 2002) se plantea al cliente
Nno como una persona explotada por el patrén, sino que para ser parte de la relacion
clientelar es necesario estar informado para sacar ventaja, por ello aborda al
clientelismo como un estilo de vida politica factible. Se menciona que el grado de
institucionalidad y adaptabilidad del fendbmeno se acompafa de la aceptacion
subjetiva. Asimismo, es una relacion pragmatica que es inducida por condiciones
contextuales en donde la legitimidad es dependiente y la coaccion y manipulacion
se vuelven probables. Por ello, el clientelismo posmoderno no se basa en la
racionalidad del cliente, dado que renuncia a ella.
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El autor sefala que el clientelismo implica la asociacién de tres circulos: cultura
politica tradicional, pobreza y ausencia de instituciones alternativas para la dotacion
de seguridad. La conclusion a la que llega es que el cliente no es opuesto al
ciudadano, sino que es hibrido entre este y el esclavo, ya que ha sacrificado su
autonomia por factores que difieren de cada individuo, los cuales pueden ser
culturales, socioecondmicos o institucionales. Ademas, la relacion clientelar es una
forma de aprovechar lo que se ofrece, aunque la racionalidad de los clientes se

vuelve condicionada.

En el articulo “Al margen del poder y de la comunidad: ‘la cultura politica” del
clientelismo” (Mantilla, 2013) busca poner al clientelismo en el ambito politico y
analiza como el clientelismo es parte de la cultura politica, pero trabaja a través del
hundimiento de esta; aunque, no deja de lado que la relacion clientelar conlleva
valores morales como la lealtad y la solidaridad. La hipétesis de la autora hace
referencia a una cultura politica aspiracional en México, donde no se logra por la

persistencia del clientelismo.

Por ello, sefiala que el clientelismo esta en el marco de ser una cultura antipolitica,
puesto que el clientelismo como un intercambio hace referencia a una relacion
desigual donde el dominante es el patrén porque controla mas recursos que el
cliente. El clientelismo es adaptativo y no ha sido eliminado por la modernizacion ni
por la democratizacidén; permaneciendo su caracteristica de tener la capacidad de

controlar las acciones de otros gracias a una conversion de derechos en favores.

Desde otra perspectiva se dice que el clientelismo es parte de la cultura politica,
puesto que se le atribuyen valores positivos como la amistad, solidaridad y la lealtad;
sin embargo, como fendmeno invasor del ambito gubernamental y de la vida
econdmica y social, a veces se olvidan los elementos negativos que conlleva como
el temor, la coaccion y la intimidacion. Por lo anterior, es una practica antipolitica,

porque debilita las instituciones democraticas. En conclusién, menciona que los
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valores positivos, que se le atribuyen al clientelismo, le permiten tener cierta
legitimidad, aunque dichos valores son contaminados cuando se usan como forma

de subordinacién y manipulacion.

Vertiente psicologica

Los cuatro articulos presentados en este apartado corresponden a resultados de
trabajos de campo, el primer articulo es “El voto es nuestro. Como los ciudadanos
mexicanos perciben el clientelismo electoral” (Schedler, 2004) y es un estudio
basado en entrevistas cualitativas con el fin de obtener la forma en que los
ciudadanos evaluan el intercambio de votos por bienes. Se sefala que existe la idea
de que los pobres son los ciudadanos clave para la relacion clientelar, ya que
pueden ser facilmente manipulables debido a su condicién de miseria y necesidad,
el autor intenta comprobar dicha idea a través de 81 entrevistas realizadas a
residentes de comunidades rurales marginadas de México.

En las entrevistas dan cuenta que los ciudadanos no consideran que recibieron
beneficios a cambio de su voto, sino que recibieron ayudas, las cuales son una
obligacion de los politicos. Asimismo, los entrevistados no consideran a las
elecciones como una oportunidad de obtener beneficios a cambio del voto, mas bien
consideran a ese tipo de relaciones como ilegitimas. Por otro lado, los entrevistados
hacen referencia a una carga moral si reciben algun beneficio o ayuda, ya que
tendrian una deuda que pagar; aunque, si llegan a aceptar algun apoyo, mencionan

que la gratitud debe corresponderse con las ayudas recibidas.

Los entrevistados se mostraron apegados a su derecho del voto libre, y prefieren un
bien colectivo, asi como su libertad, por ello rechazan beneficios personales a
cambio de lealtades electorales. En conclusion, sefiala que el prejuicio, de que todos
los pobres aceptan entrar a la relacion clientelar, es falso, puesto que aun se siguen
las normas democraticas que evitan aceptar la comercializacion de los derechos

politicos.
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“El clientelismo politico como factor influyente en el sufragio” (Dominguez, Ribera &
Zarate, 2015) presenta resultados de una investigacion que utilizo encuestas de
opinion que fueron aplicadas a 60 ciudadanos en el municipio de Atlacomulco,
Estado de México, estos fueron presentados en un congreso y la ponencia se inicio
afirmando que el periodo electoral es una oportunidad de mejorar para las personas
que piensan en vender su voto. La pregunta central de su investigacion es ¢ los
ciudadanos beneficiados del clientelismo politico emiten su voto influenciados por

los incentivos que reciben?

Se presentaron los resultados de seis preguntas de investigacion que dieron como
conclusidn que las personas todavia se guian por las leyes, bajo la consideracion
de que tienen derecho a que su voto sea libre y secreto; asimismo, se les puede
considerar personas con atributos éticos y morales, las cuales prefieren no aceptar
entrar a la relacion clientelar, pero si llegan a entrar no necesariamente piensan

votar por el partido que les proporciono algun beneficio.

El articulo “Usted vino por su propia decision: repensar el clientelismo en clave
etnografica” (Vommaro & Quirds, 2011) hace una comparacion entre dos provincias
argentinas: Buenos Aires y Santiago del Estero. El autor analiza a través de un
trabajo etnografico que los partidos politicos son una via de acceso a bienes
considerados como ayudas sociales. El documento narra las actividades de dos
personas que son representantes de sus colonias con un partido, estas hacen un
trabajo politico de reclutamiento y movilizacion de la poblacién, asi como la
realizacion de un trabajo social a través de la distribucion de recursos de asistencia

y ayuda a los vecinos.

Se considera importante distinguir entre su trabajo politico y su trabajo social, ya
que las entrevistadas dan cuenta de que lo que hacen no es una relacién clientelar,
sino que ellas gestionan ayudas para su colonia como forma de compensacion por
la ayuda politica. Las entrevistadas defienden que ir a movilizaciones es de manera

voluntaria, ya que los vecinos saben que si van pueden recibir apoyos. Por ello, se
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entiende que los beneficios y apoyos obtenidos se obtienen gracias a la ayuda
politica, y no que los beneficios y los apoyos obligan a las personas beneficiadas a

movilizarse.

La conclusién a la que llega es que existe una relacién entre trabajo politico, es
decir, trabajar para algun partido movilizando personas, y trabajo social, o sea
trabajar para el bien de la comunidad a través de la distribucion de recursos de
asistencia. Las relaciones examinadas se basan en los vinculos morales, no
intentan ocultar nada ni consideran malas sus acciones, y su justificacion es

esencialmente moral.

“Practicas clientelares y control politico en la experiencia campesina Argentina”
(Landini, 2012) es una investigacion cualitativa en una comunidad rural de la
provincia de Formosa, Argentina, y busca recabar la perspectiva de los campesinos.
Las técnicas utilizadas por el autor fueron las entrevistas y la observacion
participante, realiz6 70 entrevistas a campesinos y 12 a otros actores, en 26 de ellas
hacen referencia directa a las practicas clientelares. El autor toma como referencia
la definicidon de clientelismo como una relacién entre un patron, el cual proporciona
bienes materiales y proteccion, y un cliente, que ofrece lealtad, apoyo politico y

votos.

Los campesinos entrevistados dividen los tiempos entre politica y normal, en el
primero las relaciones clientelares aumentan y los politicos buscan votos en zonas
marginales, mientras que, en el tiempo normal, ya no es necesario conseguir votos.
Los campesinos aprovechan el tiempo de politica para pedir favores, pero también
tienen intereses por el bien comun. Los entrevistados consideran que las practicas
clientelares son legitimas, puesto que la definen como una manera de que sus
necesidades sean atendidas. Por otro lado, los campesinos no dejan de lado que

las practicas clientelares se vuelven una manera de control politico.
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Aunque, desde la perspectiva de los campesinos las ayudas en tiempo de politica
hacen que sientan que sus necesidades son reconocidas a nivel humano. Asi, el
clientelismo funciona como un instrumento para la supervivencia desde el punto de
vista de los clientes, mientras que para los patrones es una manera de control y
construccion del poder. En conclusion, el clientelismo visto desde la perspectiva del
cliente es una manera de reconocimiento de sus necesidades y, por ello, consideran
al vinculo entablado como legitimo, sin olvidar que critican que las ayudas solo sean
en periodos de elecciones.

Vertiente de redes sociales

Los siguientes articulos de esta vertiente tienen una tendencia a analizar
principalmente las relaciones y las redes que surgen en el clientelismo, el primer
articulo es “Clientelismo politico. Un concepto difuso pero util para el analisis de la
politica local” (Zapata, 2016) el autor intenta descubrir la caracteristica
predominante en los conceptos de clientelismo que ayudan a formar la red clientelar.
Alude a que el clientelismo no debe enfocarse como una forma de corrupcion, sino
que es mas una forma de tejer relaciones, las cuales se forman por personalidades
con distinto poder; por lo anterior, se sostiene que el clientelismo ha hecho cadenas

de uniones entre patrones y clientes.

Se le caracteriza al clientelismo como un mecanismo que sirve de base parar formar
relaciones que ayudan al ordenamiento politico. Por otro lado, se encuentra que
para formar una red clientelar en la politica moderna es necesario que tanto como
patrones y clientes estén ligados a una red de contactos. Asi, Zapata llega a la
conclusién que el clientelismo es un mecanismo de intermediacion que se desarrolla
a través de redes clientelares, utilizado principalmente para conseguir el poder

politico.
En la investigacion “Clientelismo politico: ¢existe el fantasma y como se viste?”
(Schroter, 2010) el autor intenta hacer una definicion universal del clientelismo,

agregando que es un fantasma, dado que a primera vista resulta invisible, sin

39



embargo, se encuentra presente en todos lados y es percibido como algo negativo.
Ademas de la relacion patron-cliente, se puede incorporar un tercer actor, el boker,
que tienen como tarea mediar los intereses entre la relacion de patron-cliente. El
boker se encarga de conseguir los futuros clientes del patron y asi logran entablar
las redes clientelares.

A manera de conclusion, sefala que el concepto general de clientelismo es el
intercambio de bienes y servicios por apoyo politico y votos; asimismo, incluye ocho
atributos que lo caracterizan: asimetria, reciprocidad, dependencia, caracter

personal, informalidad, voluntad limitada, confianza mutua y lealtad.

Auyero (1996) en su articulo “Me manda Lopez. La doble vida del clientelismo
politico” considera que la red clientelista se vuelve necesaria en los tiempos
electorales para construir, articular y conquistar el voto. Le atribuye una doble vida
cronoldgica, porque aun es un mecanismo relevante; y, una doble vida analitica, ya

que su objetividad se encuentra en las redes que establece.

De esta manera, propone que se entiendan las relaciones clientelares como algo
que construyen los actores, dado que la distribucion personalizada de favores y
bienes sigue siendo indispensable para la obtencién de apoyo, lealtades y votos, y
donde la génesis de los lazos clientelares resulta importante si lo que se pretende
es resolver problemas de la vida cotidiana.

“Cuando los partidos politicos se encuentran con sus votantes: un analisis de los
vinculos politicos a través de las redes partidarias y las expectativas distributiva en
Argentina y Chile” (Calvo & Murillo, 2013) es una investigacion que intenta dar una
propuesta de un método comparado para estudiar los vinculos entre los partidos
politicos y los electores, trata de mostrar que depende de los mecanismos de
acceso a los beneficios que moldean las expectativas distributivas de los votantes.
Por lo anterior, el articulo mide la estructura y el tamano de las redes partidarias, asi
como la importancia que le dan los votantes para poder conseguir bienes.
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Realizé dos encuestas representativas a nivel nacional con 2.800 casos, haciendo
una muestra con habitantes de ciudades con poblaciones mayores a 40.000 en
Chile y 10.000 en Argentina. Asi, el trabajo postula que el tipo de vinculo entre los
partidos politicos y los votantes explica las diferencias en las expectativas
distributivas de los electores. Los resultados obtenidos hacen referencia a que la
metodologia utilizada permite comparaciones transversales de los lazos entre los
partidos politicos y los electores; asimismo, permite medir el tamafo de las redes
partidarias, asi como estimar su efecto sobre las expectativas distributivas de los
votantes. En conclusion, se logra descubrir que los partidos generan diversas
expectativas distributivas para sus electores, quienes sus probabilidades de ser
beneficiados dependen de la proximidad que tengan con los miembros del partido.

Vertiente instrumental

En la siguiente vertiente se encuentran los articulos que analizaron al clientelismo
desde una perspectiva donde los beneficios que se intercambian son lo fundamental
dentro de la relacion clientelar. En el articulo “Clientelismo en democracia. Una
propuesta para el analisis de las relaciones clientelares a nivel local” (Garcia, 2005)
el autor hace una recopilaciéon de conceptos y su distincion en el tiempo. La
definicion principal de clientelismo de la que se guia es la de caracterizar a la

relacion como asimétrica, donde intervienen recursos instrumentales y expresivos.

Las tipologias que analiza les dan prioridad a los recursos intercambiados para
poder distinguir los tipos de clientelismo; ademas, considera importante diferenciar
entre recursos instrumentales y expresivos, donde los primeros se refieren a los
recursos economicos ofrecidos por el patron y los segundos ofrecidos por el cliente,
son como la confianza y la lealtad. Llega a la conclusién de que depende de los
recursos intercambiados para poder distinguir entre uno u otro tipo de clientela.

En el ensayo “El clientelismo en Meéxico: los usos politicos de la pobreza”

(Hernandez, 2006), el autor sefala que los pobres son un voto duro y ven al politico
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como un protector que les proporciona subsistencia. Por esta razon, el clientelismo
con un calculo costo-beneficio se vuelve mas importante que el valor que tiene el
sufragio libre. Asi, cuando el cliente va a movilizaciones proselitistas lo hace con el
fin de seguir recibiendo ayudas, dado que se convierte en la unica forma de

solucionar sus problemas.

Aunque las practicas clientelares son cuestionables, a veces resultan la unica
opcidén para ciertas personas de satisfacer sus necesidades, por ello estos sectores
se convierten en los mas leales por sus necesidades, haciéndose dependientes de
los beneficios obtenidos con la relacién clientelar. En conclusion, la estructuracion
del clientelismo se basa en el intercambio y en las relaciones de dependencia para
subsistir.

“Notas sobre el clientelismo politico en la Ciudad de México” (Tosoni, 2007) es un
ensayo que analiza el intercambio de favores por votos entre los pobres del sector
urbano y los partidos politicos en la Ciudad de México. El autor considera que las
practicas clientelares aparecen como un intercambio de bienes, servicios y favores
por lealtad, obediencia y votos. Para el trabajo de campo se selecciondé un
asentamiento irregular en el municipio de Nezahualcoyotl y se relatan las

situaciones de los pobladores, asi como su perspectiva del clientelismo.

Se muestra a los clientes como libres de decidir con quien entablar una relacion
clientelar, dado que participan en las campanias electorales con el fin de condicionar
a los politicos para que intervengan en la solucion de la propiedad de los terrenos.
De acuerdo con la légica de reciprocidad de los colonos, quien recibe queda
subordinado hasta que devuelve. Con lo anterior, se descubre el caracter voluntario
y el calculo que realizan los clientes en los arreglos clientelares para conseguir los
beneficios mas altos. La conclusion es que los clientes también se vuelven agentes
activos en las relaciones clientelares, y estos consideran las practicas clientelares
como una forma efectiva de resolver problemas, donde las alianzas politicas sirven

para condicionar a los candidatos a atender sus demandas.
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El articulo “Clientelismo politico en Argentina: ser o no ser cliente” (Finucci, 2011),
hace una contraposicion del clientelismo, por un lado, esta la vision negativa que
transmiten los medios de comunicacion, y por otro lado esta una vision de
solucionador de problemas. La primera vision sostiene que los pobres soportan un
juego de espejismos con falsas ilusiones de los apoyos recibidos por el gobierno,
donde no cumplen la meta de progreso social y lo utilizan para seguir manteniendo
la materia prima de la produccion de votos. El cliente es visto como victima. La
segunda vision argumenta que el clientelismo es la unica manera de satisfacer las
necesidades basicas de alimentacion y salud, de ahi es que obtiene su legitimidad.
En conclusion, existen dos lados de la moneda del fendmeno clientelismo y es

necesario analizar los dos para poder comprender el fenbmeno.

En el articulo “Actos partidarios y clientelismo politico en Ameérica Latina”
(Szwarcberg, 2012) se define al clientelismo como la distribucion de favores a
cambio de votos, la perspectiva del autor es desde las utilidades de la relacion
clientelar para los partidos politicos y sus candidatos. Por lo anterior, sostiene que
los candidatos utilizan el clientelismo para demostrar su capacidad de movilizacion
de votantes, y asi poder avanzar en sus carreras politicas. Ademas, los actos
partidarios permiten la construccién de las redes clientelares, ya que ayudan para
que los lideres de los partidos recompensen a los candidatos confiables.

El argumento del articulo es que los candidatos compran la asistencia de los
votantes a actos politicos con el fin de demostrar su capacidad de convocatoria, y
poder ser promovidos dentro del partido. El autor hizo una investigacion de campo
con 137 candidatos de siete distritos, realizo 101 entrevistas en profundidad y 36
entrevistas semiestructuradas. Los resultados fueron que las estrategias
clientelares resultaron determinantes para poder movilizar votantes y los candidatos

que las usan llegan a conseguir ascender en el partido.
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“El perfil del votante clientelar en México durante las elecciones de 2000” (Aparicio
& Corrochano, 2005) es un articulo que tiene como objetivo hacer una descripcion
de la persistencia del votante clientelar mexicano, utilizando la Encuesta Nacional
de Compra y Coaccion del Voto 2000. Lo que hace es un analisis multivariado, con
un modelo de regresion logistica para valorar la influencia conjunta de las
condiciones sociales y los vinculos politicos sobre la probabilidad de que los
entrevistados hayan participado en una relacion de tipo clientelar. Los factores
determinantes encontrados para entablar una relacion clientelar fueron la pobreza,
la escolaridad y los vinculos con organizaciones politicas, asi como la edad de los
adultos mayores y las edades laborales.

La conclusion a la que se llega analizando la ENCCV 2000 es que sigue
predominando la imagen tipica del cliente como un elector pobre y sin escolaridad.
Por otro lado, el clientelismo surge mas en zonas donde hay una mayor
competencia politica, y, ademas, tiene la capacidad de adaptarse a la democracia
competitiva y seguir siendo un mecanismo viable en la relacion entre una poblacion

mayoritariamente pobre y el poder.

En el articulo “Clientelismo electoral y subjetivacion politica en Africa. Reflexiones a
partir del caso de Benin” (Banégas, 2011) se menciona que el clientelismo electoral
apareci6 como una virtud para los ciudadanos de Benin. El autor analiza la
economia moral en las practicas clientelares y las formas de mercantilizacion del
voto como una manera de afirmar las virtudes civicas. Utilizo entrevistas, que dieron
cuenta de que los electores benineses descubrieron la utilidad del sufragio;
asimismo, el voto se considera mas un asunto personal. Por otro lado, el periodo
electoral es percibido como el momento en el que pueden recuperar el dinero que

los politicos les han quitado.
Los benineses tomaron conciencia del poder que tenian en la temporada electoral,

por ello aceptan las ayudas de todos los candidatos sin contraer un compromiso, y

asi es como se considera una virtud civica. La conclusién es que las relaciones
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clientelares han sido instrumentalizadas por los de abajo y una nueva forma de

adaptarse a las reglas de la democracia plural.

El autor de “Clientelismo politico y politicas sociales” (Rodriguez, 2002) hace un
estudio de caso a través de un programa social de Argentina llamado Programa de
Pensiones No Contributivas, utiliza un programa para analizar al clientelismo ya que
considera que este opera principalmente en este tipo de ayudas. Sefiala que el
clientelismo se caracteriza por usar recursos publicos e intercambiar puestos de
trabajo, bienes y servicios, el cual busca satisfacer demandas a cambio de

conseguir votos.

Menciona que hay una relacién entre practicas clientelares con politicas sociales
como estrategias del partido del gobierno, por ello se argumenta que el intercambio
clientelar se habilita desde dentro del Estado. Este tipo de programas son dirigidos
a poblaciones en contexto de escasez y extrema necesidad de recursos. La
conclusién es que desde ambas partes el clientelismo funciona como una manera
de solucionar problemas y satisfacer necesidades, por un lado, y por el otro, es una
forma de entender la politica local. De lo que se trata al utilizar practicas clientelares

es de practicar la politica y de satisfacer necesidades.

En el ultimo articulo “Determinantes de la demanda clientelar en México: un analisis
de la identidad del cliente en procesos electorales recientes” (Tapia & Gatica, 2016)
se hace un analisis de los clientes a partir de una investigacién cuantitativa para
sefalar al clientelismo como una estrategia de los partidos politicos para el triunfo
electoral. La investigacion se apoya de modelos probit con datos del Estudio de
Panel México de los afios 2000 y 2006, con el cual se obtiene que las caracteristicas
individuales no influyen en forma directa en la probabilidad de ser cliente, en cambio
la situacion contextual si. Una de las variables significantes para explicar la
probabilidad de ser cliente fue el nivel de marginacion en la colonia del votante.
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La definicion que utiliza de clientelismo es la que considera al fendbmeno como un
intercambio de soporte y apoyo de los ciudadanos por ciertos bienes y servicios por
parte de la clase politica. Los resultados del 2000 fueron que las variables
significativas eran la edad, el nivel socioeconomico del vecindario, los indices de
salud y educacion, asi como las areas mixtas y urbanas. Los resultados del 2006
dieron como variables significativas la edad, el nivel socioecondmico del vecindario

y el indice de educacion.

La conclusion es que las practicas clientelares disminuyeron del afio 2000 al 2006,
y eso se debié a que el cliente se dio cuenta de su poder. Por otro lado, las
estrategias clientelares resultan mas efectivas en zonas de ingresos medios y zonas
urbanas, y los clientes estratégicos son los que pactan con el mejor postor para

asegurar la maximizaciéon de su utilidad.

El estado del conocimiento presentado anteriormente fue clasificado a partir de la
vertiente predominante en cada articulo, sin embargo, es importante reconocer que
hubo mas de una vertiente utilizada en los articulos, debido a que el fenbmeno
clientelar resulta tan complejo que es necesario utilizar diversas perspectivas para

hacer un analisis mas completo.
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Capitulo lll: Casos de Clientelismo en los municipios de Tuzantla,

Juarez y Zitacuaro, Michoacan

3.1 Ficha metodolégica
La presente investigaciéon tiene como finalidad determinar la vigencia del
clientelismo como herramienta utilizada durante las campanas politicas que
coaccionan al votante, esto se lograra a través de la exposicién de las relaciones
causales que llevan a que una persona establezca una relacion clientelar, es decir,
a cambio de un regalo o apoyo dar su voto al candidato y/o partido que se lo otorgé.
Por esta razon, es que se considera una investigacion explicativa, puesto que se
pretende analizar los elementos que intervienen para ejercer una determinada
accion o actitud. Asi pues, la técnica utilizada fue la encuesta, estas fueron de
realizacion propia con un muestreo no probabilistico proporcional. Teniendo asi una
validez interna, dado que se intenta encontrar relaciones de causalidad con un
analisis bivariado, pues son dos las variables principales: relacion clientelar y

coaccion del votante.

Los conceptos utilizados seran dos principalmente: relacién clientelar y coaccion del
votante. Asi pues, se entendera como relacion clientelar a un vinculo diadico y
asimétrico, entre el patron (politicos) y el cliente (el electorado), los cuales tienen el
control de recursos diferentes dentro de un intercambio particular que satisface las
partes implicadas en esta relacion, es decir, que por medio de beneficios y favores
se obtienen votos y apoyo politico. Este tipo de relaciones se caracterizan por las
cadenas de prestaciones que tienen, en donde las obligaciones morales e
imperativos afectivos importan; basandose principalmente en la lealtad y confianza
mutua, donde este compromiso es la clave de la relacion clientelar, ya que se

convierten en fidelidades personales y/o partidistas.
Por ello, se considerara coaccion del votante a la influencia que hay en la decision

al momento de ejercer su voto, esto a través del acto de que algun candidato y/o
partido politico entreguen algun apoyo, ayuda o dadiva a los electores. En
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ocasiones, llega a haber presién e intimidacion por parte de los candidatos y/o
partidos para que la ciudadania acepte las dadivas; asi, al aceptarlas, hay coaccion
para lograr ejercer un voto libre y secreto, puesto que se crea una relacion de
subordinacion entre el patrén (candidatos y/o partidos) y los clientes (los electores).
Cabe destacar que, la coaccion del votante, a través de las practicas clientelares
electorales, es uno de los delitos mas frecuentes durante los procesos para elegir
representantes populares. Este ejercicio clientelar perjudica los principios
democraticos, ya que interfiere en un derecho politico fundamental.

Los indicadores que permitiran la medicion de los anteriores conceptos seran
principalmente los siguiente:

e Edad.

e Ocupacion laboral.

e Nivel de estudios.

e Percepcion propia de ingresos economicos.

e Elinterés en temas politicos de los encuestados.

e Larazdn por la que vota por cierto partido.

e La identificacion con un partido.

e La opinidn que tienen acerca de recibir dadivas a cambio del voto.

e Si existe coaccion del votante por el partido que les ha dado alguna dadiva

Las variables que se utilizan son de tipo nominal, dado que los numeros asignados
a cada categoria, es decir, las opciones de respuesta, solo se usan para indicar la
pertenencia a la categoria correspondiente y no son reflejo de cantidades, como el
sexo, municipio, el nivel de estudios, la ocupacién, la razéon por la que votan, el
partido con que se identifican, aceptar una relacion clientelar y la coaccion del
votante, son asi también variables discretas. Las variables ordinales que se usaron
son cuanto se habla de politica en la casa, la percepcidn del clientelismo y el
testimonio de esta practica en su colonia. Ademas, las variables de intervalo
agregadas son la edad y el nivel de ingresos. Finalmente, las variables
independientes son los datos sociodemograficos, la identificacion partidista y cuanto
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se habla de politica. Mientras que, las dependientes es la percepcion del

clientelismo, la aceptacion de una relacion clientelar y la coaccién del votante.

Para esta investigacion se utiliz6 una muestra no probabilistica y se dividio de
manera proporcional dependiendo la poblacion registrada en la lista nominal de
cada municipio, donde la poblacion total mayor de 18 afios de los tres municipios
es de 136,877. El ambito fue local, en los municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro
Michoacan. Con una confianza del 95% y donde P es igual a Q con un 50% vy el
error muestral es de 0.0563 puntos porcentuales para el conjunto de la muestra,
dando como resultado 303 personas para poblaciones infinitas, por ello, se hizo una
correccion del tamafo de la muestra para poblaciones finitas, teniendo asi 301

personas.

Como la muestra fue proporcional por municipios, la division quedé de la siguiente

manera:
Municipio Poblacion Porcentaje Muestra proporcional
Tuzantla 12468 9% 27
Juarez 10379 8% 23
Zitacuaro 114030 83% 251
Total 136877 100% 301

Fuente: Elaboracion propia con datos de la lista nominal de Michoacén para las elecciones del 2018.

3.2 Datos sociodemograficos de la poblacion estudiada
Dentro de la poblacion encuestada 139 son del género masculino y 162 del
femenino. Correspondiente a la edad de las personas, 168 estan entre 18 y 29 afos,
122 entre 30 y 59 afios y solo 11 se encuentran entre 60 y mas afios. Con respecto
a la ocupacioén de los encuestados, en cuatro categorias se agrupan la mayoria de
estos, puesto que 81 personas son estudiantes, 56 son empleados no
profesionistas, 72 son empleados profesionistas y 53 son comerciantes o tienen un
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negocio propio. Mientras que las otras 39 personas se dividen entre las categorias
de hogar (26), campesino (8), jubilado (2) y sin empleo (3).

Con relacion a el nivel de estudios de los encuestados casi el 80% tienen por lo
menos cursada la preparatoria (111) o la licenciatura (127), con 238 personas del
total de la muestra, las personas sobrantes tienen, con mayor proporcién, un nivel
de estudios hasta la secundaria (40) y, en menor, con un nivel de estudios hasta
primaria (8) o posgrado (15). Por lo que se refiere al municipio de los encuestados,
eso ya se tiene claro por la muestra proporcional que se realizd, por ello, en Tuzantla

se aplicaron 27 encuestas, en Juarez 23 y en Zitacuaro 251.

Finalmente, el nivel de ingresos mensuales de los entrevistados en su mayoria esta
entre menos de 4999 pesos (103) y de 5000 a 9999 pesos (90), esto se logra
entender debido a que una gran parte de la poblacion entrevistada es estudiante,
ademas 105 de la poblacion encuestada se divide entre los ingresos mensuales de
10000 a 14999 (57), de 15000 a 19999 (30), de 20000 a 24999 (8) y solo 13
personas logran tener ingresos mensuales mayores a 25000.

Por otro lado, las medidas de frecuencia central de la edad, género, ocupacion, nivel
de estudios e ingresos de los entrevistados se encuentran en la siguiente tabla:

obtenerla

Alternativa Media Mediana Moda
Género No es posible obtenerla | No es posible Femenino
obtenerla
Edad No es posible obtenerla | De 18 a 29 anos | De 18 a 29 afios
Ocupacion No es posible obtenerla | No es posible Estudiante

Nivel de estudios

No es posible obtenerla

No es posible

obtenerla

Licenciatura

Ingresos mensuales

No es posible obtenerla

De 5000 a 9999

Menos de 4999

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.
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3.3 Resultados de la investigacion

Las siguientes tablas se realizaron con las respuestas obtenidas del cuestionario
aplicado a la muestra establecida en los municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro,
Michoacan. Se debe tener en cuenta que los resultados presentados en este
capitulo son los que fueron considerados mas relevantes, ademas de que el total

de las tablas de contingencia se encuentran en los anexos.

Frecuencias de las respuestas sobre la validez del clientelismo

Tabla 12. ¢ Es valido que los partidos y candidatos repartan regalos durante sus
campanas?
Porcentaje

Nada valido 37.5

Poco valido 9.6

Indistinto 14.6

Valido 12.3

Muy valido 25.6

NC 0.3

Total 100.0

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

En estos resultados podemos dar cuenta que el 47.1% tiene una opinidon negativa
acerca de la estrategia clientelar que se llega a usar por parte de los partidos y/o
candidatos para la obtencion de votos; mientras que, 37.9% esta de acuerdo con

dicha accion. Por lo tanto, el 14.6% que no tienen una opinidon definida, resulta

importante, ya que la diferencia es de menos de 10 puntos porcentuales.

Tabla 13. Si una persona carece de recursos economicos suficientes, ¢es
correcto que reciba regalos a cambio de su voto?
Porcentaje
Nada valido 50.2
Poco valido 7.0
Indeterminado 5.6
Valido 15.3
Muy valido 21.6
NC 0.3
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Total

100.0

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacién de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

En esta pregunta, el entablar una relacion clientelar se justifica debido a la falta de

recursos econdmicas; sin embargo, 57.2% de la percepcion esta en el umbral

negativo y el 36.9% en el positivo. Asi pues, para los encuestados es minima la

aceptacion del clientelismo electoral, esto a pesar de que se justifique con la

escasez de recursos econdomicos.

Tabla 14. Independientemente de la condiciéon economica, ¢ es correcto que

reciba regalos a cambio de la promesa del voto?

Porcentaje
Nada valido 59.1
Poco valido 9.6
Indeterminado 13.6
Valido 12.0
Muy valido 5.3
NC 0.3
Total 100.0

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

En estos resultados ya no se da una justificacion para intercambiar el voto por una

dadiva, asi que la percepcion negativa sube (68.7%) y, de lo contrario, la positiva

baja (17.3%). Dando cuenta con esto que, el hecho de aceptar establecer una

relacion clientelar es mal vista, asi como que, hay un repudié por esa practica

electoral.

pidan el voto?

Tabla 15. Si un partido o candidato ha ayudado a tu familia, ¢ es valido que te

Porcentaje

Nada valido 47.8
Poco valido 10.6
Indeterminado 15.0
Valido 17.6
Muy valido 8.3

NC 0.7

Total 100.0

52



Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulta de la aplicacién de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

En estos resultados se puede vislumbrar que la opinion positiva es baja (25.9%)
respecto a la estrategia de algunos partidos y/o candidatos de ayudar a las familias
y a cambio pedir el voto, sin embargo, sigue representando mas de un cuarto de la

poblacidn, lo cual resulta significativo al momento de las elecciones.

Tabla 16. Si un partido ha ayudado a tu comunidad ¢ es valido apoyarlo y votar
por él?
Porcentaje

Nada valido 25.2
Poco valido 16.6
Indeterminado 23.3
Valido 15.3
Muy valido 18.9
NC 0.7

Total 100.0

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulta de la aplicacién de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

La tabla anterior muestra que hay mayor aceptacién en el hecho de votar por el
partido y/o candidato que ha ayudado a la comunidad donde habitan los
encuestados, con un 34.2%. Este resultado se vuelve significativo al momento de

que un partido y/o candidato va en busca de clientes electorales.

Finalmente, respecto a la validez que tiene recibir regalos a cambio del voto durante
las campafias electorales, oscila entre 37.9, 36.9, 17.3, 25.9 y 34.2, dando como
resultado un promedio de 30.44 por cierto, es decir, que este porcentaje de la
poblacién consideran como legitimo recibir dadivas a cambio de su voto, ademas,
se da a relucir la racionalidad instrumental con la que se decide esta accion, pues

las necesidades econdmicas justifican la aceptacion de una relacion clientelar.
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Tabla 17. En su colonia, ¢ qué tan comun fue durante las campanas del 2018 que
un candidato, partido o funcionario publico ofreciera dinero, regalos o favores
personales a cambio de su voto?

Porcentaje
Muy comun 40.9
Algo comun 28.6
Poco comun 20.9
No sucedi6 9.6
Total 100.0

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulta de la aplicacién de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Correspondiente a estas frecuencias, se puede notar que el 90.4% de la poblacion
fueron testigos de que en su colonia los partidos politicos y/o los candidatos, durante
las campanas electorales, buscaban votos a cambio de dar regalos, apoyos o
ayudas, demostrando que todavia es una practica muy comun durante las
contiendas electorales, dado que los partidos también actuan a través de la

racionalidad instrumental.

Tabla 18. ¢ Usted recibiria un regalo o apoyo a cambio de su voto?
Porcentaje
Si 26.9
No 73.1
Total 100.0

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulta de la aplicacién de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Se puede observar que todavia 27 de cada 100 habitantes si recibiria un regalo o
apoyo a cambio de su apoyo, teniendo asi los partidos politicos a mas de un cuarto
de la poblacion como futuros clientes, los cuales si resultan importantes dentro de

las contiendas electorales.

Tabla 19. ¢ Votaria por el partido que le dio un regalo o algun apoyo?
Porcentaje
Si 21.9
No 78.1
Total 100.0

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulta de la aplicacién de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.
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Con respecto a la tabla de frecuencias anterior, la coaccion del votante equivale a
22 de cada 100 votantes y 22 de cada 27 personas que recibieron alguna dadiva si
votaria por el partido politico o candidato que se la ha otorgado, es decir, la coaccion
del votante logra ejercerse en un 81.4%, dando margen para que, durante las
campanas electorales, los partidos y/o candidatos consideren la practica clientelar

como una estrategia vigente para generar votos a su favor.

Validez del clientelismo, segun edad, ocupacion, nivel de estudios e
ingresos mensuales

Edad

Tabla 28. ¢ Es valido que los partidos y candidatos repartan regalos durante sus

campanas? (Edad del entrevistado)
Edad del entrevistado Total
18-29 afios | 30-59 afios 60 y mas afnos

Nada valido 26.0% 11.0% 0.7% 37.7%
Poco valido 6.7% 2.3% 0.7% 9.7%
Indistinto 12.0% 2.7% 14.7%
Valido 2.7% 9.0% 0.7% 12.3%
Muy valido 8.3% 15.7% 1.7% 25.7%
Total 55.7% 40.7% 3.7% 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

En los resultados presentados en esta tabla se da cuenta de que la edad es un
factor clave en la percepcion que tienen los ciudadanos acerca del clientelismo
electoral; dado que 26% de los jévenes de 18 a 29 anos consideran que es nada
valido que repartan regalos durante las campafas electorales, mientras que esa
misma percepcion en los adultos de 30 a 59 afios disminuye 15 puntos
porcentuales. Asimismo, la opcion muy valido es mayor entre los adultos de 30 a 59
afos con un 15.7% y solo el 8.3% de los jovenes escogieron esa opcion. Lo anterior
se puede explicar con la teoria de los clivajes del comportamiento electoral, la cual
dice que el voto de los jovenes responde a su contexto, es decir, a un sistema
electoral que en periodo de votaciones esta constantemente incitando al voto libre
y secreto, y la compra de votos es considerada un délito.
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entrevistado)

Tabla 34. ;Usted recibiria un regalo o apoyo a cambio de su voto? (Edad del

Edad del entrevistado
18-29 anos | 30-59 afios | 60 y mas afios Total
Si 7.0% 17.9% 2.0% 26.9%
No 48.8% 22.6% 1.7% 73.1%
Total 55.8% 40.5% 3.7% 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Los siguientes datos muestran la disposicion de los ciudadanos a recibir un regalo
0 apoyo a cambio de su voto. Estos arrojan diferencias significativas entre la edad
de los encuestados, donde solo el 7% de 18 a 29 afos contestaron que siy el 48%
gue no; por otro lado, los ciudadanos entre 30 a 59 afos la diferencia de resultados
entre un si y un no es mas corta, siendo esta de solo 4.7 puntos porcentuales.
Asimismo, entre los adultos de 60 y mas se puede decir que de 4 personas, 2 de
ellas si aceptarian alguna dadiva a cambio del voto y las otras 2, no. El
comportamiento electoral se explica a partir de la edad, ya que los jovenes estan
adoptando nuevas formas de razonar su voto, pero los adultos mayores a 30 afios

siguen con la idea instrumental de sacar un beneficio de este.

Tabla 35. ¢ Votaria por el partido que le dio un regalo o algun apoyo? (Edad del
entrevistado)

Edad del entrevistado
18-29 anos | 30-59 afios | 60 y mas afos Total
Si 7.3% 13.0% 1.7% 21.9%
No 48.5% 27.6% 2.0% 78.1%
Total 55.8% 40.5% 3.7% 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

En cambio, una cosa es aceptar la dadiva y prometer el voto al partido o candidatos
que la dio y otra muy diferente es cumplir la promesa del voto. En estos resultados
podemos dar cuenta que entre los jovenes que aceptan el regalo o apoyo, un 7%,
(tabla 34), si existe la disposicion de votar por el partido o candidato que lo ofreci6
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con un 7.3%; igualmente con los adultos mayores de 60 y mas afos la coaccion del
derecho al voto libre y secreto se mantiene. Sin embargo, entre los adultos de 30 a
59 afos la coaccion del votante disminuye, puesto que el 17.9% si acepta la dadiva
(tabla 34), pero solo el 13% cumple con el intercambio de regalo por voto. Asi pues,
la edad resulta determinante para saber como esta votando la ciudadania, ya que
las personas entre 30 y 59 afos tienen mas experiencia en elecciones y son

conscientes que recibir un regalo o apoyo pueden no materializarlo en votos.

Ocupacion

Tabla 36. ¢ Es valido que los partidos y candidatos repartan regalos durante sus
campanas? (Ocupacion del entrevistado)

Ocupacion del entrevistado
Comerci
ante/Ne
Emple | Emple | gocio
adono| ado | propio/E
Estudi profesi | profesi | mpresar | Campe | Jubil Sin
ante | Hogar | onista | onista io sino | ado | empleo | Total
Nada 11.3%| 3.0%| 6.7%| 10.0% 4.7%| 0.7%| 0.7% 0.7%| 37.7
valido %
Poco 40%| 0.7%| 0.7%| 3.7% 0.7% 9.7%
valido
Indeter 6.3%| 1.7%| 2.7%| 2.0% 1.7% 0.3%| 14.7
minado %
Valido 1.3%| 1.3%| 2.0%| 4.3% 27%| 0.7% 12.3
%
Muy 3.7%| 2.0%| 6.7%| 4.0% 8.0%| 1.3% 25.7
valido %
Total 26.7%| 8.7%| 18.7% | 24.0%| 17.7%| 2.7%| 0.7% 1.0%| 100.0
%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

En estos datos se puede observar que las personas que estan estudiando o tienen
estudios universitarios son los que menos aceptan que los partidos y/o candidatos
repartan regalos y/o apoyos durante las campanas electorales, siendo asi de los
primeros lo rechazan un 15.3% y los segundos un 13.7%. Por otro lado, la
aceptacion de estas practicas clientelares aumentan entre la poblacién que tiene
como ocupacién el comercio con un 10.7% y entre los empleados profesionales de

8.7% tienen una opinion positiva sobre esas practicas. De modo que la teoria de la
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accion racional ayuda a explicar como las personas con cierta ocupacion
(empleados no profesionistas y comerciantes) consideran beneficioso y valido que

los partidos y/o candidatos repartan dadivas durante las campafias electorales.

Tabla 42. ; Usted recibiria un regalo o apoyo a cambio de su voto? (Ocupacion
del entrevistado)
Ocupacion del entrevistado
Emplead | Emplead | Comerciante/

0o no o] Negocio Sin

Estud | Ho | profesio | profesio | propio/Empre | Campesi | Jubila | empl
iante | gar | nista nista sario no do eo | Total
Si 3.0%| 2.7 7.3% 2.0% 10.0% 1.7%| 0.3% 26.9
% %
No 23.9| 6.0 11.3%| 21.9% 7.6% 1.0%| 0.3%|1.0%| 73.1
%| % %
Total | 26.9| 8.6 18.6% | 23.9% 17.6% 2.7%| 0.7%| 1.0%| 100.
%| % 0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

En los resultados presentados en esta tabla, se puede observar que existe mas
posibilidades que los comerciantes (10 de 18) y los campesinos (2 de 3) reciban un
regalo o apoyo a cambio del voto; mientras que, entre los estudiantes y los
empleados profesionales la probabilidad de que entren a una relacién clientelar
disminuye, ya que solo 5 de 51 aceptarian cambiar el voto por una dadiva clientelar.
Esto demuestra que la ocupacion es significativa para encontrar posibles clientes
electorales, puesto que personas con ciertas ocupaciones ven el voto de manera
instrumental, es decir, sacar un beneficio de este, donde esta visién depende de su

posicion dentro de la estructura social y su contexto.

Tabla 43. ; Votaria por el partido que le dio un regalo o algun apoyo? (Ocupacion
del entrevistado)

Ocupacion del entrevistado
Emplead | Emplea | Comerciante/
0o no do Negocio Sin
Estud | Ho | profesio | profesio | propio/Empre | Campesi | Jubila | empl
iante | gar | nista nista sario no do eo | Total
Si 2.3%| 2.0 7.6% 3.0% 5.6% 1.0%| 0.3% 21.9
% %
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No 246| 6.6 11.0%| 20.9% 12.0% 1.7%| 0.3%|1.0%| 78.1

%| % %
Total | 26.9| 8.6 18.6%| 23.9% 17.6% 2.7%| 0.7%|1.0%| 100.
%l o 0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Los datos que se presentan dan cuenta de que no todas las personas que reciben
alguna dadiva se comprometen a votar por el partido y/o candidato que se las dio,
es decir, la coaccion en la relacion clientelar suele ser incierta en ciertos estratos de
la poblacion, como lo son entre los que se ocupan en el comercio, ya que de 10
personas que si acepta una dadiva clientelar (tabla 42) solo 6 cumplen con la
promesa del voto. Mientras que, entre el 18.6% de empleados profesionales, el
7.3% (tabla 42) acepta la dadiva y el 7.6% si votaria por el partido y/o candidato que
se la dio. Lo anterior, sigue dando cuenta de la instrumentalidad del voto, puesto
que ciudadanos con ciertas ocupaciones (comerciantes) lo usan para conseguir
algun beneficio sin comprometerse a dar a cambio su voto, rompiendo asi con la

coaccién del votante que se busca al entablar una relacion clientelar.

Nivel de estudios

Tabla 44. ;Es valido que los partidos y candidatos repartan regalos durante sus
campanas? (Nivel de estudios del entrevistado)
Nivel de estudios del entrevistado
Primaria | Secundaria| Preparatoria | Licenciatura | Posgrado Total

Nada 1.3% 3.3% 10.7% 19.7% 2.7% 37.7%
valido

Poco 0.3% 2.3% 6.0% 1.0% 9.7%
valido

Indeter 1.3% 6.0% 6.3% 1.0% 14.7%
minado

Valido 2.0% 5.3% 4.7% 0.3% 12.3%
Muy 1.3% 6.3% 12.3% 5.7% 25.7%
valido

Total 2.7% 13.3% 36.7% 42.3% 5.0%| 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Con respecto a la perspectiva que se tiene de que los partidos y candidatos repartan
regalos durante contiendas electorales los resultados en la percepcion negativa son
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de un total de 47.4%, donde de los 42 encuestados que tienen una licenciatura 26
dijeron que no consideran valido que usen los regalos como estrategia politica;
asimismo, 4 de los 5 encuestados que tienen un posgrado también demuestran una
actitud de negacion hacia esas practicas. Ademas, de los 37 encuestados que
tienen la preparatoria 13 expresaron esta misma actitud. Con lo anterior, se puede
dar cuenta que, entre mayor nivel de estudios, la repulsion a estas estrategias
politicas ira en aumento. Por otro lado, con la teoria de la accion racional se explica
como otros sectores de la poblacién ve beneficioso que se repartan dadivas durante
las campanas electorales; como lo son el 38% que mencionan que esto si tiene
validez, de los cuales son 8 de 13 encuestados con nivel secundaria y 18 de 36

encuestados que tienen preparatoria.

Tabla 50. ¢ Usted recibiria un regalo o apoyo a cambio de su voto? (Nivel de
estudios del entrevistado)

Nivel de estudios del entrevistado
Primaria | Secundaria | Preparatoria | Licenciatura | Posgrado Total
Si 1.7% 7.0% 13.3% 4.7% 0.3% 26.9%
No 1.0% 6.3% 23.6% 37.5% 4.7% 73.1%
Total 2.7% 13.3% 36.9% 42.2% 5.0% 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Con relacion a los resultados de aceptar regalos o apoyos a cambio del voto, 27 de
cada 100 personas si lo haria, de las cuales 2 de cada 3 cursaron solo la primaria,
7 de cada 13 cursaron la secundaria, 13 de cada 37 cursaron la preparatoria, 5 de
cada 42 tienen una licenciatura y ninguno de 5 personas con posgrado aceptaria
una dadiva a cambio de su voto. Asi pues, la poblacién clave para los partidos
politicos durante las contiendas electorales se encuentra entre los que tienen un
nivel de estudios hasta secundaria, primaria y preparatoria, dando cuenta de que a
mayor estudios menos probabilidad hay de que las personas acepten intercambiar
su voto. Por lo tanto, este tipo de comportamientos se puede explicar a partir de la
mayor instrumentalidad que tiene el voto para las personas que menos nivel de

estudios.
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estudios del entrevistado)

Tabla 51 ¢ Votaria por el partido que le dio un regalo o algun apoyo? (Nivel de

Nivel de estudios del entrevistado
Primaria | Secundaria | Preparatoria | Licenciatura | Posgrado Total
Si 1.3% 7.6% 8.3% 4.0% 0.7% 21.9%
No 1.3% 5.6% 28.6% 38.2% 4.3% 78.1%
Total 2.7% 13.3% 36.9% 42.2% 5.0% 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los
municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

La coaccion del votante que se genera en una relacion clientelar es difusa, ya que
recibir un regalo o algun apoyo no asegura que se votara por ese partido y/o
candidato durante las elecciones. Aunque los estratos donde se puede identificar
mayor coaccion por la relacidon clientelar, es con las personas que tienen un nivel
de estudios hasta la primaria y la secundaria; lo anterior, se refuerza con de 3
personas con primaria 2 aceptarian la dadiva con la promesa del voto y 1 cumpliria
esa promesa, asimismo, de 13 con estudios hasta secundaria 7 aceptarian alguna
dadiva y esos mismos seguirian leales a votar por el partido y/o candidatos que se
las dio. Sin embargo, la coaccion en el clientelismo es insignificante entre los
estratos de la poblacidn con preparatoria, licenciatura y posgrado. Asi pues,

podemos dar cuenta que aun hay personas que votan a partir de los beneficios que
les puedan ofrecer.

Ingresos mensuales

Tabla 60. ¢ Es valido que los partidos y candidatos repartan regalos durante sus
campanas? (Ingresos mensuales del entrevistado)
Ingresos mensuales del entrevistado
De De De

Menos | De 5000 | 10000 a | 15000 a | 20000 a | Mas de

de 4999 | a9999 | 14999 | 19999 | 24999 | 25000 Total
Nada valido 13.7% | 12.7% 4.7% 3.0% 1.3% 23%| 37.7%
Poco valido 4.3% 2.0% 1.3% 1.0% 0.7% 0.3% 9.7%
Indeterminado 9.0% 3.3% 1.0% 1.3%| 14.7%
Valido 1.7% 3.7% 4.0% 2.3% 0.7% 12.3%
Muy valido 5.7% 8.3% 8.0% 3.7% 25.7%
Total 34.3%| 30.0%| 19.0%| 10.0% 2.7% 4.0%| 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.
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En estos resultados existen datos relevantes en como perciben que los partidos y
candidatos repartan regalos, pues la mayor validez se encuentra entre las cuatro
primeras categorias, donde de los que tienen ingresos de menos de 4999, 7 de cada
34 lo consideran valido, asimismo 12 de cada 30 dentro del estrato con ingresos de
5000 a 9999, 12 de cada 19 con los de ingresos de 10000 a 14999 y 6 de cada 10
con los de ingresos de 15000 a 19999. Es decir, los de ingresos medios tienen una
perspectiva mas aceptable acerca de esta estrategia politica, estos resultados se
explican a partir de que la poblacion que tiene esos ingresos es comerciante o tienen
un negocio propio; sin embargo, los que mas rechazan estas practicas son los de
menor ingresos ya que son parte del estrato de estudiantes. Asi pues, como lo
explica la teoria del comportamiento electoral, el estatus socioeconémico no
interfiere del mismo modo en las distintas maneras de comportamiento politico, por
ello, en el comportamiento electoral a veces suele no tener un impacto tan

significativo.

Tabla 66. ¢ Usted recibiria un regalo o apoyo a cambio de su voto? (Ingresos
mensuales del entrevistado)

Ingresos mensuales del entrevistado
Menos | De 5000 | De 10000 | De 15000 | De 20000 | Més de
de 4999 | a9999 | a14999 | a 19999 | a24999 | 25000 Total
Si 5.3% 10.6% 8.3% 2.7% 26.9%
No 28.9% 19.3% 10.6% 7.3% 2.7% 4.3% 73.1%
Total 34.2% 29.9% 18.9% 10.0% 2.7% 4.3%| 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Estos resultados, dan cuenta de que existe la probabilidad de que 27 de cada 100
votantes decidan intercambiar su derecho por una dadiva, dejandoles asi a los
partidos la probabilidad de que mas de un cuarto de la poblacion esté dispuesta a
renunciar a su voto libre; sefalando asi, que aun existe poblacion que intenta sacar
algun beneficio con su voto sin importar las reglas formales, haciendo alusion a la
instrumentalidad del voto. Pues, ahora, la posibilidad de encontrar futuros clientes
se encuentra entre la poblacion con ingresos de 5000 a 9999 donde 11 de cada 30
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aceptaria y entre la poblacion con ingresos de 10000 a 14999 donde 8 de cada 19

intercambiaria su voto.

Tabla 67. ¢ Votaria por el partido que le dio un regalo o algun apoyo? (Ingresos
mensuales del entrevistado)
Ingresos mensuales del entrevistado
Menos | De 5000 | De 10000 | De 15000 | De 20000 | Mas de
de 4999 | a9999 | a 14999 | a 19999 | a 24999 | 25000 Total

Si 5.0% 9.3% 5.6% 2.0% 21.9%
No 29.2% 20.6% 13.3% 8.0% 2.7% 4.3% 78.1%
Total 34.2% 29.9% 18.9% 10.0% 2.7% 4.3%| 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Con respecto a la coaccion del votante, existe 21.9% de probabilidad de que si un
partido y/o candidato dio un regalo o apoyo voten por él, pero esta coaccion no
existe en la poblacién con ingresos altos, mientras que en los ingresos medios 8 de
cada 28 si serian leales y entre los ingresos bajos 14 de cada 65. Asi pues, la
coaccidon que buscan los partidos al ofrecer una relacion clientelar la encontrarian
con mas posibilidades entre la poblacion con ingresos medios. Demostrando asi
que, la poblacién con ingresos medios, de 5000 a 14999, es mas propensa a que
intercambie su voto por una dadiva, ejerciendo una racionalidad instrumental en un

contexto donde hay una cultura de la falta de respeto por las normas.

Validez del clientelismo, segun el nivel de cultura politica

Cultura politica

Tabla 68. ¢ Es valido que los partidos y candidatos repartan regalos durante sus
campanas? (¢, Con qué frecuencia se habla de politica en tu casa?)
¢,Con qué frecuencia se habla de politica en tu casa?
Algunas veces Algunas
Diario alasemana |vecesalmes| Nunca Total
Nada valido 2.7% 17.4% 15.1% 2.7% 37.8%
Poco valido 1.3% 4.0% 3.0% 1.0% 9.4%
Indeterminado 1.0% 6.7% 5.7% 1.3% 14.7%
Valido 0.7% 4.0% 7.0% 0.7% 12.4%
Muy valido 0.3% 5.7% 15.1% 4.7% 25.8%
Total 6.0% 37.8% 45.8% 10.4% 100.0%
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Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

A partir de los siguientes resultados se puede demostrar que entre mas se hable de
politica en el ambito familiar y en la vida diaria, la percepcion positiva, de que los
partidos politicos den regalos durante las campafas electorales, disminuye; puesto
que, existe un mayor conocimiento de lo que acontece en el entorno politico,
ayudando asi a que se forme un criterio mas reflexivo acerca de las acciones que
realizan los partidos. Asi pues, en un contexto social, familiar e individual donde los
valores politicos y el respeto a las normas es mas fuerte, la relacion clientelar se da
menos. Lo anterior se sustenta con que 1 de cada 6 que hablan diario de politica
consideren valido que se repartan regalos, asi como 10 de cada 38 que sefialaron
hablar algunas veces a la semana, 22 de cada 46 que hablan algunas veces al mes

y 5 de 10 que no hablan nunca de politica.

Tabla 74. ; Usted recibiria un regalo o apoyo a cambio de su voto? (;Con qué
frecuencia se habla de politica en tu casa?)

¢,Con qué frecuencia se habla de politica en tu casa?
Algunas veces a la | Algunas veces al
Diario semana mes Nunca Total
Si 0.3% 6.0% 17.0% 3.7% 27.0%
No 5.7% 32.0% 28.7% 6.7% 73.0%
Total 6.0% 38.0% 45.7% 10.3% 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Por lo que se refiere a recibir un regalo o un apoyo a cambio del voto, existe la
posibilidad de que el 27% de la poblacion lo haga, encontrando asi mas oportunidad
entre las personas que algunas veces al mes hablan de politica con 17 de 46 y con
4 de 10 de las que nunca hablan de politica. Dando cuenta que, entre menos se
sabe sobre el acontecer en el ambito de la politica es mas probable que las personas
opten por vender su voto, es decir, entre menor cultura politica de la poblacion mas
oportunidades hay de entablar una relacién clientelar. En cambio, la posibilidad es
minima entre las personas con mas conocimiento sobre el ambito politico, donde
solo él .3% entre las personas que hablan diario de politica y el 6% de las que hablan

algunas veces a la semana estan dispuestas a recibir una dadiva por su voto.
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Demostrando asi que, estar informados sobre el contexto politico y social si influye

en como votan las personas.

frecuencia se habla de politica en tu casa?)

Tabla 75. ¢ Votaria por el partido que le dio un regalo o algun apoyo? (¢, Con qué

¢,Con qué frecuencia se habla de politica en tu casa?
Algunas veces a | Algunas veces al
Diario la semana mes Nunca Total
Si 0.3% 5.3% 13.7% 27% | 22.0%
No 5.7% 32.7% 32.0% 7.7% | 78.0%
Total 6.0% 38.0% 45.7% 10.3% | 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Acerca de la coaccion del votante, se puede sefialar que las personas recibirian un

apoyo o regalo pero no votarian por ese partido o candidato (78%); sin embargo,

los partidos todavia tienen la probabilidad de un 22% de que la poblacién voten por

ellos si les han otorgado alguna dadiva, asi pues, este tipo de coaccion del voto se

encuentra con mayor posibilidades entre la poblacion que algunas veces al mes

habla de politica y con la que nunca hablan, donde 16 de 56 personas votarian por

el candidato o partido que les han otorgado alguna dadiva a cambio de su voto. Por

tanto, la relacion clientelar sigue significando beneficios para ambos lados de la

relacion, considerando al voto como instrumento para obtener algo a cambio, a

pesar de que es coaccionado.

Validez del clientelismo, segun la razén del voto y la identificacién
partidista

Razén del voto

Tabla 92. ; Es valido que los partidos y candidatos repartan regalos durante sus
campanas? (Cuando votas, ¢a partir de qué tomas tu decision?)

Cuando votas, ¢ a partir de qué tomas tu decision?
Por los
Por el Por las Por la Porla | regalo Por
candidat | propuesta | campani | ideologi sy tradicion
o S a a apoyos| familiar | Total
Nada valido 6.0% 25.2% 0.7% 5.7% 0.3%| 37.9%
Poco valido 1.7% 6.4% 1.0% 0.7% | 9.7%
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Indeterminad 2.0% 9.4% 0.3% 1.0% 1.7%| 14.4%

0)

Valido 2.7% 4.0% 2.3% 0.3%| 1.0% 2.0%| 12.4%

Muy valido 5.0% 6.4% 1.7% 1.3%| 8.7% 23%| 25.5%

Total 17.4% 51.3% 5.0% 94%| 9.7% 7.0%| 100.0
%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Con respecto al resultado de si se considera valido que los partidos repartan regalos
durante las campanas, 48 de cada 100 se situan en una perspectiva negativa,
mientras que 38 de cada 100 en una positiva, dando cuenta que la diferencia no es
tan relevante. En cambio, dentro de las categorias hay datos interesantes, ya que
las personas que piensan que es valida esa accion se encuentran entre las que
votan a partir del candidato con 7 de cada 17, de la campaia con 4 de cada 5, de
los regalos con 10 de cada 10 y de la tradicién familiar con 4 de cada 7. Es decir, la
poblacién que vota debido a esas razones sefala que es comun y normal que se
den regalos durante las contiendas electorales. Por lo tanto, se demuestra que las
relaciones clientelares siguen siendo aceptadas en nuestra cultura, puesto que en

nuestro contexto predomina la falta de respeto a las reglas formales.

Tabla 98. ; Usted recibiria un regalo o apoyo a cambio de su voto? (Cuando
votas, ¢a partir de qué tomas tu decision?)
Cuando votas, ¢ a partir de qué tomas tu decision?
Por los Por
Por el Por las Por la Porla |regalosy | tradicion
candidato | propuestas | campafia | ideologia | apoyos | familiar Total

Si 2.7% 8.0% 4.3% 9.0% 3.0% 27.1%
No 15.1% 43.1% 0.7% 9.4% 0.7% 4.0% 72.9%
Total 17.7% 51.2% 5.0% 9.4% 9.7% 7.0% | 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Por lo que se refiere a establecer una relacion clientelar, se puede manifestar que
la poblacion con mas probabilidad de aceptar una dadiva por su voto se encuentra
entre los votantes que deciden ejercer su derecho hacia determinado partido y/o
candidato por estas razones: por la campafa con 4 de cada 5, por los regalos y
apoyo con 9 de cada 10 y por tradicion familiar con 3 de cada 7. Evidenciando que
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estas personas deliberan la razén de su voto a partir de los beneficios que les puede
proporcionar ejercerlo, es por eso por lo que deciden intercambiarlo. Asimismo, se
tiene en cuenta que una campana electoral para muchos implica qué tanto pueden
salir beneficiados de ella; mientras que, la tradicion familiar tiene sentido a partir de

que al momento de entablar una relacion clientelar se compromete a toda la familia.

Tabla 99. ¢ Votaria por el partido que le dio un regalo o algun apoyo? (Cuando
votas, ¢ a partir de qué tomas tu decision?)
Cuando votas, ¢ a partir de qué tomas tu decisién?
Por los Por
Por el Por las Por la Porla |regalosy | tradicion
candidato | propuestas | campafia | ideologia | apoyos | familiar Total
Si 2.0% 7.0% 1.7% 0.7% 8.7% 1.3% 21.4%
No 15.7% 44 1% 3.3% 8.7% 1.0% 5.7% 78.6%
Total 17.7% 51.2% 5.0% 9.4% 9.7% 7.0%| 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Por otra parte, la coaccién del votante es un elemento fundamental dentro de las
relaciones clientelares, pues ella hace que las personas voten por el candidato y/o
partido que les ha proporcionado un regalo, apoyo o ayuda. Asi pues, la coaccion
se puede encontrar con mayor probabilidad entre las personas que votan a partir de
la camparfa con 2 de cada 5 y a partir de la obtencion de regalos con cada 9 de 10.
Donde los que votan a partir de la campafa, 4 aceptarian dadivas (tabla 98) pero
solo 2 de 10 serian coaccionados al momento de ejercer su voto; asimismo, la
coaccion del votante se manifiesta casi con un 100% de eficacia entre las personas
que decidieron intercambiar su voto por algun beneficio. Asi pues, esta poblacion
sigue una racionalidad instrumental al momento de entablar una relacion clientelar,

ya que ven al voto como una moneda de cambio.

Identificacion partidista

Tabla 100. ¢ Es valido que los partidos y candidatos repartan regalos durante sus
campanas? (¢, Con qué partido te identificas?)

¢,Con qué partido te identificas?

| MORENA | PRD | PVEM | Ninguno | Otros

PRI | PAN Total
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Nada 4.9% 4.2% 10.5%| 5.9%| 2.8% 6.6%| 2.1% 37.1%
valido

Poco 1.0% 0.7% 24%| 21%| 0.7% 14%| 0.3% 8.7%
valido

Indeter | 2.4% 0.7% 45%| 31%| 1.4% 2.1% 14.3%
minad

0]

Valido 2.1% 1.4% 3.8%| 4.2%| 0.7% 0.7% 12.9%
Muy 8.0% 1.0% 10.1%| 6.3%| 0.7% 0.7% 26.9%
valido

Total 18.5% 8.0% 31.5%| 21.7%| 6.3% 11.5%| 2.4%| 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

En estos resultados se puede mostrar que tan valido considera la poblacion que
durante las campafias den regalos, esta opinion se modifica dependiendo del
partido al que se sientan identificados los votantes. Asi pues, se pueden encontrar
resultados relevantes en los simpatizantes del PRI, donde 10 de cada 19 tienen una
perspectiva valida sobre esta accion, asi como 14 de cada 32 identificados con
MORENA y 11 de cada 22 del PRD. Probando que dentro de los simpatizantes a
estos partidos existe una cultura politica donde en las campafias reciben obsequios
para reforzar el voto. En cambio, 8 de cada 12 que no tienen una identificacion

partidista sefialan su percepcion negativa hacia esta estrategia.

Tabla 106. ¢ Usted recibiria un regalo o apoyo a cambio de su voto? (¢;Con qué
partido te identificas?)

¢,Con qué partido te identificas?
PRI PAN MORENA | PRD | PVEM | Ninguno Otros Total
Si 6.6% 0.7% 11.1%| 8.4% 0.7% 0.3%| 27.9%
No 11.8% 7.3% 20.2% | 13.2% 6.6% 10.8% 21% | 72.1%
Total| 18.5% 8.0% 31.4% | 21.6% 6.6% 11.5% 2.4%(100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

En relacidon con recibir un regalo o apoyo a cambio del voto, 28 de cada 100
personas sefialaron que si lo harian; de estas 7 se identifican con el PRI, 11 con
MORENA y 8 con el PRD. Esto evidencia que esos tres partidos tienen unas
mayores posibilidades de encontrar votos si dan dadivas, pero también una forma
de mantener a sus posibles votantes es a través de regalar algun apoyo o ayuda.
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Asi pues, la permanencia a la identificacion con un partido puede depender de que
tantos beneficios se otorgan, con esto se da cuenta de la racionalidad instrumental

que todavia persiste entre la poblacién.

Tabla 107. ¢ Votaria por el partido que le dio un regalo o algun apoyo? (¢Con
qué partido te identificas?)
¢,Con qué partido te identificas?

PRI PAN | MORENA | PRD | PVEM | Ninguno Otros Total
Si 6.3% 0.7% 9.4% 4.5% 1.0% 0.3% 22.3%
No 12.2% 7.3% 22.0%| 171% 5.6% 11.1% 24% | 77.7%
Total | 18.5% 8.0% 31.4%| 21.6% 6.6% 11.5% 2.4%|100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

La coaccién del votante para los partidos es muy importante, pues al dar regalos
esperan que la poblacion cumpla con su parte del trato dentro de la relacion
clientelar, votando por ellos en las urnas, asi es como se concreta una de las partes
del intercambio. Los simpatizantes que demuestran respetar el acuerdo clientelar
se dan mas entre los del PRI donde 6 de cada 7 que aceptarian una dadiva (tabla
106) concreta su parte que le corresponde en las practicas clientelares, asi como
en MORENA con 9 de cada 11 personas que recibirian apoyos o regalos (tabla 106).
Si bien, la coaccidén es dificil mantenerla entre las personas, los que se identifican
con estos partidos usan su voto para que después puedan obtener mas beneficios,
siguiendo en predominio la racionalidad instrumental para mantener una

identificacion partidista.
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Conclusion

Dentro de las consideraciones finales, se deben destacar varios puntos importantes
que permitiran explicar porque las relaciones clientelares en épocas electorales
siguen siendo una practica vigente para la coaccion del votante por parte de los
partidos politicos y/o candidatos de eleccidn popular. Por ello, al inicio de la
investigacion las relaciones clientelares fueron identificadas como un problema
esencialmente cultural debido a la racionalidad instrumental que conllevan, ya que
esta se relaciona con el fin de adquirir algun beneficio para las dos partes
involucradas, el cliente y el patrén; asimismo, al cometer este acto, se deja de lado
que es un derecho el voto libre y secreto, el cual se encuentra sehalado en la
Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos en su Articulo 41, dado que
solo se ve el uso instrumental que se le pueda dar. Como lo menciona Shroter,
“siempre se tratan de bienes que consolidan la legitimidad del patron y el nivel de
vida del cliente” (Shroter, 2010, pag. 146), es decir, que las dos partes implicadas

obtienen alguna ganancia.

Con los resultados obtenidos en la encuesta realizada en los municipios de
Tuzantla, Juarez y Zitacuaro Michoacan se puede observar que las practicas
clientelares en épocas electorales son poco legitimas entre la poblacién al ser
utilizadas como una estrategia de las campanias politicas de partidos y candidatos,
puesto que 73 de cada 100 no recibirian un regalo a cambio de su voto (tabla 18) y
78 de cada 100 no votaria por el partido y/o candidato que le dio un regalo o algun
apoyo (tabla 19), demostrando que la poblacion esta en contra de intercambiar su
voto por alguna dadiva, dando cuenta asi de que la cultura de velar por un voto libre
y secreto esta inculcada en la gran mayoria de los ciudadanos. Sin embargo, aun
existe mas de un cuarto de la poblacion que si estaria dispuesta a vender su voto
por apoyos y/o ayudas, esto da a relucir que las practicas clientelares aun tienen

clientela de donde sacar posibles votantes.

A continuacion, se mencionaran las caracteristicas poblacionales en las que existe

una mayor perspectiva positiva sobre el hecho de establecer relaciones clientelares.
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Para esto, se hizo un analisis de las tablas cruzadas con los resultados obtenidos
de las encuestas realizadas. Asi pues, con respecto a la edad, la poblacion en la
gue se pueden encontrar posibles clientes se encuentra entre los que tienen de 30
a 59 anos, es decir, entre los adultos de mediana edad, ellos son la poblacion a la
que se dirigen los regalos ofrecidos en las clientelas, pues 25 de cada 41 (tabla 28)
sostienen que es valido que los partidos usen como estrategia politica dar regalos
a cambio de recibir voto, asimismo 3 de cada 4 de la poblacion de 60 y mas tienen
la misma opinién; lo anterior cambia, con respecto a los jovenes, ya que solo 11 de

cada 56 lo consideran valido.

Con lo anterior, se demuestra que entre mas edad se tenga es mas probable
encontrar futuros clientes durante elecciones populares, siendo los jévenes los mas
conscientes de su derecho al voto, ademas que se le agrega que sus necesidades
pueden ser menores a las de las personas con mayor edad. Esto responde a la
teoria de los clivajes del comportamiento electoral, la cual menciona que el voto de
los joévenes esta influido por su contexto, donde este, en época electoral, esta
siempre incitando al derecho del voto libre y secreto, asimismo, se realizan

campanas informativas sobre el delito que implica la compra de votos.

Por otro lado, correspondiente a la ocupacion de la poblacién de los municipios
encuestados, las personas que tienen una opinion negativa acerca de las practicas
clientelares se encuentran entre los estudiantes y los empleados profesionistas,
reflejando que el respeto a la normatividad si influye con respecto a la ocupacion,
puesto que son los estratos con mas nivel educativo los que tienen mayor cultura
politica en el respeto a las reglas y sobre la importancia de un voto libre y secreto.
Aunque, los resultados arrojan que la poblacion con mas probabilidad de ser cliente
se encuentra entre los empleados no profesionistas y los comerciantes o los que
tienen un negocio propio (tabla 42 y 43), esto se puede explicar por medio del
contexto que existe en su ambito laboral, dado que la ocupacion también influye en
los conocimientos hacia la normatividad y el valor de uso que se le da al derecho al

voto.
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Con referencia al nivel educativo, se puede establecer que entre menos estudios
tenga la poblacién, esta es mas probable que acepte tener una relacion clientelar,
puesto que 27 de cada 100 personas si lo haria, es decir, mas de un cuarto de la
poblacion, de las cuales 2 de cada 3 cursaron solo la primaria, 7 de cada 13 cursaron
la secundaria, 13 de cada 37 cursaron la preparatoria, 5 de cada 42 tienen una
licenciatura y ninguno de 5 personas que tienen posgrado aceptaria una dadiva a
cambio de su voto (tabla 50).

Asi pues, los futuros clientes de los partidos politicos durante las contiendas
electorales pueden ser encontrados entre los que tienen un nivel de estudios hasta
primaria, secundaria e incluso preparatoria, dando cuenta de que a mayor estudios
menos probabilidad hay de que las personas acepten intercambiar su voto, pues
mas de la mitad de la poblacidén en estos estratos no tienen consciencia de que las
leyes les garantizan un voto libre, el cual prefieren intercambiar para obtener algun
beneficio, ademas de que interviene también la situacién econdmica en la que se
encuentren. Por tanto, para decidir si entrar o no a una relacion clientelar interviene
la posicion social del ciudadano, influyendo esto ultimo en el contexto cultural en

donde se encuentren.

Es inusual los resultados obtenidos con referencia al nivel de ingresos mensuales
de la poblacion, puesto que en estos se puede observar que la poblacién con
ingresos de 10000 a 19999, es decir, ingresos medios mensuales, tienen una
perspectiva positiva acerca de las practicas clientelares mas de la mitad
correspondiente a este estrato; lo anterior, se logra explicar a que la poblacion con
menos escolaridad es la que forma parte de la poblacion con dichos ingresos, ya
que son comerciantes o tienen un negocio propio en su mayoria, por ello, se vuelve
al argumento de que la cultura politica si es determinante con respecto al nivel de

estudios, ya que las reglas son pensadas desde su cumplimiento.
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Lo referido a la cultura politica como un factor relevante dentro de decidir o no
aceptar una relacion clientelar se demuestra con los resultados obtenidos en la
pregunta de qué tanto hablan de politica en su casa, esto con la nocidon de que
hablar de politica significa cierto interés por los aconteceres en el ambito politico-
social, asi como alguna nocién de las leyes que regulan este. Los resultados revelan
que si la poblacion habla menos de politica en su casa, legitiman mas que los
partidos y candidatos repartan regalos durante sus campanfas electorales, ya que
solo 1 de cada 6 que hablan diario de politica consideren valido que se repartan
regalos, asi como 10 de cada 38 que senalaron hablar algunas veces a la semana,
22 de cada 46 que hablan algunas veces al mes y 5 de 10 que no hablan nunca de
politica (tabla 68), probando que entre la mitad de la poblacidn de la que existe casi
nada o nula cultura politica existe aceptacion por la coaccion del voto; asi pues, el
intereses por el contexto politico-social y el estar informados sobre este si influye
en el uso que se le da al voto, ya sea vendiéndolo o ejerciéndolo libremente

Por otra parte, la poblacién decide su voto respecto a diferentes factores, ya sea por
la campania, por las propuestas, por el candidato, por la ideologia, por los regalos o
por tradicion familiar; los resultados demostraron que la poblacién con una opinidn
positiva acerca de que los partidos te pidan el voto a cambio de una ayuda son los
que deciden su voto a partir del candidato, de la campafia, de los regalos obtenidos
y por tradicion familiar (tabla 98 y 99); con lo anterior, se puede argumentar que
entre la poblacion todavia resulta relevante, al elegir por quién votar, los beneficios
obtenidos y los lazos emotivos que se tienen hacia cierto candidato o partido
politico.

Con respecto a la identificacion partidista, los resultados arrojan que los
simpatizantes al PRI, MORENA y PRD son los que estan dispuestos a recibir algun
apoyo o ayuda a cambio de su voto, asimismo, esos tres partidos tienen unas
mayores posibilidades de encontrar votos si dan dadivas, pero también una forma
de mantener a sus posibles votantes es a través de regalos, coaccionando asi el

derecho al voto libre y secreto. Por ello, la permanencia a la identificacién con un

73



partido y la lealtad hacia este puede depender de que tantos beneficios se otorgan
durante la contienda electoral a sus simpatizantes, con esto se da cuenta de la

racionalidad instrumental que todavia persiste entre la poblacion (tabla 106 y 107).

Ademas, por medio de los resultados se puede afirmar que la existencia del
clientelismo electoral tiene una legitimidad del 30.4% entre la poblacion de Tuzantla,
Juarez y Zitacuaro, lo cual resulta alarmante, puesto que casi un tercio de la
poblacién opina que recibir un regalo, apoyo o ayuda a cambio del voto es normal y
valido, ademas de que esta poblacidén son posibles clientes de los partidos politicos
y los candidatos a elecciones populares. Por otro lado, la poblacién encuentra una
justificacion a la aceptacion del intercambio del voto debido a las necesidades
econdmicas con un 36.9% (tabla 13), mientras que este porcentaje baja a 17.3%
(tabla 14) cuando las necesidades econdmicas no son determinantes para vender
el voto. Asimismo, ocurre con las personas que encuentran mayor validez el votar
por algun partido o candidato que ha ayudado a la comunidad con 34.2% (tabla 16)
que porque han ayudado a su familia con 25.9% (tabla 15). Se puede sefalar que
pueden existir posibles clientes entre la poblacion que se autoevalie con
necesidades economicas y entre las personas que han obtenido algun beneficio

para su comunidad.

Agregando a lo anterior, las practicas clientelares fueron presenciadas un 90.4%
(tabla 17) durante las elecciones del 2018, esto refleja que el clientelismo sigue
siendo una estrategia de campafia de los partidos politicos y de los candidatos para
la obtencion de votos, siendo normales que ocurran en las contiendas electorales.
Sin embargo, solo 27 de cada 100 (tabla 18) personas aceptarian recibir una dadiva
a cambio de su voto y de esas 27, 22 personas (tabla 19) votarian por el partido o

el candidato que les ha otorgado algun regalo o apoyo.
En conclusion, la hipotesis planteada al inicio de esta investigacion se cumple, asi

como los objetivos, puesto que las practicas clientelares resultan un instrumento

vigente durante las campanas politico-electorales para coaccionar al votante, esto
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a través de la relacion clientelar, es decir que, un partido politico y/o candidato
electoral otorga recursos, favores, o ayudas a la poblacién de Tuzantla, Juarez y
Zitacuaro, Michoacan para conseguir votos en las elecciones populares. Asimismo,
su existencia permanece debido a tres razones: primero, por su nivel de legitimidad
que se encuentra entre la poblacion; segundo, porque aun existen votantes que
deciden coaccionar su voto a cambio de recibir algun beneficio, encontrando los
principales clientes entre la poblacion de 30 a 59 y de 60 a mas anos, entre los
empleados no profesionistas y los comerciantes o con negocio propio, entre los
ingresos medios, entre las personas con menos nivel de estudios, entre los que
tienen menos conocimiento sobre su contexto politico y entre los simpatizantes del
PRI, MORENA Yy PRD,; vy, tercero, porque la coaccién politica se ejerce y se mantiene
a un 81.4% entre la poblacion que decidio entrar a una relacion clientelar, dando
sustento a los partidos y a los candidatos de que el clientelismo aun resulta eficaz
para obtener cierta cantidad de votos.

Con lo ya mencionado, se puede reafirmar que el clientelismo electoral es un
problema principalmente cultural porque no existe la consciencia de que el voto
debe ser libre, secreto y no coaccionado, esto estda aunado a la racionalidad
instrumental que prevalece entre la poblacidon, puesto que el voto lo deciden
intercambiar por beneficios ya sean personales, para su familia o para su
comunidad. El clientelismo seguira siendo una practica comun mientras tenga
legitimidad dentro de la informalidad politica y cierta parte de la poblacion presente
necesidades economicas, aunado a su poco interés en el ambito politico y la forma
de pensar instrumental, puesto que “La distribucion personalizada de favores y
bienes sigue siendo indispensable para la obtencion de apoyo, lealtades y —en
ultima instancia- votos” (Auyero, 1996, pag. 213).
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Anexos

Cuestionario

Datos sociodemograficos
1. Sexo: 1)Hombre 2)Mujer

2. Edad:

3. Ocupacién:

4. Nivel de estudios:
1)Jardin de nifios
2)Primaria
3)Secundaria
4)Preparatoria
5)Licenciatura
6)Posgrado

5. Municipio:
1)Tuzantla
2)Juarez
3)Zitacuaro

6. ¢Cual es su nivel aproximado de ingresos mensual?
1)Menos de 4999 pesos
2)De 5.000 a 9.999 pesos
3)De 10.000 a 14.999 pesos
4)De 15.000 a 19.999 pesos
5)De 20.000 a 24.999 pesos
6) Mas de 25.000 pesos

Maédulo de cultura politica

7. ¢Con qué frecuencia se habla de politica en tu casa?
1)Diario
2)Algunas veces a la semana
3)Algunas veces al mes
4) Nunca

Médulo de comportamiento electoral

8. ¢ Tienes credencial de elector?
1)Si
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2)No

9. ¢Votaste en la ultima eleccion?
1)Si
2)No

10.;,Con qué partido te identificas?
1)PRI
2)PAN
4)MORENA
3)PRD
5)Partido verde
7)Otro ¢, Cual?

11.Cuando votas, ¢ a partir de qué tomas tu decision?
1)Por el candidato
2)Por las propuestas
3)Por la campafia
4)Por la ideologia
5)Por los regalos y apoyos
6)Tradicion familiar

Modulo de clientelismo

12. ; Es valido que los partidos y candidatos repartan regalos durante sus

campanas?

Marca que tan valido lo consideras, donde 1 es nada valido y 5 es muy
valido.

| 1 | 2 | 3 | 4 | 5 |

13.Si una persona carece de recursos economicos suficientes, ¢ es correcto
que reciba regalos a cambio de la promesa de su voto?
Marca que tan valido lo consideras, donde 1 es nada valido y 5 es muy
valido.
| 1 | 2 | 3 | 4 | 5 |

14.Independientemente de la condicion econdmica, ¢ es correcto que reciba
regalos a cambio de la promesa del voto?
Marca que tan valido lo consideras, donde 1 es nada valido y 5 es muy
valido.
| 1 | 2 | 3 | 4 | 5 |

15.Si un partido o candidato ha ayudado a tu familia, ¢ es valido que te pidan el
voto?
Marca que tan valido lo consideras, donde 1 es nada valido y 5 es muy
valido.
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| 1 | 2 | 3 | 4 | 5 |

16.Si un partido ha ayudado a tu comunidad ¢ es valido apoyarlo y votar por él?
Marca que tan valido lo consideras, donde 0 es nada valido y 5 es muy
valido.
| 1 | 2 | 3 | 4 | 5 |

17.En su colonia, ¢ qué tan comun fue durante las campafias del 2018 que un
candidato, partido o funcionario publico ofreciera dinero, regalos o favores
personales a cambio de su voto?
1)Muy comun
2)Algo comun
3)Poco comun
4)No sucedid

18. ; Usted recibiria un regalo o apoyo a cambio de su voto?

1)Si
2)No

19. ¢ Votaria por el partido que le dio un regalo o algun apoyo?

1)Si
2)No
Tablas de frecuencias
Tabla 1. Género del encuestado
Porcentaje
Masculino 46.2
Femenino 53.8
Total 100.0

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacién de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 2. Edad del entrevistado
Porcentaje
18-29 afios 55.8
30-59 afios 40.5
60 y mas anos 3.7
Total 100.0

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacién de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.
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Tabla 3. Ocupacion del entrevistado

Porcentaje

Estudiante 26.9
Hogar 8.6
Empleado no profesionista 18.6
Empleado profesionista 23.9
Comerciante/Negocio 17.6
propio/Empresario

Campesino 2.7
Jubilado 0.7
Sin empleo 1.0
Total 100.0

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacién de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 4. Nivel de estudios del entrevistado

Porcentaje
Primaria 2.7
Secundaria 13.3
Preparatoria 36.9
Licenciatura 42.2
Posgrado 5.0
Total 100.0

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacién de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 5. Municipio del entrevistado

Porcentaje
Tuzantla 9.0
Juarez 7.6
Zitacuaro 83.4
Total 100.0

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacién de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 6. Ingresos mensuales del entrevistado

Porcentaje
Menos de 4999 34.2
De 5000 a 9999 29.9
De 10000 a 14999 18.9
De 15000 a 19999 10.0
De 20000 a 24999 2.7
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Mas de 25000

4.3

Total

100.0

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 7. {Con qué frecuencia se habla de politica en tu casa?
Porcentaje
Diario 6.0
Algunas veces a la semana 37.9
Algunas veces al mes 455
Nunca 10.3
NC 0.3
Total 100.0

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacién de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 8. ¢ Tienes credencial de elector?

Porcentaje
Si 95.7
No 4.3
Total 100.0

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacién de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 9. ;Votaste en las elecciones del 20187

Porcentaje
Si 79.4
No 20.6
Total 100.0

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacién de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 10. ;Con qué partido te identificas?
Porcentaje
PRI 17.6
PAN 7.6
MORENA 29.9
PRD 20.6
PVEM 6.3
Ninguno 11.0
Otros 2.3
NC 4.7
Total 100.0
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Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacién de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 11. Cuando votas, ¢ a partir de qué tomas tu decision?

Porcentaje
Por el candidato 17.6
Por las propuestas 50.8
Por la campana 5.0
Por la ideologia 9.3
Por los regalos y apoyos 9.6
Por tradicion familiar 7.0
NC 0.7
Total 100.0

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacién de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tablas cruzadas por datos demograficos

Sexo

Tabla 20. ¢ Es valido que los partidos y candidatos repartan regalos durante sus

campanas? (Género del encuestado)

Género del encuestado
Masculino Femenino Total
Nada valido 18.3% 19.3% 37.7%
Poco valido 3.0% 6.7% 9.7%
Indeterminado 5.7% 9.0% 14.7%
Valido 5.0% 7.3% 12.3%
Muy valido 14.0% 11.7% 25.7%
Total 46.0% 54.0% 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacién de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 21. Si una persona carece de recursos econdémicos suficientes, ¢es
correcto que reciba regalos a cambio de su voto? (Género del encuestado)

Género del encuestado
Masculino Femenino Total
Nada valido 22.7% 27.7% 50.3%
Poco valido 2.0% 5.0% 7.0%
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Indeterminado 3.0% 2.7% 5.7%
Valido 6.0% 9.3% 15.3%
Muy valido 12.3% 9.3% 21.7%
Total 46.0% 54.0% 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan .

Tabla 22. Independientemente de la condicion economica, ¢ es correcto que
reciba regalos a cambio de la promesa del voto? (Género del encuestado)

Género del encuestado
Masculino Femenino Total
Nada valido 26.7% 32.7% 59.3%
Poco valido 4.7% 5.0% 9.7%
Indeterminado 3.0% 10.7% 13.7%
Valido 7.7% 4.3% 12.0%
Muy valido 4.0% 1.3% 5.3%
Total 46.0% 54.0% 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacién de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 23. Si un partido o candidato ha ayudado a tu familia, ¢ es valido que te

pidan el voto? (Género del encuestado)

Género del encuestado
Masculino Femenino Total
Nada valido 20.7% 27.4% 48.2%
Poco valido 4.3% 6.4% 10.7%
Indeterminado 6.7% 8.4% 15.1%
Valido 9.4% 8.4% 17.7%
Muy valido 4.7% 3.7% 8.4%
Total 45.8% 54.2% 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 24. Si un partido ha ayudado a tu comunidad ¢ es valido apoyarlo y votar
por él? (Género del encuestado)
Género del encuestado
Masculino Femenino Total
Nada valido 13.0% 12.4% 25.4%
Poco valido 4.0% 12.7% 16.7%
Indeterminado 12.0% 11.4% 23.4%
Valido 7.0% 8.4% 15.4%
Muy valido 10.0% 9.0% 19.1%
Total 46.2% 53.8% 100.0%
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Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 25. En su colonia, ¢ qué tan comiin fue durante las campainas del 2018 que
un candidato, partido o funcionario publico ofreciera dinero, regalos o favores
personales a cambio de su voto? (Género del encuestado)

Género del encuestado
Masculino Femenino Total
Muy comun 21.6% 19.3% 40.9%
Algo comun 13.0% 15.6% 28.6%
Poco comun 9.0% 12.0% 20.9%
No sucedid 2.7% 7.0% 9.6%
Total 46.2% 53.8% 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacién de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 26. ¢ Usted recibiria un regalo o apoyo a cambio de su voto? (Género del

encuestado)
Género del encuestado
Masculino Femenino Total
Si 14.3% 12.6% 26.9%
No 31.9% 41.2% 73.1%
Total 46.2% 53.8% 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacién de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 27. ¢ Votaria por el partido que le dio un regalo o algun apoyo? (Género del

encuestado)
Género del encuestado
Masculino Femenino Total
Si 12.3% 9.6% 21.9%
No 33.9% 44.2% 78.1%
Total 46.2% 53.8% 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacién de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Edad

Tabla 29. Si una persona carece de recursos economicos suficientes, ¢es
correcto que reciba regalos a cambio de su voto? (Edad del entrevistado)

Edad del entrevistado

18-29 afios 30-59 anos | 60 y mas afos Total
Nada valido 38.7% 11.3% 0.3% 50.3%
Poco valido 3.7% 3.0% 0.3% 7.0%
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Indeterminado 4.0% 1.3% 0.3% 5.7%
Valido 4.7% 10.0% 0.7% 15.3%
Muy valido 4.7% 15.0% 2.0% 21.7%
Total 55.7% 40.7% 3.7% 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 30. Independientemente de la condicion economica, ¢ es correcto que
reciba regalos a cambio de la promesa del voto? (Edad del entrevistado)
Edad del entrevistado
18-29 anos 30-59 anos | 60 y mas afos Total
Nada valido 43.0% 15.3% 1.0% 59.3%
Poco valido 3.0% 6.7% 9.7%
Indeterminado 5.7% 7.0% 1.0% 13.7%
Valido 1.7% 9.3% 1.0% 12.0%
Muy valido 2.3% 2.3% 0.7% 5.3%
Total 55.7% 40.7% 3.7% 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 31. Si un partido o candidato ha ayudado a tu familia, ¢es valido que te
pidan el voto? (Edad del entrevistado)
Edad del entrevistado

18-29 afios 30-59 afos | 60 y mas afios Total
Nada valido 35.8% 12.0% 0.3% 48.2%
Poco valido 5.7% 4.7% 0.3% 10.7%
Indeterminado 7.4% 6.4% 1.3% 15.1%
Valido 3.3% 13.4% 1.0% 17.7%
Muy valido 3.3% 4.3% 0.7% 8.4%
Total 55.5% 40.8% 3.7% 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 32. Si un partido ha ayudado a tu comunidad ¢ es valido apoyarlo y votar
por él? (Edad del entrevistado)
Edad del entrevistado
18-29 anos 30-59 afios | 60 y mas afios Total
Nada valido 17.1% 8.0% 0.3% 25.4%
Poco valido 8.4% 7.7% 0.7% 16.7%
Indeterminado 13.7% 8.4% 1.3% 23.4%
Valido 6.0% 8.7% 0.7% 15.4%
Muy valido 10.4% 8.0% 0.7% 19.1%
Total 55.5% 40.8% 3.7% 100.0%
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Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 33. En su colonia, ¢ qué tan comun fue durante las campainas del 2018 que
un candidato, partido o funcionario publico ofreciera dinero, regalos o favores
personales a cambio de su voto? (Edad del entrevistado)

Edad del entrevistado
18-29 afos 30-59 afios | 60 y mas afos Total
Muy comun 21.9% 17.3% 1.7% 40.9%
Algo comun 14.6% 13.3% 0.7% 28.6%
Poco comun 11.6% 8.0% 1.3% 20.9%
No sucedio 7.6% 2.0% 9.6%
Total 55.8% 40.5% 3.7% 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Ocupacion
Tabla 37. Si una persona carece de recursos econémicos suficientes, ¢es
correcto que reciba regalos a cambio de su voto? (Ocupacién del entrevistado)
Ocupacion del entrevistado
Comerci
ante/Ne
Emple | Emplea | gocio
ado no do propio/E | Cam Sin
Estudi profesi | profesio | mpresar | pesin | Jubilad | empl
ante | Hogar | onista nista io 0 0 eo Total
Nada 18.3%| 5.0%| 9.0%| 11.0% 5.0%| 0.7%| 0.3%]| 1.0%| 50.3%
valido
Poco 2.7% 0.3% 3.3% 0.7% 7.0%
valido
Indetermi| 2.0%| 0.3%| 0.3% 2.3% 0.7% 5.7%
nado
Valido 1.7%| 1.3%| 2.3% 4.7% 47% | 0.7% 15.3%
Muy 20%| 2.0%| 6.7% 2.7% 6.7%| 1.3%| 0.3% 21.7%
valido
Total 26.7% | 8.7%| 18.7% | 24.0%| 17.7%| 2.7%| 0.7%| 1.0%| 100.0
%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 38. Independientemente de la condicion economica, ¢es correcto que
reciba regalos a cambio de la promesa del voto? (Ocupacién del entrevistado)

Ocupacion del entrevistado

‘ Total
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Emplea | Emplea | Comerciante/

do no do Negocio Sin

Estudi | Ho | profesio | profesio | propio/Empre | Campe | Jubil | emp

ante | gar | nista nista sario sino | ado | leo
Nada 20.3%| 6.0 9.0%| 14.7% 7.0%| 0.7%]|0.7%| 1.0| 59.3
valido % % %
Poco 2.3% 0.7% 5.0% 1.7% 9.7
valido %
Indetermi| 3.3%| 1.3 1.7% 3.7% 3.3%| 0.3% 13.7
nado % %
Valido 0.7 5.3% 0.7% 47%| 0.7% 12.0
% %
Muy 0.7%| 0.7 2.0% 1.0%| 1.0% 5.3
valido % %
Total 26.7%| 8.7| 18.7%| 24.0% 17.7%| 2.7%|0.7%| 1.0| 100.
% % | 0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 39. Si un partido o candidato ha ayudado a tu familia, ¢es valido que te
pidan el voto? (Ocupacion del entrevistado)
Ocupacion del entrevistado
Emplea | Emplea | Comerciante/

do no do Negocio Sin

Estudi | Ho | profesio | profesio | propio/Empre | Campe | Jubil | emp
ante | gar | nista nista sario sino | ado | leo |Total
Nada 16.1% | 4.3 8.7%| 13.7% 3.7%| 0.7% 1.0| 48.2
valido % % %
Poco 47%| 0.3 1.0% 3.3% 1.3% 10.7
valido % %
Indetermi| 3.3%| 1.0 1.7% 4.0% 43%| 0.3%| 0.3% 15.1
nado % %
Valido 1.7%| 1.0 6.0% 1.7% 6.4%| 1.0% 17.7
% %
Muy 1.0%| 2.0 1.0% 1.3% 2.0%| 0.7%| 0.3% 8.4
valido % %
Total 26.8%| 8.7| 18.4%| 241% 17.7%| 2.7%|0.7%| 1.0| 100.
% % | 0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 40. Si un partido ha ayudado a tu comunidad ¢ es valido apoyarlo y votar

por él? (Ocupacidn del entrevistado)

Ocupacion del entrevistado

Emplea | Emplea | Comerciante/

do no do Negocio Sin
Estudi | Ho | profesio | profesio | propio/Empre | Campe | Jubil | emp
ante | gar| nista nista sario sino | ado | leo |Total
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Nada 8.0%| 1.7 5.7% 6.0% 3.0%| 0.7% 0.3| 254
valido % % %
Poco 3.7% | 1.0 3.3% 5.4% 3.0% 03| 16.7
valido % % %
Indetermi| 7.7%| 2.0 2.7% 7.0% 3.3%| 0.3%| 0.3% 23.4
nado % %
Valido 2.7%| 1.3 3.3% 2.7% 47% | 0.3% 0.3| 154

% % %
Muy 4.7%| 2.3 3.7% 3.0% 3.7%| 1.3%| 0.3% 19.1
valido % %
Total 26.8%| 8.4| 18.7%| 24.1% 177%| 2.7%|0.7%| 1.0| 100.

% %| 0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 41. En su colonia, ¢qué tan comun fue durante las campanas del 2018 que
un candidato, partido o funcionario publico ofreciera dinero, regalos o favores

personales a cambio de su voto? (Ocupacion del entrevistado)

Ocupacion del entrevistado

Est Emplead | Emplead | Comerciante

udi 0 no o} /Negocio Sin

ant | Hog | profesio | profesio | propio/Empr | Camp | Jubilad | empl

e ar nista nista esario esino 0 eo | Total
Muy 11.| 3.7 8.3% 7.3% 8.0% 1.7%| 0.3%| 0.7| 40.9
comun 0%| % % %
Algo 56| 2.7 6.3% 7.0% 6.3% 0.3%| 0.3% 28.6
comun %| % %
Poco 6.6 1.7 2.7% 7.0% 2.3% 0.7% 20.9
comun %l % %
No 3.7 0.7 1.3% 2.7% 1.0% 0.3 9.6%
sucedio %l % %
Total 26.| 8.6| 18.6%| 23.9% 17.6% 2.7%)| 0.7%| 1.0| 100.0

9% | % % %

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Nivel de estudios

Tabla 45. Si una persona carece de recursos econoémicos suficientes, ¢es
correcto que reciba regalos a cambio de su voto? (Nivel de estudios del

entrevistado)

Nivel de estudios del entrevistado

Primaria | Secundaria | Preparatoria | Licenciatura | Posgrado | Total
Nada 0.7% 4.7% 17.7% 25.3% 2.0%| 50.3%
valido
Poco 1.0% 1.0% 3.7% 1.3%| 7.0%
valido
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Indeter 1.3% 3.0% 1.3%| 57%

minado

Valido 2.3% 7.3% 5.3% 0.3%| 15.3%

Muy 2.0% 5.3% 9.3% 5.0% 21.7%

valido

Total 2.7% 13.3% 36.7% 42.3% 5.0%| 100.0
%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacién de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 46. Independientemente de la condicion economica, ¢ es correcto que
reciba regalos a cambio de la promesa del voto? (Nivel de estudios del

entrevistado)

Nivel de estudios del entrevistado

Primaria | Secundaria | Preparatoria | Licenciatura | Posgrado | Total

Nada 1.0% 5.3% 20.0% 28.7% 4.3%| 59.3%

valido

Poco 0.3% 2.3% 6.3% 0.7%| 9.7%

valido

Indeter 1.3% 6.0% 6.3% 13.7%

minado

Valido 0.3% 4.0% 7.7% 12.0%

Muy 1.3% 2.3% 0.7% 1.0% 5.3%

valido

Total 2.7% 13.3% 36.7% 42.3% 5.0%| 100.0
%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacién de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

pidan el voto? (Nivel de estudios del entrevistado)

Tabla 47. Si un partido o candidato ha ayudado a tu familia, ¢ es valido que te

Nivel de estudios del entrevistado
Primaria | Secundaria | Preparatoria | Licenciatura | Posgrado | Total

Nada 1.0% 4.0% 13.4% 26.4% 3.3%| 48.2%
valido

Poco 0.3% 3.3% 6.0% 1.0%| 10.7%
valido

Indeter 1.0% 8.4% 5.4% 0.3%| 15.1%
minado

Valido 0.7% 6.0% 8.7% 2.3% 17.7%
Muy 1.0% 2.0% 2.7% 2.3% 0.3% 8.4%
valido

Total 2.7% 13.4% 36.5% 42.5% 5.0% | 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacién de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.
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Tabla 48. Si un partido ha ayudado a tu comunidad ¢ es valido apoyarlo y votar
por él? (Nivel de estudios del entrevistado)

Nivel de estudios del entrevistado

Primaria | Secundaria | Preparatoria | Licenciatura | Posgrado | Total

Nada 0.3% 1.7% 8.7% 13.4% 1.3%| 25.4%
valido

Poco 0.3% 1.0% 8.7% 6.0% 0.7%| 16.7%
valido

Indeter 2.0% 7.0% 13.0% 1.3%| 23.4%
minado

Valido 0.7% 4.0% 6.0% 4.0% 0.7%| 15.4%
Muy 1.3% 4.7% 6.0% 6.0% 1.0%| 19.1%
valido

Total 2.7% 13.4% 36.5% 42.5% 5.0% | 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacién de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 49. En su colonia, ¢ qué tan comun fue durante las campaias del 2018 que
un candidato, partido o funcionario publico ofreciera dinero, regalos o favores
personales a cambio de su voto? (Nivel de estudios del entrevistado)

Nivel de estudios del entrevistado
Primaria | Secundaria | Preparatoria | Licenciatura | Posgrado Total

Muy 1.0% 8.3% 15.3% 14.0% 2.3% 40.9%
comun

Algo 1.0% 2.0% 13.0% 11.3% 1.3% 28.6%
comun

Poco 0.7% 2.0% 6.0% 12.0% 0.3% 20.9%
comun

No 1.0% 2.7% 5.0% 1.0% 9.6%
sucedio

Total 2.7% 13.3% 36.9% 42.2% 5.0% 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacién de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Municipio

Tabla 52 ¢ Es valido que los partidos y candidatos repartan regalos durante sus

campanas? (Municipio del entrevistado)

Municipio del entrevistado
Tuzantla Juarez Zitacuaro Total

Nada valido 6.0% 4.3% 27.3% 37.7%
Poco valido 1.3% 0.3% 8.0% 9.7%
Indeterminad 1.7% 2.7% 10.3% 14.7%
o]

Valido 12.3% 12.3%
Muy valido 0.3% 25.3% 25.7%
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| Total

9.0% | 7.7% |

83.3% |

100.0% |

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 53. Si una persona carece de recursos econémicos suficientes, ¢es
correcto que reciba regalos a cambio de su voto? (Municipio del entrevistado)

Municipio del entrevistado
Tuzantla Juarez Zitacuaro Total
Nada valido 7.0% 5.3% 38.0% 50.3%
Poco valido 0.7% 0.7% 5.7% 7.0%
Indeterminado 1.3% 0.3% 4.0% 5.7%
Valido 15.3% 15.3%
Muy valido 1.3% 20.3% 21.7%
Total 9.0% 7.7% 83.3% 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 54. Independientemente de la condicion economica, ¢ es correcto que
reciba regalos a cambio de la promesa del voto? (Municipio del entrevistado)

Municipio del entrevistado
Tuzantla Juarez Zitacuaro Total
Nada valido 8.7% 6.0% 44.7% 59.3%
Poco valido 0.3% 0.7% 8.7% 9.7%
Indeterminado 13.7% 13.7%
Valido 12.0% 12.0%
Muy valido 1.0% 4.3% 5.3%
Total 9.0% 7.7% 83.3% 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 55. Si un partido o candidato ha ayudado a tu familia, ¢ es valido que te
pidan el voto? (Municipio del entrevistado)

Municipio del entrevistado
Tuzantla Juarez Zitacuaro Total
Nada valido 5.7% 4.3% 38.1% 48.2%
Poco valido 1.0% 9.7% 10.7%
Indeterminado 1.0% 1.0% 13.0% 15.1%
Valido 0.3% 0.3% 17.1% 17.7%
Muy valido 1.0% 1.7% 5.7% 8.4%
Total 9.0% 7.4% 83.6% 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.
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por él? (Municipio del entrevistado)

Tabla 56. Si un partido ha ayudado a tu comunidad ¢ es valido apoyarlo y votar

Municipio del entrevistado
Tuzantla Juarez Zitacuaro Total
Nada valido 1.7% 2.0% 21.7% 25.4%
Poco valido 1.3% 0.3% 15.1% 16.7%
Indeterminado 2.3% 2.3% 18.7% 23.4%
Valido 1.0% 14.4% 15.4%
Muy valido 2.7% 3.0% 13.4% 19.1%
Total 9.0% 7.7% 83.3% 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 57. En su colonia, ¢ qué tan comun fue durante las campainas del 2018 que
un candidato, partido o funcionario publico ofreciera dinero, regalos o favores
personales a cambio de su voto? (Municipio del entrevistado)

Municipio del entrevistado
Tuzantla Juarez Zitacuaro Total
Muy comun 5.6% 3.7% 31.6% 40.9%
Algo comun 1.7% 1.7% 25.2% 28.6%
Poco comun 1.0% 1.7% 18.3% 20.9%
No sucedio 0.7% 0.7% 8.3% 9.6%
Total 9.0% 7.6% 83.4% 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

entrevistado)

Tabla 58. ; Usted recibiria un regalo o apoyo a cambio de su voto? (Municipio del

Municipio del entrevistado
Tuzantla Juarez Zitacuaro Total
Si 0.7% 0.3% 25.9% 26.9%
No 8.3% 7.3% 57.5% 73.1%
Total 9.0% 7.6% 83.4% 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 59. ¢ Votaria por el partido que le dio un regalo o algun apoyo? (Municipio

del entrevistado)

Municipio del entrevistado
Tuzantla Juarez Zitacuaro Total
Si 1.7% 1.7% 18.6% 21.9%
No 7.3% 6.0% 64.8% 78.1%
Total 9.0% 7.6% 83.4% 100.0%
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Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los
municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Ingresos mensuales

entrevistado)

Tabla 61. Si una persona carece de recursos economicos suficientes, ¢ es
correcto que reciba regalos a cambio de su voto? (Ingresos mensuales del

Ingresos mensuales del entrevistado
Menos De De De
de | De 5000 | 10000 a | 15000 a | 20000 a | Mas de

4999 | a9999 | 14999 | 19999 | 24999 | 25000 Total
Nada valido 233%| 14.7% 5.7% 2.7% 1.0% 3.0%| 50.3%
Poco valido 1.7% 2.0% 1.3% 1.3% 0.3% 0.3% 7.0%
Indeterminado 3.0% 0.3% 0.7% 0.7% 0.7% 0.3% 5.7%
Valido 2.3% 5.0% 5.0% 2.3% 0.7% 15.3%
Muy valido 4.0% 8.0% 6.3% 3.0% 0.3%| 21.7%
Total 34.3%| 30.0%| 19.0%| 10.0% 2.7% 4.0%| 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacién de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

entrevistado)

Tabla 62. Independientemente de la condicion economica, ¢ es correcto que
reciba regalos a cambio de la promesa del voto? (Ingresos mensuales del

Ingresos mensuales del entrevistado
Menos De De De
de | De 5000 | 10000 a | 15000 a | 20000 a | Mas de

4999 | a9999 | 14999 | 19999 | 24999 | 25000 Total
Nada valido 26.3%| 16.0% 6.7% 5.3% 1.3% 3.7%| 59.3%
Poco valido 2.0% 1.7% 2.3% 2.3% 1.0% 0.3% 9.7%
Indeterminado 3.3% 4.7% 4.3% 1.0% 0.3% 13.7%
Valido 0.7% 5.3% 5.3% 0.7% 12.0%
Muy valido 2.0% 2.3% 0.3% 0.7% 5.3%
Total 343%| 30.0%| 19.0%| 10.0% 2.7% 4.0%| 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacién de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 63. Si un partido o candidato ha ayudado a tu familia, ¢es valido que te

pidan el voto? (Ingresos mensuales del entrevistado)

Ingresos mensuales del entrevistado
Menos De De De
de | De 5000 | 10000 a | 15000 a | 20000 a | Mas de
4999 | 29999 | 14999 | 19999 | 24999 | 25000 Total
Nada valido 20.1%| 15.1% 5.0% 4.3% 1.3% 23%| 48.2%
Poco valido 4.0% 1.3% 2.7% 2.0% 0.3% 0.3%| 10.7%
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Indeterminado 4.3% 3.0% 5.4% 1.7% 0.3% 0.3% 15.1%
Valido 3.3% 8.0% 5.0% 1.3% 17.7%
Muy valido 2.7% 2.7% 1.0% 0.7% 0.7% 0.7% 8.4%
Total 344%| 30.1%| 19.1%| 10.0% 2.7% 3.7% | 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacién de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 64. Si un partido ha ayudado a tu comunidad ¢ es valido apoyarlo y votar
por él? (Ingresos mensuales del entrevistado)

Ingresos mensuales del entrevistado
De De De

Menos | De 5000 | 10000 a | 15000 a | 20000 a | Mas de

de 4999 | 29999 | 14999 | 19999 | 24999 | 25000 Total
Nada valido 9.4% 8.7% 3.3% 2.7% 0.7% 0.7%| 25.4%
Poco valido 3.3% 5.7% 4.7% 2.0% 1.0%| 16.7%
Indeterminado 8.7% 4.3% 5.4% 2.7% 1.3% 1.0%| 23.4%
Valido 5.0% 5.0% 4.0% 1.3% 15.4%
Muy valido 8.0% 6.0% 1.7% 1.3% 0.7% 1.3%| 19.1%
Total 34.4%| 29.8%| 19.1%| 10.0% 2.7% 4.0%| 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacién de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 65. En su colonia, ¢ qué tan comun fue durante las campaias del 2018 que
un candidato, partido o funcionario publico ofreciera dinero, regalos o favores
personales a cambio de su voto? (Ingresos mensuales del entrevistado)
Ingresos mensuales del entrevistado
Menos | De 5000 |De 10000 | De 15000 | De 20000 | Mas de

de 4999 | 29999 | a14999 | a19999 | a 24999 | 25000 Total

Muy 14.6% 13.0% 7.6% 2.7% 1.0% 2.0% 40.9%
comun

Algo 6.6% 10.6% 7.0% 2.0% 1.0% 1.3% 28.6%
comun

Poco 8.3% 4.3% 3.0% 4.0% 0.7% 0.7% 20.9%
comun

No 4.7% 2.0% 1.3% 1.3% 0.3% 9.6%
sucedio

Total 34.2% 29.9% 18.9% 10.0% 2.7% 4.3%| 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacién de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.
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Tablas cruzadas por cultura politica

Cultura

habla de politica en tu casa?)

Tabla 69. Si una persona carece de recursos econémicos suficientes, ¢es
correcto que reciba regalos a cambio de su voto? (¢Con qué frecuencia se

¢,Con qué frecuencia se habla de politica en tu casa?
Algunas veces Algunas
Diario alasemana | veces almes | Nunca Total
Nada valido 4.0% 22.1% 19.4% 5.0% 50.5%
Poco valido 0.7% 3.7% 2.3% 6.7%
Indeterminado 0.3% 2.7% 2.7% 5.7%
Valido 0.7% 4.0% 9.4% 1.3% 15.4%
Muy valido 0.3% 5.4% 12.0% 4.0% 21.7%
Total 6.0% 37.8% 458% | 10.4% 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacién de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

de politica en tu casa?)

Tabla 70. Independientemente de la condicion economica, ¢ es correcto que
reciba regalos a cambio de la promesa del voto? (¢ Con qué frecuencia se habla

¢,Con qué frecuencia se habla de politica en tu casa?
Algunas veces Algunas
Diario alasemana | veces al mes | Nunca Total
Nada valido 4.3% 26.8% 23.7% 4.7% 59.5%
Poco valido 1.0% 3.7% 4.0% 0.7% 9.4%
Indeterminado 0.3% 5.0% 7.7% 0.7% 13.7%
Valido 0.3% 2.0% 7.7% 2.0% 12.0%
Muy valido 0.3% 2.7% 2.3% 5.4%
Total 6.0% 37.8% 458% | 10.4% 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacién de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 71. Si un partido o candidato ha ayudado a tu familia, ¢ es valido que te

pidan el voto? (¢Con qué frecuencia se habla de politica en tu casa?)

¢,Con qué frecuencia se habla de politica en tu casa?

Algunas veces Algunas
Diario alasemana | veces al mes Nunca Total
Nada valido 3.7% 21.5% 19.5% 3.7% 48.3%
Poco valido 0.7% 4.0% 4.4% 1.7% 10.7%
Indeterminado 0.7% 5.4% 7.7% 1.3% 15.1%
Valido 0.3% 3.4% 11.4% 2.3% 17.4%
Muy valido 0.7% 3.4% 3.0% 1.3% 8.4%
Total 6.0% 37.6% 46.0% 10.4% 100.0%
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Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacién de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 72. Si un partido ha ayudado a tu comunidad ¢ es valido apoyarlo y votar
por él? (¢, Con qué frecuencia se habla de politica en tu casa?)

¢,Con qué frecuencia se habla de politica en tu casa?
Algunas veces Algunas
Diario alasemana | veces al mes Nunca Total
Nada valido 2.0% 10.7% 9.7% 3.0% 25.5%
Poco valido 0.7% 5.7% 8.4% 2.0% 16.8%
Indeterminado 2.3% 9.4% 9.7% 2.0% 23.5%
Valido 0.3% 3.7% 9.4% 1.7% 15.1%
Muy valido 0.7% 8.1% 8.7% 1.7% 19.1%
Total 6.0% 37.6% 46.0% 10.4% 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacién de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

casa?)

Tabla 73. En su colonia, ¢ qué tan comun fue durante las campainas del 2018 que
un candidato, partido o funcionario publico ofreciera dinero, regalos o favores
personales a cambio de su voto? (¢ Con qué frecuencia se habla de politica en tu

¢,Con qué frecuencia se habla de politica en tu casa?

Algunas veces a | Algunas veces al
Diario la semana mes Nunca Total
Muy comun 3.0% 16.0% 16.7% 53%| 41.0%
Algo comun 1.3% 10.0% 15.0% 23%| 28.7%
Poco comun 1.0% 7.7% 10.0% 20%| 20.7%
No sucedio 0.7% 4.3% 4.0% 0.7% 9.7%
Total 6.0% 38.0% 45.7% 10.3% | 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacién de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tablas cruzadas por comportamiento electoral

Credencial de elector

Tabla 76. ¢ Es valido que los partidos y candidatos repartan regalos durante sus

campanas? (¢ Tienes credencial de elector?)

¢ Tienes credencial de elector?

Si No Total
Nada valido 36.3% 1.3% 37.7%
Poco valido 9.7% 9.7%
Indeterminado 13.3% 1.3% 14.7%
Valido 12.0% 0.3% 12.3%
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Muy valido

24.7%

1.0%

25.7%

Total

96.0%

4.0%

100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacién de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 77. Si una persona carece de recursos economicos suficientes, ¢es
correcto que reciba regalos a cambio de su voto? (¢ Tienes credencial de

elector?)
¢ Tienes credencial de elector?
Si No Total
Nada valido 48.0% 2.3% 50.3%
Poco valido 6.3% 0.7% 7.0%
Indeterminado 5.3% 0.3% 5.7%
Valido 14.7% 0.7% 15.3%
Muy valido 21.7% 21.7%
Total 96.0% 4.0% 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacién de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 78. Independientemente de la condicion economica, ¢ es correcto que
reciba regalos a cambio de la promesa del voto? (¢ Tienes credencial de

elector?)
¢ Tienes credencial de elector?
Si No Total
Nada valido 56.7% 2.7% 59.3%
Poco valido 9.7% 9.7%
Indeterminado 13.3% 0.3% 13.7%
Valido 11.3% 0.7% 12.0%
Muy valido 5.0% 0.3% 5.3%
Total 96.0% 4.0% 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacién de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 79. Si un partido o candidato ha ayudado a tu familia, ¢ es valido que te
pidan el voto? (¢ Tienes credencial de elector?)

¢ Tienes credencial de elector?

Si No Total
Nada valido 46.2% 2.0% 48.2%
Poco valido 10.0% 0.7% 10.7%
Indeterminado 14.0% 1.0% 15.1%
Valido 17.4% 0.3% 17.7%
Muy valido 8.4% 8.4%
Total 96.0% 4.0% 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacién de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.
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Tabla 80. Si un partido ha ayudado a tu comunidad ¢ es valido apoyarlo y votar
por él? (¢ Tienes credencial de elector?)

¢ Tienes credencial de elector?

Si No Total
Nada valido 25.4% 25.4%
Poco valido 16.4% 0.3% 16.7%
Indeterminado 21.7% 1.7% 23.4%
Valido 14.7% 0.7% 15.4%
Muy valido 17.7% 1.3% 19.1%
Total 96.0% 4.0% 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 81. En su colonia, ¢ qué tan comun fue durante las campanas del 2018 que
un candidato, partido o funcionario publico ofreciera dinero, regalos o favores
personales a cambio de su voto? (¢ Tienes credencial de elector?)

¢, Tienes credencial de elector?
Si No Total
Muy comun 38.5% 2.3% 40.9%
Algo comun 27.6% 1.0% 28.6%
Poco comun 20.3% 0.7% 20.9%
No sucedio 9.3% 0.3% 9.6%
Total 95.7% 4.3% 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacién de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 82. ; Usted recibiria un regalo o apoyo a cambio de su voto? (¢ Tienes

credencial de elector?)

¢ Tienes credencial de elector?

Si No Total
Si 25.6% 1.3% 26.9%
No 70.1% 3.0% 73.1%
Total 95.7% 4.3% 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacién de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 83. ¢ Votaria por el partido que le dio un regalo o algun apoyo? (¢ Tienes

credencial de elector?)

¢ Tienes credencial de elector?

Si No Total
Si 19.9% 2.0% 21.9%
No 75.7% 2.3% 78.1%
Total 95.7% 4.3% 100.0%
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Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacién de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Ejercicio del voto

Tabla 84. ¢ Es valido que los partidos y candidatos repartan regalos durante sus
campanas? (¢Votaste en las elecciones del 20187)

¢ Votaste en las elecciones del 20187
Si No Total
Nada valido 30.3% 7.3% 37.7%
Poco valido 8.0% 1.7% 9.7%
Indeterminado 9.7% 5.0% 14.7%
Valido 10.7% 1.7% 12.3%
Muy valido 21.0% 4.7% 25.7%
Total 79.7% 20.3% 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 85. Si una persona carece de recursos econdémicos suficientes, ¢es
correcto que reciba regalos a cambio de su voto? (¢Votaste en las elecciones
del 20187)

¢ Votaste en las elecciones del 20187
Si No Total
Nada valido 38.7% 11.7% 50.3%
Poco valido 5.0% 2.0% 7.0%
Indeterminado 5.0% 0.7% 5.7%
Valido 12.3% 3.0% 15.3%
Muy valido 18.7% 3.0% 21.7%
Total 79.7% 20.3% 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 86. Independientemente de la condicion economica, ¢ es correcto que
reciba regalos a cambio de la promesa del voto? (¢ Votaste en las elecciones del
20187?)

¢ Votaste en las elecciones del 20187
Si No Total
Nada valido 46.3% 13.0% 59.3%
Poco valido 8.3% 1.3% 9.7%
Indeterminado 11.7% 2.0% 13.7%
Valido 9.3% 2.7% 12.0%
Muy valido 4.0% 1.3% 5.3%
Total 79.7% 20.3% 100.0%
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Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 87. Si un partido o candidato ha ayudado a tu familia, ¢ es valido que te
pidan el voto? * ;Votaste en las elecciones del 20187
¢ Votaste en las elecciones del 20187
Si No Total
Nada valido 36.5% 11.7% 48.2%
Poco valido 8.7% 2.0% 10.7%
Indeterminado 12.0% 3.0% 15.1%
Valido 15.1% 2.7% 17.7%
Muy valido 7.4% 1.0% 8.4%
Total 79.6% 20.4% 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacién de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 88. Si un partido ha ayudado a tu comunidad ¢ es valido apoyarlo y votar
por él? (¢ Votaste en las elecciones del 20187
¢ Votaste en las elecciones del 20187
Si No Total
Nada valido 19.4% 6.0% 25.4%
Poco valido 14.0% 2.7% 16.7%
Indeterminado 18.7% 4.7% 23.4%
Valido 13.0% 2.3% 15.4%
Muy valido 14.4% 4.7% 19.1%
Total 79.6% 20.4% 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 89. En su colonia, ¢ qué tan comun fue durante las campainas del 2018 que

un candidato, partido o funcionario publico ofreciera dinero, regalos o favores
personales a cambio de su voto? (¢ Votaste en las elecciones del 20187?)

¢ Votaste en las elecciones del 20187
Si No Total
Muy comun 31.9% 9.0% 40.9%
Algo comun 23.9% 4.7% 28.6%
Poco comun 15.9% 5.0% 20.9%
No sucedio 7.6% 2.0% 9.6%
Total 79.4% 20.6% 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro.
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las elecciones del 20187?)

Tabla 90. ¢ Usted recibiria un regalo o apoyo a cambio de su voto? (¢ Votaste en

¢ Votaste en las elecciones del 20187
Si No Total
Si 20.9% 6.0% 26.9%
No 58.5% 14.6% 73.1%
Total 79.4% 20.6% 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los
municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

las elecciones del 20187?)

Tabla 91 ¢ Votaria por el partido que le dio un regalo o algun apoyo? (¢ Votaste en

¢ Votaste en las elecciones del 20187
Si No Total
Si 16.6% 5.3% 21.9%
No 62.8% 15.3% 78.1%
Total 79.4% 20.6% 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los
municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Razén del voto

Tabla 93. Si una persona carece de recursos economicos suficientes, ¢es
correcto que reciba regalos a cambio de su voto? (Cuando votas, ¢a partir de
qué tomas tu decision?)

Cuando votas, ¢a partir de qué tomas tu decisién?
Por los Por
Por el Por las Por la Porla |regalos | tradicid
candidat | propuesta | campaii | ideologi y n
0 S a a apoyos | familiar | Total

Nada valido 8.1% 34.2% 0.3% 6.0% 1.7%| 50.3%
Poco valido 0.7% 4.4% 1.3% 0.3% 6.7%
Indeterminad 1.3% 2.7% 0.3% 1.3% 5.7%
0

Valido 2.7% 4.4% 3.0% 1.7% 1.0% 2.7%| 15.4%
Muy valido 4.7% 5.7% 1.7% 8.7% 1.0%| 21.8%
Total 17.4% 51.3% 5.0% 9.4% 9.7% 7.0% | 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacién de una encuesta en los
municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 94. Independientemente de la condiciéon economica, ¢ es correcto que
reciba regalos a cambio de la promesa del voto? (Cuando votas, ¢a partir de qué

tomas tu decision?)
\ Cuando votas, ¢a partir de qué tomas tu decision?

‘ Total
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Por los

regalo Por
Por el Por las Por la Por la sy | tradicié
candidat | propuesta | campani | ideologi | apoyo n
0 S a a s familiar
Nada valido 10.7% 37.9% 1.3% 7.0% 2.3% 59.4%
Poco valido 1.0% 4.7% 0.7% 1.7%| 0.3% 1.3% 9.7%
Indeterminad 4.0% 5.4% 1.7% 0.7%| 0.3% 1.7% 13.8%
0
Valido 1.0% 2.0% 1.3% 6.0% 1.7% 12.1%
Muy valido 0.7% 1.3% 3.0% 5.0%
Total 17.4% 51.3% 5.0% 9.4%| 9.7% 7.0%| 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 95. Si un partido o candidato ha ayudado a tu familia, ¢es valido que te
pidan el voto? (Cuando votas, ¢ a partir de qué tomas tu decisiéon?)

Cuando votas, ¢a partir de qué tomas tu decision?

Por los
regalo Por
Por el Por las Por la Por la sy | tradicié
candidat | propuesta | campani | ideologi | apoyo n
0 S a a s familiar | Total

Nada valido 7.1% 31.3% 0.7% 7.1% 1.7% 47.8%
Poco valido 1.3% 5.4% 24%| 0.3% 1.3% 10.8%
Indeterminad 3.0% 9.1% 2.0% 0.3% 0.7% 15.2%
0

Valido 2.4% 3.4% 1.7% 7.1% 3.4% 17.8%
Muy valido 3.4% 2.4% 0.7% 2.0% 8.4%
Total 17.2% 51.5% 5.1% 9.4%| 9.8% 7.1% | 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacién de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 96. Si un partido ha ayudado a tu comunidad ¢ es valido apoyarlo y votar

por él? (Cuando votas, ¢ a partir de qué tomas tu decision?)

Cuando votas, ¢a partir de

ué tomas tu decision?

Por
Por los | tradici
Por el Por las Por la Porla | regalos on
candidat | propuesta | campafi | ideolog y familia
0 S a ia apoyos r Total
Nada valido 3.4% 15.2% 0.3%| 3.4% 2.0%| 1.3% 25.6%
Poco valido 3.0% 8.8% 1.3%| 2.4% 0.3%| 1.0% 16.8%
Indeterminad 4.7% 13.5% 20%| 2.4% 1.0% 23.6%
0
Valido 1.3% 5.7% 0.3%| 0.3% 54%| 2.4% 15.5%
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Muy valido

4.7%

8.4%

1.0%

1.0%

2.0%

1.3%

18.5%

Total

17.2%

51.5%

5.1%

9.4%

9.8%

7.1%

100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacién de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 97. En su colonia, ¢ qué tan comun fue durante las campaias del 2018 que
un candidato, partido o funcionario publico ofreciera dinero, regalos o favores
personales a cambio de su voto? (Cuando votas, ¢a partir de qué tomas tu

decision?)
Cuando votas, ¢a partir de qué tomas tu decisién?
Por los
regalos Por
Por el Por las Por la Por la y tradicion
candidato | propuestas | campafa | ideologia | apoyos | familiar | Total
Muy 7.0% 19.1% 2.0% 3.7% 7.7% 1.0%| 40.5%
comun
Algo 4.7% 14.4% 2.7% 2.3% 1.7% 3.0%| 28.8%
comun
Poco 5.7% 10.7% 2.0% 0.3% 2.3%| 21.1%
comun
No 0.3% 7.0% 0.3% 1.3% 0.7% 9.7%
sucedio
Total 17.7% 51.2% 5.0% 9.4% 9.7% 7.0%| 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacién de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tablas cruzadas por identificacion partidista

Identificacion partidista

Tabla 101. Si una persona carece de recursos economicos suficientes, ;es
correcto que reciba regalos a cambio de su voto? (¢ Con qué partido te

identificas?)

¢,Con qué partido te identificas?
PRI | PAN | MORENA| PRD | PVEM | Ninguno | Otros | Total

Nada valido | 8.0% | 4.5% 14.7%| 7.0% 3.8% 8.0%| 2.4%| 48.6%
Poco valido | 0.7% | 0.7% 1.4%| 21% 0.3% 1.4% 6.6%
Indetermina | 0.7% | 0.3% 1.0%| 2.4% 0.7% 0.7% 5.9%
do

Valido 4.2%| 1.7% 42%| 4.5% 0.7% 0.7% 16.1%
Muy valido 49% | 0.7% 10.1%| 5.6% 0.7% 0.7% 22.7%
Total 18.5| 8.0% 31.5%| 21.7% 6.3% 11.5% | 2.4%|100.0%

%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

108



Tabla 102. Independientemente de la condicion economica, ¢ es correcto que
reciba regalos a cambio de la promesa del voto? (¢Con qué partido te
identificas?)

¢,Con qué partido te identificas?
PRI | PAN | MORENA| PRD PVEM Ninguno | Otros | Total

Nada 9.8%| 4.9% 17.1% | 10.5% 4.9% 9.1%| 2.4% | 58.7%
valido
Poco 0.7% | 21% 2.8%| 2.8% 0.3% 0.3% 9.1%
valido
Indetermin | 2.4%| 1.0% 3.5%| 4.2% 1.0% 2.1% 14.3%
ado
Valido 3.5% 5.6%| 3.5% 12.6%
Muy valido | 2.1% 24%| 0.7% 5.2%
Total 18.5| 8.0% 31.5%| 21.7% 6.3% 11.5%| 2.4%| 100.0

% %

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 103. Si un partido o candidato ha ayudado a tu familia, ;es valido que te
pidan el voto? (¢Con qué partido te identificas?)
¢,Con qué partido te identificas?

PRI | PAN | MORENA | PRD | PVEM | Ninguno Otros Total
Nada 6.7% | 3.9% 151%| 7.7%| 3.5% 8.4% 21% | 47.4%
valido
Poco 1.4% | 2.8% 1.8%| 2.8%| 0.4% 1.1% 10.2%
valido
Indetermin 25%| 1.1% 53%| 3.5%| 1.1% 1.4% 0.4%| 15.1%
ado
Valido 5.6% 7.0%| 5.3%| 0.4% 0.4% 18.6%
Muy valido 2.5%| 0.4% 25%| 2.5%| 1.1% 8.8%
Total 18.6% | 8.1% 31.6%| 21.8| 6.3% 11.2% 2.5%|100.0%

%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 104. Si un partido ha ayudado a tu comunidad ¢ es valido apoyarlo y votar
por él? (¢Con qué partido te identificas?)
;, Con qué partido te identificas?

PRI PAN |MORENA| PRD | PVEM | Ninguno | Otros | Total
Nada 42%| 21% 7.7%| 3.5%| 21% 3.9%| 1.8%| 25.3%
valido
Poco 21%| 2.5% 6.0%| 4.6%| 0.4% 1.4% 16.8%
valido
Indetermi 42%| 2.5% 53%| 6.0%| 1.1% 46%| 04%| 23.9%
nado
Valido 3.5%| 0.7% 7.0%| 3.9% 0.4% 15.4%
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Muy valido

4.6%

0.4%

5.6%

3.5%

2.8%

1.4%

0.4%

18.6%

Total

18.6%

8.1%

31.6%

21.4%

6.3%

11.6%

2.5%

100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.

Tabla 105. En su colonia, ;qué tan comun fue durante las campaias del 2018
que un candidato, partido o funcionario publico ofreciera dinero, regalos o
favores personales a cambio de su voto? (¢ Con qué partido te identificas?)
¢,Con qué partido te identificas?
PRI PAN | MORENA | PRD | PVEM | Ninguno | Otros Total

Muy 87%| 21% 13.9%| 8.7%| 2.4% 3.8%| 1.4% 41.1%
comun
Algo 3.5%| 2.8% 9.4%| 6.3%| 21% 3.5%| 0.7% 28.2%
comun
Poco 42%| 2.1% 52%| 5.6%| 1.7% 24%| 0.3% 21.6%
comun
No 21%| 1.0% 28%| 1.0%| 0.3% 1.7% 9.1%
sucedio
Total 18.5%| 8.0% 314%| 21.6%| 6.6% 11.5%| 24%| 100.0%

Fuente: Elaboracion propia a partir de una base de datos que resulté de la aplicacion de una encuesta en los

municipios de Tuzantla, Juarez y Zitacuaro, Michoacan.
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