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GUION EXPLICATIVO

La visualizacion de este material es a partir de la segunda
unidad donde se expondrdn las diferentes metodologias
clasicas del diseno grafico.

Se pretende que el presente material cumpla con los
objetivos de aprendizaje de la segunda unidad del curso
y esto a su vez contribuye a dar cumplimiento al objetivo
de la unidad de aprendizqgje.

Para entender por qué es necesario un método para
disenar, y luego de llevar a cabo un andlisis de los
méetodos mas utilizados, hay que tener en claro las
etapas que componen un 6ptimo desarrollo
metodoldgico.




OBJETIVO DE LA UNIDAD DE
APRENDIZAJE

Comprender la importancia de la metodologia de
investigacion y sus particularidades en el diseno grafico
Como un conjunto de indicaciones y prescripciones pard
la solucion de los problemas derivados del diseno
(Secuencia de acciones, su contenido y procedimientos
especificos).



OBJETIVO DE LA SESION

» El alumno reconocerd algunos de los métodos y
procedimientos del Diseno Grafico para aplicar
en forma l6gica, coherente y adecuada los
diversos métodos para la solucion de proyectos
de diseno.



Metodologia

PRESENTACION

El ordenamiento metodoldgico, en materia de diseno, se apoya
en una serie de argumentos, que lo convierten en indispensable.

El método propio para el diseno implica un frabajo esencialmente
dialéctico. Desde una perspectiva general la metodologia es la
ciencia que se encarga del estudio de los métodos, por tanto, este
curso debe abordar los métodos proyectuales del diseno grdafico.

Hoy en dia la necesidad de garantizar resulfados opfimos en la
creacion de mensajes graficos ha provocado la innegable
necesidad de ordenar el proceso de diseno, asi lo exige la
actualidad; el diseno deja de ser una prdctica individual para
convertirse en una actividad grupal, la infroduccion de nuevas
tecnologias, la economia de fiempo, la creacidn de nuevos
materiales, etc. exigen un proceso eficaz.



El siguiente material apoyard al alumno en el
aprendizaje de los métodos de diseno en las aulas es
necesario inculcar en los educandos una actitud critica
para saber que solo con el aprendizaje y la aplicacion de
los métodos de diseno de diversos autores es como se ird
despertando el interés para innovar en la busqueda de
nuevos caminos en la interaccion de la metodologia y el
diseno grdfico.




Joan Costa:

Meétodo Aplicado
a la Senaleéetica




» Joan Costa es espanol, nacido en Badalona en

1926. De formacion autodidacta, costa es
comunicologo, socidlogo, disenador, investigador
y metoddlogo. Es uno de los fundadores
europeos de la Ciencia de la Comunicacion
Visual. Consultor corporativo, asesor de empresas
en diferentes paises. Profesor universitario y autor
de mas de 30 libros.




1. CONTACTO

El programa se inicia, ldgicamente con la toma de contacto
con el espacio real o el lugar sujeto a al tratamiento
senalético. Se tendrdn en cuenta los siguientes aspectos:

*TIPOLOGIA FUNCIONAL. La funcidn es la primera premisa,
pues dentro de la funcidn global se incluyen una serie de
funciones secundarias, por ejemplo: guarderia infantil,
lavabos, teléfono, correo, efc.

PERSONALIDAD. Poseer caracteristicas propias. Adaptacion
de la senalética en el medio.

IMAGEN DE MARCA. Se frata de la diferenciacion o de la
identfidad, entre entidades diferentes, segun el principio
senalético de que todo programa debe crearse en funcion
de cada caso particular.



2. ACOPIO DE INFORMACION l

2.1 Plano y territorio 2.5 Condicionantes
ambientales
2.2 Palabras-clave
2.6 Normas grdaficas
2.3 Documentos preexistentes
fotograficos

2.4 Condicionantes
arquitectonicos



3. ORGANIZACION

*PALABRAS CLAVE Y EQUIVALENCIA ICONICA. Se tomardn
las expresiones lingUisticas que previamente han sido
definidas por el cliente y sometidas a test de una muestra
representativa de la poblacion usuaria.

*VERIFICACION DE LA INFORMACION. Confirmacién de la
informacion recabada anteriormente con el objeto de
reconducir toda la informacion precedente a nivel actual
de necesidades.

*TIPOS DE SENALES. Las palabras claves serdn clasificadas
POr grupos segun sus caracteristicas principales: Senales
direccionales Pre-informativas De identificacion Restrictivas o
de prohibicion Emergencia



*ENFOQUE DEL PROGRAMA. Se redacta un informe donde
se recogerd lo mas significativo del programa a criterio del
disenador. «Objetivos del programa ¢ Antecedentes
*Necesidades informativas eiImagen de marca

» Condiciones arquitectonicas y ambientales eldentidad
corporafiva.

«Sistema de nomenclaturas También se incluird: la
descripcion del proceso de diseno y los tiempos parciales
previstos para el frabajo



4. DISENO GRAFICO

4.1 Fichas senaléticas 4.6 Originales para

, __ prototipos
4.2 Modulo compositivo .
4.7 Seleccion de

4.3 Tipografia materiales

4.4 Pictogramas 4.8 Presentacion de

4.5 Codigo cromdtico  Prototipos
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COLOR FONDO Orientacion Indicaciones

Color texto Usar en: Usar para:

Comportamiento
Senales de prohibicion

ROJO

Letra en blanco

AMARILLO

NARANJA







5. REALIZACION

Elaborar los dibujos originales de todas las senales.

MANUAL DE NORMAS. Es un resumen prdctico de
todas las etapas del proceso, Se incluird en el
manual las fichas de todas las senales.

ASESORAMIENTO. El disenador asesorard a su
cliente en la eleccion de proveedores para la
adjudicacion de la producciodn e instalacion del
sistema senalético



Diﬁgygia Tamano de letra







6. SUPERVISION

6.1 Inspeccion del proceso de
produccion en el taller

el taller del fabricante. Asistencia en
caso de dudas o

de cualquier problema

6.2 Direccion de . instalacion en lo
emplazamientos
Previstos: distancias, alturas, etc.
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7. CONTROL EXPERIMENTAL

Después de un tiempo adecuado
se procederd a hacer una
investigacion experimental de su
funcionamiento en la prdactica.
Problemas de comprension
iconica, de legibilidad o de
interpetacion.






Esquema funcional del proceso de programas sefialéticos
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CONCLUSIONES

» Lalabor de Joan Costa como consultor es
testimonio de su filosofia precursora y de la
diversidad de aspectos que recubre su portafolio de
servicios. Entfre ellos, las Auditorias Globales de
Imagen y Reputacion. Investigaciones especificas.
Comunicacién Corporativa. Planes Estratégicos de
Comunicacion. Cambio Cultural y Comunicacion
Interna. Proyectos de interés social y cultural.
ldentfidad Corporativa. Naming. Creacion y gestion
de Marcas. Diseno de Redes de distribucion, exterior
e interior de puntos de venta, sucursales bancarias,
franchising. Merchandising financiero. Investigacion,
diseno e implantacion de Programas de
Imagen/Identidad Corporativa y de Proyectos
Senaléticos.



Bernd Lobach

Proceso creativo de
solucion de
problemas.




» Nacido el 5 de noviembre de 1941 en Wuppertal.
Estudid Diseno Industrial en la Werkkunstschule
Wuppertal. Es mejor conocido por su tfrabajo
artistico y sus escritfos como la emision de artista
en el mundo del medio ambiente, fundador de
dos museos, el arte y la critica de diseno



» Lobach considera al proceso de disenho como el
conjunto de posibles relaciones entre el
disenador vy el objeto disenado para que éste
resulte un producto reproducible
tecnoldgicamente.

» El proceso de diseno implica tanto lo creativo
como los procedimientos de solucion de
problemas que siguen como constantes:

- Un problema existe y es descubierto.

- Informacioén sobre el problema, se valora y
se relacionan creativamente.

- Se desarrollan todas las soluciones posibles.
- Se redliza la solucion mds adecuada.






Fase 1. Analisis del
problema

» Aquies en donde se descubre el problema, segun
Lobach, en realidad generalmente le es
presentado al disenador por la empresa.

» Para la solucion del problema es necesario
recopilar foda la informacion que puede llegar a
ser Ufil.

» Acopio de informacion y valoracion cientifica.




Fase 1. Analisis del
problema

» Andlisis de necesidad: Se estudia cuantas personas
estarian inferesadas en la solucion de cierto
producto.

» Andlisis de la relacion social: Se estudia la relacion
entre el posible usuario con el producto planteado y
que estratos sociales se utilizarian para la (aun no
determinada) solucion y hasta que punto es
adecuada para procurar el prestigio.

» Andlisis de las relaciones con el entorno: Se frata de
dar un prondstico de todas las circunstancias a las
que podria estar expuesto el producto durante toda
su vida.



Fase 1. Analisis del
problema

» Andlisis comparativos: Representan estados
reales de productos ya existentes, mostrando sus
defectos para establecer las mejoras en el
producto en desarrollo.

» Andlisis de la configuracion: Estudia la apariencia
estética de los productos existentes con el fin de
sacar nuevas caracteristicas o variantes.



Fase 2. Soluciones al
problema

» AqQuise da la fase creativa, se seleccionan
procedimientos para la solucidn organizada (la
pruebaq, el error y la inspiracion).

» La elaboracion de ideas implica tener diversas
posibilidades para resolver el problema.

» También conocida como fase de la intuicion, de
la inspiracion de las ideas a partir de la nada.

» Se apoya de dos procesos: Prueba y error o
esperar la inspiracion.




Fase 3. Soluciones al
problema

» En este punto, se revisan las alternativas
presentadas, en ella se elige la que mejor
responda al problema.

» De enftre todas las alternativas elaboradas, se
indaga cual es la solucion idonea
comparandolos con los valores fijados.



Fase 3. Soluciones al
problema

» Para la valoracion de productos industriales se
pueden formular dos preguntas:

sQué importancia tiene el nuevo producto
para el usuario, para determinados grupos de
usuarios, para la sociedad?

sQué importancia tiene el nuevo producto
para un éxito financiero?




Fase 4. Realizacion de la
solucion al problema

» En este punto se concreta la respuestay se
rectifican aspectos minimos para que ya quede
listo.

» Se elabora la mejor solucion hasta con los mds
infimos detalles.




CONCLUSION

» La propuesta de Lobach sobre el proceso de
diseno se desarrolla en el texto Diseno industrial,
cuya determinacion, al igual que otros métodos,
surge de los requerimientos de la sociedad de
produccion de bienes de uso.
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